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Rf.ª: CP/17/050
BRIEF DE COMUNICACIÓN PARA EL DESARROLLO DE LA CAMPAÑA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL “LA RIOJA TIERRA ABIERTA”, DE LA CONSEJERÍA DE DESARROLLO ECONÓMICO E INNOVACIÓN.
1. Introducción

El Gobierno de La Rioja y la Fundación Caja Rioja organizan en Arnedo del 31 de marzo al 29 de octubre la séptima edición de la exposición La Rioja Tierra Abierta, que se celebra bajo el título de ‘Cinemática’. El cine y el desarrollo industrial protagonizarán esta muestra que gira en torno a la historia del siglo XX y que aúna cultura, patrimonio, innovación, industria y turismo. Para ello, se propone desde la organización, un itinerario temático por tres hitos de la ciudad de Arnedo: El Nuevo Cinema, la Iglesia Parroquial de San Cosme y San Damián y el Centro Tecnológico del Calzado de La Rioja.
Esta muestra, que alcanza ya la séptima edición, se convierte en uno de los hitos turísticos y culturales más relevantes de la región en este 2017, tanto por la duración de la exposición, que se extenderá durante siete meses, como por la relevancia de las obras expuestas, cerca de 400,  y asimismo, por la inversión del Gobierno de La Rioja, que será cercana a los 2,5 millones de euros. 

2. Enfoque de comunicación
De forma previa a la celebración de la exposición se han realizado labores comunicativas de difusión de La Rioja Tierra Abierta sobre diversos asuntos relacionados con este evento como las fechas de celebración, las sedes elegidas, los contenidos expositivos, las actividades surgidas gracias a la implicación de la sociedad arnedana o también la sinergia conseguida con agentes económicos de la localidad para impulsar el turismo de compras.
Con las actividades publicitarias de esta campaña se persigue ahora impulsar La Rioja Tierra abierta como un evento turístico y cultural de gran proyección. La campaña deberá proponer la visita por las tres sedes de la exposición que componen esta muestra, indicando horarios, días de apertura y el acceso a la página web, en la que se podrán consultar las actividades programadas durante los siete meses de duración de la muestra. 
La primera de las sedes es El Nuevo Cinema. Sede principal de La Rioja Tierra Abierta y centro de recepción de visitantes. Un edificio emblemático de los años 50 en el que tomará protagonismo el siglo XX con dos aspectos importantes: el cine, invento trascendental de esta etapa histórica para nuestro tiempo, y el desarrollo industrial relacionado con el sector del calzado como elemento identificador de la comarca de Arnedo y de La Rioja. 
El Centro Tecnológico del Calzado de La Rioja (CTCR) se presenta como referente en investigación de uno de los sectores estratégicos de la economía riojana. Arnedo es “la ciudad del calzado”, con más de treinta empresas dedicadas a la fabricación de zapatos y el CTCR tiene como fin impulsar la mejora de la competitividad de las empresas, a través de la generación de valor añadido, tanto en sus productos como en los procesos productivos. Sus modernas instalaciones se encuentran en el polígono industrial El Raposal de Arnedo, rodeados de un gran tejido industrial y comercial de la ciudad que se ha convertido en uno de los principales atractivos para los visitantes. El CTCR ofrecerá a los visitantes una aproximación a los inicios de la industria del calzado en Arnedo y a los procedimientos creativos, a través de 250 metros cuadrados y seis espacios expositivos diferentes. 
Por último, en la iglesia de San Cosme y San Damián, se interpreta la devoción y el fervor popular hacia los santos patrones de la localidad como seña de identidad de los arnedanos. Un patrimonio cultural que puede sentirse a través de la vida y milagros de los Santos ,y la tradición y la costumbre representada en la puesta en escena de la procesión del “Robo de los Santos”, una tradición singular que se recrea generación tras generación en esta localidad y que podrá conocerse en profundidad gracias a un montaje audiovisual. 
3. Objetivos de comunicación

La campaña de comunicación institucional de La Rioja Tierra Abierta para 2017 sitúa los siguientes objetivos generales de comunicación:
· Promocionar la exposición "La Rioja Tierra Abierta" como destino turístico y cultural.
· Difundir las diferentes actividades programadas.
· Lograr el mayor número de visitantes posible.
4. Públicos objetivos de la campaña
· Público objetivo primario:
Esta actividad publicitaria tiene como público objetivo primario a las familias riojanas que constituyen el principal visitante de La Rioja Tierra Abierta. Teniendo en cuenta que, según los últimos datos del Instituto de Estadística de La Rioja, la edad media de maternidad en la Comunidad Autónoma de La Rioja está en 32 años, seleccionaremos nuestro público objetivo como aquel grupo formado por mujeres y hombres desde los 32 años hasta los 65 años. Según los datos ofrecidos por el Instituto de Estadística de La Rioja, este rango de edad está constituido por 156.100 personas. 

· Públicos objetivos secundarios:
a) En primer lugar, seleccionaremos como público objetivo secundario a los riojanos mayores de 65 
años. En este rango de edad se encuentran 63.603 personas en nuestra región, según el Instituto de Estadística de La Rioja.
b) En segundo lugar, tendremos en cuenta como público objetivo secundario a los jóvenes de entre 18 y 

32 años. Según los datos aportados por el Instituto de Estadística de La Rioja, en este margen de edad Se encuentran 47.689 personas en nuestra comunidad.
5. Tono y estilo de comunicación

El tono y el estilo de la campaña definen la forma en la que el Gobierno quiere dirigir sus mensajes a los públicos para cumplir los objetivos establecidos. La identidad para la publicidad institucional, aprobada por el Consejo de Gobierno, en sesión de 27 de febrero, estableció un conjunto de normas orientadas a la homogeneidad de estilo y tono en la actividad publicitaria del Gobierno de La Rioja. 

Según se especifica en la ficha básica de campaña incluida en el Plan de Publicidad Institucional, la tipología de campaña es social. Por ello se deberá utilizar para la composición de mensajes el programa publicitario social del Programa de Identidad para la Publicidad Institucional.

5.1. Emisor de la campaña

Entendemos que la difusión de esta actividad cultural se encuentra dentro del ejercicio administrativo y político del Gobierno de La Rioja y por ello, éste debe ser el emisor de las actividades publicitarias.

5.2. Lenguaje

Las características del tono informativo definen el uso de verbos de acción en la publicidad institucional del Gobierno de La Rioja. Cuando sea necesaria su conjugación los verbos deberán conjugarse en el presente de indicativo para transmitir una imagen de realidad: las consecuencias de la acción política suceden en este momento. Se evitarán los tiempos compuestos y el uso de subjuntivo y gerundio.

La conjugación de los verbos se hará mediante la primera persona del plural, reforzando así el valor del trabajo en equipo dentro de la Administración regional. 

Así mismo, se recomienda acotar el uso de adjetivos y adverbios y emplearlos cuando tengan sentido. Deben servir para explicar los hechos y no para expresar una valoración.
6. Táctica publicitaria

6.1 Presentación

A través de la web www.lariojatierrabierta.com se ofrecerá a los ciudadanos la información sobre la muestra que se desarrollará en Arnedo
Un objetivo de comunicación que contará con dos criterios de conversión:


	Objetivo de la publicidad
	Criterios de conversión web

	Promocionar la exposición La Rioja Tierra Abierta 
	Nº de visitas a la web

www.lariojatierrabierta.com en los días de la campaña.

Nº de visitantes de la muestra La Rioja Tierra Abierta e histórico de otras muestras anteriores 



6.2. Duración de la campaña

La campaña se extenderá durante 65 días, incluidos en el periodo comprendido desde el 31 de marzo hasta el 29 de octubre 
	Mes 
	Días de inserción 

	Marzo 
	31 de marzo 

	Abril
	Del 1 al 8 de abril

14, 15, 21, 22, 28 y 29

	Mayo 
	5, 6, 12, 13, 19, 20, 26 y 27

	Junio
	2, 3, 9, 10, 16, 17, 23, 24 y 30

	Julio 
	1, 7, 8, 14, 15, 21, 22, 28 y 29

	Agosto
	4, 5, 11, 12, 18, 19, 25 y 26

	Septiembre 
	1, 2, 8, 9, 15, 16, 22 y 23

	Octubre
	6, 7, 13, 14, 20, 21, 27 y 28


6.3. Planes de medios

Se establece el siguiente plan de medios para el desarrollo de la táctica publicitaria:

	Prensa escrita auditada

	Soporte
	Difusión

diaria 
	Difusión acumulada
	Formato
	Q
	Tipo
	Inserciones

	Diario La Rioja
	9.007 ejemplares
	9.007 ejemplares
	Rompepáginas pequeño
	1
	152x195 mm
	31 de marzo 

	Diario La Rioja
	9.007 ejemplares
	63.049 ejemplares
	Faldón pequeño 
	7
	256x63 mm
	7 de abril 
5 de mayo

2 de junio

7 de julio

4 de agosto
1 de septiembre 

6 de octubre 

	Noticias de La Rioja
	5.218 ejemplares
	5.218 ejemplares
	Chimenea
	1
	99x361 mm 
	31 de marzo

	Noticias de La Rioja
	5.218 ejemplares
	36.526 ejemplares
	Faldón pequeño
	7
	255x57 mm
	21 de abril

12 de mayo

2 de junio

7 de julio

25 de agosto

8 de septiembre

9 de octubre

	Gente
	15.733 ejemplares
	15.733 ejemplares
	Media página 
	1
	158x250 mm
	31 de marzo

	Gente
	15.733 ejemplares
	62.932 ejemplares
	Faldón pequeño
	4
	61x250 mm
	7 de abril

5 de mayo

16 de junio

8 septiembre 


	Prensa escrita local

	Soporte
	Difusión

diaria 
	Difusión acumulada
	Formato
	Q
	Tipo
	Inserciones

	La Voz del Najerilla
	16.000 ejemplares
	64.000 ejemplares
	Media página
	4
	256x181 mm
	5 de abril, 
5 de junio,
18 de julio
8 de septiembre 

	ARN
	6.000 ejemplares
	42.000 ejemplares
	Pie de página color
	7
	184x24 mm
	5 de junio, 
5 de julio, 
15 de julio
15 de agosto, 
4 de septiembre 
22 de septiembre

13 de octubre

	
	
	
	
	
	
	

	Radios regionales auditadas de corte generalista

	Soporte
	Audiencia

diaria
	Audiencia acumulada
	Formato
	Q
	Tipo
	Inserciones

	Cadena SER
	50.000 oyentes
	1.850.000 oyentes
	Cuña
publicitaria
	148
	Cuña 20"
	Del 31 al 6 de abril 
7, 14, 21 y 28 abril

5, 12, 19 y 27 de mayo

2, 9, 16, 23 y 30 de junio

7, 14, 21 y 28  de julio

4, 11, 18 y 25 de agosto

1, 8, 15, 22 y 29 de septiembre 

6, 13, 20 y 27 de octubre 



	Cadena Cope
	21.000 oyentes
	777.000 oyentes
	Cuña
publicitaria
	148
	Cuña 20"
	Del 31 al 6 de abril 

7, 14, 21 y 28 abril

5, 12, 19 y 27 de mayo

2, 9, 16, 23 y 30 de junio

7, 14, 21 y 28  de julio

4, 11, 18 y 25 de agosto

1, 8, 15, 22 y 29 de septiembre 

6, 13, 20 y 27 de octubre 

	Onda Cero
	17.000 oyentes
	629.000 oyentes
	Cuña
publicitaria
	148
	Cuña 20"
	Del 31 al 6 de abril 

7, 14, 21 y 28 abril

5, 12, 19 y 27 de mayo

2, 9, 16, 23 y 30 de junio

7, 14, 21 y 28  de julio

4, 11, 18 y 25 de agosto

1, 8, 15, 22 y 29 de septiembre 

6, 13, 20 y 27 de octubre 


	Radios locales y comarcales auditadas

	Soporte
	Audiencia

diaria
	Audiencia acumulada
	Formato
	Q
	Tipo
	Inserciones

	Radio Arnedo
	6.000 oyentes
	222.000 oyentes
	Cuña
publicitaria
	148
	Cuña 20"
	Del 31 al 6 de abril 

7, 14, 21 y 28 abril

5, 12, 19 y 27 de mayo

2, 9, 16, 23 y 30 de junio

7, 14, 21 y 28  de julio

4, 11, 18 y 25 de agosto

1, 8, 15, 22 y 29 de septiembre 

6, 13, 20 y 27 de octubre

	Radio Haro
	4.000 oyentes
	148.000 oyentes
	Cuña
publicitaria
	148
	Cuña 20"
	Del 31 al 6 de abril 

7, 14, 21 y 28 abril

5, 12, 19 y 27 de mayo

2, 9, 16, 23 y 30 de junio

7, 14, 21 y 28  de julio

4, 11, 18 y 25 de agosto

1, 8, 15, 22 y 29 de septiembre 

6, 13, 20 y 27 de octubre

	Onda Cero Calahorra
	3.000 oyentes
	111.000 oyentes
	Cuña
publicitaria
	148
	Cuña 20"
	Del 31 al 6 de abril 

7, 14, 21 y 28 abril

5, 12, 19 y 27 de mayo

2, 9, 16, 23 y 30 de junio

7, 14, 21 y 28  de julio

4, 11, 18 y 25 de agosto

1, 8, 15, 22 y 29 de septiembre 

6, 13, 20 y 27 de octubre


	Diarios regionales y locales digitales

	Soporte
	U.U. diarios
	U.U. acumulados
	Formato
	Q
	Medidas
	Inserciones

	Larioja.com
	61.200 U.U
	3.794.400 U.U.
	Banner botón
portada
	62
	320x60 px


	31 marzo
1, 7-8, 14-15, 21-22, 28-29 de abril

5-6, 12-13,19-20, 26-27 de mayo 
2-3, 9-10, 16-17, 23-24 y 30 de junio

1, 7-8, 14-15, 21-22, 28-29 de julio 

4-5, 11-12, 18-19, 25-26 de agosto.

1-2, 8-9, 15-16, 22-23, 

29-30 de septiembre

6-7, 13-14, 20-21, 27-28 de octubre

	Rioja2.com
	7.795 U.U
	483.290 U.U
	Banner botón portada
	62
	1140x68 px
	31 marzo
1, 7-8, 14-15, 21-22, 28-29 de abril

5-6, 12-13,19-20, 26-27 de mayo 
2-3, 9-10, 16-17, 23-24 y 30 de junio

1, 7-8, 14-15, 21-22, 28-29 de julio 

4-5, 11-12, 18-19, 25-26 de agosto.

1-2, 8-9, 15-16, 22-23, 

29-30 de septiembre

6-7, 13-14, 20-21, 27-28 de octubre

	Nuevecuatruno.

com
	5.469 U.U
	38.283 U.U
	Sección de contenidos 
	7
	1280x90 px

350x350 px
	Del 5 al 11 de junio

	El Balcón de Mateo
	1071 U.U.
	7.497 U.U.
	Megabanner
	7
	1191x90 px
	Del 5 al 11 de junio 

	Noticiasdelarioja.

com
	723 U.U.
	723 U.U.
	Branday
	1
	1305x130 px

120x600 px
	9 de junio

	Noticiasdelarioja.

com
	723 U.U.
	4.338 U.U
	Megabanner
	6
	1305x130 px.
	Del 5 al 11 de junio

	Haro Digital
	646
	4.522 U.U.
	Banner cabecera
	7
	1068x200px
	Del 5 al 11 de junio

	Noticiasdearnedo.es
	532
	3.724 U.U.
	Banner lateral 
	7
	300x250px
	31 marzo
1, 7-8, 14-15, 21-22, 28-29 de abril

5-6, 12-13,19-20, 26-27 de mayo 
2-3, 9-10, 16-17, 23-24 y 30 de junio

1, 7-8, 14-15, 21-22, 28-29 de julio 

4-5, 11-12, 18-19, 25-26 de agosto.

1-2, 8-9, 15-16, 22-23, 

29-30 de septiembre

6-7, 13-14, 20-21, 27-28 de octubre

	Spoonful 


	· 
	· 
	Banner lateral
	62
	300x250px
	31 marzo
1, 7-8, 14-15, 21-22, 28-29 de abril

5-6, 12-13,19-20, 26-27 de mayo 
2-3, 9-10, 16-17, 23-24 y 30 de junio

1, 7-8, 14-15, 21-22, 28-29 de julio 

4-5, 11-12, 18-19, 25-26 de agosto.

1-2, 8-9, 15-16, 22-23, 

29-30 de septiembre

6-7, 13-14, 20-21, 27-28 de octubre


	Televisión

	Soporte
	Medio
	Formato
	Q
	Medidas
	Inserciones

	Televisión 
	Sintonía TV
	Spot tv
	60
	Spot 20”
	Del 31 al 6 de abril 

7, 14, 21 y 28 abril

5, 12, 19 y 27 de mayo

2, 9, 16, 23 y 30 de junio

7, 14, 21 y 28  de julio

4, 11, 18 y 25 de agosto

1, 8, 15, 22 y 29 de septiembre 

6, 13, 20 y 27 de octubre


La planificación y contratación del plan de medios de esta campaña corresponderá a la Consejería de Presidencia, Relaciones Institucionales y Acción Exterior, con cargo a la partida presupuestaria 1410.1812.226.11. Este órgano de la Administración, de acuerdo a su decreto de estructura, es el encargado de la política de comunicación e informativa del Gobierno de La Rioja, en donde se inserta la política pública de publicidad institucional.

