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Rf.2: CP/17/001

INFORME DE VALORACION DE LAS PROPUESTAS CREATIVAS PARA LA CAMPANA DE
PUBLICIDAD INSTITUCIONAL CON MOTIVO DEL DIA DE LA RIOJA

1. Justificacion de las necesidades técnicas
La camparia publicitaria CP/17/001, incluida en el plan anual de Publicidad Institucional, tiene como objetivos:

e Difundir el significado del Dia de La Rioja entre los ciudadanos de acuerdo con la Ley 4/1985, de 31 de
mayo, de signos de la identidad riojana.

e Difundir las sefias de identidad riojana, fomentar el conocimiento sobre el Estatuto de Autonomia y la
capacidad de autogobierno del pueblo riojano.

e Informar de las diferentes actividades programadas por las instituciones regionales con motivo de la
efeméride regional.

Estos objetivos vienen recogidos en el brief de comunicacion de la campafia publicitaria. El brief de
comunicacion es un documento técnico que recoge los publicos destinatarios, la tactica publicitaria, el plan de
medios y el conjunto de acciones publicitarias a desarrollar para alcanzar los objetivos publicitarios.

La creatividad publicitaria es indispensable para el desarrollo de la campafa publicitaria. A través de ella, se fija
el tono y el estilo; se establecen los diferentes mensajes y se desarrolla la gréfica de las diferentes acciones
publicitarias previstas.

En 2017, la consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accién Exterior incluyd, como objetivo
especifico del plan anual de Publicidad Institucional, la apertura y el fomento de la participacion del sector
creativo riojano en el disefio y desarrollo de las campafias institucionales del Gobierno de La Rioja.

De este modo, en el brief de comunicacion que se redacta con cada una de las campafias, se incluye un capitulo
dedicado a la creatividad; en el que se establecen los trabajos profesionales que se demandan (oferta técnica) y
se incluye también un conjunto de criterios para valorar las ofertas econdmicas.

De esta forma, se avanza en un sistema participativo basado en la transparencia y la objetividad, en el que se
establecen criterios objetivos para la valoracion de las propuestas que remiten las agencias y profesionales
de la comunicacion.



www.larioja.org

Y Y

y Presidencia,
Gobierno Relaciones Institucionales
de La Rioja y Accién Exterior

Para esta campafia publicitaria, se solicitaron los siguientes servicios profesionales de creatividad

publicitaria:

1.

3.

Creatividad central. Se requiere del disefio y la creatividad de la pieza central de la campafa
institucional: el cartel del Dia de La Rioja para 2017.
Este cartel debera incorporar los siguientes elementos:

e Descriptor de campafia: 9 de junio, Dia de La Rioja.
e Lema de campafa: “La Rioja, voluntad de todos”.

e Imagotipo de la Comunidad Autbnoma.

e La pagina web www.larioja.org/diadelarioja

Materiales para los soportes previstos en el plan de medios. La consejeria de Presidencia
requiere también de adaptaciones de la creatividad central de la campafia publicitaria, de acuerdo
al plan de medios previsto para la campafia publicitaria.

e Redaccion y locucion de cufia publicitaria para los medios radiofénicos de corte generalista.

e Redaccion y locucidn de cufia publicitaria para los medios de caracter local.

e Redaccion y locucidon de cufia publicitaria para los medios radiofénicos de corte tematico.

e Disefio gréfico de creatividades para prensa escrita auditada.

e Disefio gréfico de creatividades para prensa escrita local.

e Creatividades para los anuncios publicitarios en redes sociales.

e Disefio e impresion de elementos para la publicidad exterior.

e Diseflo de banners animados para los diarios digitales. Se valoraran las creatividades
originales e interactivas.

Programa de actividades del Dia de La Rioja. Se requiere el disefio, maquetacion e impresion del
programa de actividades organizado con motivo del Dia de La Rioja. La edicién anterior del
programa de actividades supuso 16 paginas de maquetacion.

e Programa digital: En PDF sin marcas de cortes y por paginas.
e Programaimpreso:
Cantidad: 2.000 unidades
Formato: A5 (148x210 mm). Por pliegos A4 (297x210 mm).
Encuadernacion: Encuadernacion con grapa a caballete.
Soporte e impresion: Papel estucado mate. Gramaje entre 115y 170 gr.

Desarrollo de contenidos para la linea de comunicacion “La Rioja, suma de voluntades”. La
empresa elaborara los contenidos graficos, audiovisuales, interactivos y redaccionales que
considere oportunos para la linea de actividad publicitaria relacionada con los relatos y las historias
de vida. La empresa trabajara junto a la Direccién General TIC para la maquetacion, organizacién y
volcado de contenidos en la web del Dia de La Rioja.
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5. Audiovisual corporativo del Dia de La Rioja. Se solicita la produccion audiovisual de un spot
corporativo para el Dia de La Rioja. La propuesta debera contemplar criterios de accesibilidad para
personas con capacidades diferentes. Se generaran versiones compatibles con Youtube, Facebook
y Twitter.

6. Disefio y produccion de dos lonas para roll up displays de 0,80x2m. La consejeria de
Presidencia, Relaciones Institucionales y Accién Exterior proporcionara las estructuras y la empresa
se encargara de su montaje.

7. Otros materiales gréficos:

e Disefio de banner para la web www.larioja.org y recursos gréficos para la web.

e Disefio de 20 piezas gréficas para acompafiar las publicaciones organicas previstas en las
redes sociales del Gobierno: Facebook y Twitter.

e Piezas graficas para personalizar las cuentas institucionales del Gobierno de La Rioja: perfil
y cabecera de Twitter, Facebook y Youtube.

e Disefio de GIF animado para publicar en las redes sociales del Gobierno, de acuerdo a los
criterios que establezca la Consejeria de Presidencia. Se proporcionara estilo y pautas
graficas.

e Recursos graficos y fotograficos de los diferentes elementos producidos por la empresa,
para acompanar un articulo de “caso de éxito” en la web de publicidad institucional.

8. Asistencia en la contratacion de publicidad en redes sociales. La empresa colaborara con la
consejeria de Presidencia en la contratacion de los anuncios publicitarios en redes sociales. El
importe del brief de comunicacién excluye la inversiéon publicitaria en este tipo de medios, que se
facturara de forma independiente.

2. Empresas consultadas

La consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accion Exterior abrié un proceso de participacion para
recabar propuestas del sector creativo y de la comunicacion riojana.

En esta ocasion, se recibieron propuestas de las siguientes empresas:

e Netbrain Media Solutions, S.L.
e Hola Jorge

e Codigo Zeta

e Javier Benayas Bezares
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3. Criterios de valoracion

Como se mencionaba en el epigrafe primero de este documento, el capitulo de creatividad publicitaria del brief
de comunicacion incluyé un conjunto de criterios objetivos para valorar las ofertas técnico-econdmicas
presentadas por las diferentes empresas.

Al proceder a valorar los diferentes criterios técnicos, se observa que la empresa Netbrain Media Solutions,
incurre en causa de exclusién al no incorporar el Imagotipo de la Comunidad Autdbnoma en el cartel de
creatividad central, tal como se especifica en el apartado 7.4 €)' del Brief de comunicacion, por tanto, no se
valora su propuesta y se le adjudica una puntuacién de O puntos.

El resto de las empresas que presentaron ofertas obtuvieron las siguientes puntuaciones:

Criterio de valoracion Puntuacién Javier Benayas Hola Jorge Cédigo Zeta Netbrain
Férmula a aplicar:
PBrief/POEs 18.827,60 19.360,00 15.005,21 18.150,00
Propuesta econémica P n.° de puntos
Propuesta técnica, de acuerdo a los siguientes criterios:
La propuesta es coherente con el tono y el estilo de la
. L - " R - 0,5 0,5 0,5 0,5
comunicacion definido en el brief de comunicacion
La propuesta responde a los objetivos previstos en el brief de
o 0,5 0,5 0,5 0,5
comunicacion
La propuesta considera los publicos objetivos previstos en el
2 Prop onsid P ) P 05 05 05 05
brief de comunicacion
La propuesta incluye los elementos de identidad institucional
. L . 0,5 0,5 0,5 0,55
y corporativa definidos en el brief
El copy creativo es original —no existe un precedente a nivel
nacional en campafias similares-, innovador— promueve la
animacion yla interaccion con el usuario, superando la
. FN . K 2 - 2,5 2,5 1 0,5
informacién; tiene un caracter transmedia o va mas alla de los
indicadores tradicionales de conversién, como la visita a pagina
web.- yes creativo.
El storyboard del spot publicitario cumple con el enfoque
W ot P Tlo cump q 05 05 05 05
propuesto en el brief de comunicacién
Criterios RSC 0,75 0,25 0,375 0,5 0
La empresa acredita personal con capacidades diferentes en su
. 0,25 0 o) 0
plantilla
La empresa acredita imprimir con certificados de
. . . 0,125 0 0 0,125
responsabilidad medioambiental
La propuesta promueve un enfoque de igualdad en la sociedad
S 0,25 0,25 0,25 0,25
riojana
La propuesta incluye criterios de accesibilidad en los elementos
b es i 0125 0 0125 0125
e campaiia propuestos
Mejoras 0,75 0,75 0,25 0,25 0
Contenidos audiovisuales e interactivos 0,25 0,25 0,25 0,25
Mejoras en la tactica publicitaria 0,25 0,25 (o] 0
Mejoras en herramientas y contenidos de la campafia 0,25 0,25 0 0
Total valoracion 10 8,79 6,84 ) 0,00

1 “Quedaran excluidas aquellas propuestas que no desglosen los importes de cada uno de los servicios solicitados en la oferta técnica; asi
como aquellas propuestas que no respeten las normas de identidad institucional definidas en el tono y estilo de comunicacion de la
campafia.”
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La puntuacién final de las propuestas queda formulada en los siguientes términos, de acuerdo a la ponderacion
de los diferentes criterios técnicos y econémicos:

Nombre del proponente Puntuacion final

Javier Benayas 8,79

Caddigo Zeta 7,26

Hola Jorge 6,84

Netbrain Media Solution S.L. Descallificada.
Motivo: incumplimiento del epigrafe 7.1.e) del
brief de comunicacion remitido.

Vista la tabla anterior, la consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accidn Exterior ha seleccionado
la propuesta de Javier Benayas Bezares para el desarrollo de los trabajos profesionales. Esta empresa ha
obtenido la mayor puntuacién econémico-técnica entre las propuestas recibidas.



