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INFORME PARA LA CONTRATACION DE LA DIFUSION PUBLICITARIA PARA LA CAMPANA DE
PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 25 35 RED DE SENDEROS DE LA RIOJA” DE LA
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA, MUNDO RURAL Y MEDIO AMBIENTE.

El presente informe se emite en cumplimiento de lo dispuesto en los articulos 28 y 118.2 de la Ley 9/2017, de 8
de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se transponen al ordenamiento juridico espanol las
Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014; en
adelante, LCSP.

Asimismo, a efectos del art. 80 de la Orden APH/2/2019, de 4 de febrero, de la Consejeria de Administracion
Publica y Hacienda, por la que se regulan los extremos a comprobar en la fiscalizacion e intervencion previa de
requisitos basicos, sirva el presente informe para justificar que con este contrato no se esta alterando el objeto del
contrato para evitar la aplicacion de las reglas generales de contratacion, de acuerdo a lo establecido en el
apartado segundo del citado articulo 118 de la LCSP.

1. MARCO NORMATIVO.

La Ley 7/2017, de 22 mayo, de Comunicacion y Publicidad Institucional establece en su articulo 5.1 que “Las
campanas de publicidad institucional se articularan mediante los contratos de publicidad, de difusion publicitaria,
de creacion publicitaria o de patrocinio previstos en la normativa vigente reguladora de la publicidad con caracter
general”. De igual manera, el articulo 5.4 de esta norma autonomica establece que “los contratos vinculados a las
campanas reguladas por esta ley se tramitaran con sometimiento a lo previsto en la normativa vigente en materia
de contratos del sector publico”.

Por este motivo, este contrato tiene su fundamento normativo en lo dispuesto en los articulos 17 de la ley 34/1988,
de 11 noviembre, General de Publicidad, asi como en el articulo 5 de la Ley 7/2017, de 22 de mayo, de
Comunicacion y Publicidad Institucional.

Elarticulo 17 de laley 34/1988, de 11 de noviembre, define el contrato de difusion publicitaria es aquél por el que,
a cambio de una contraprestacion fijada en tarifas preestablecidas, un medio se obliga en favor de un anunciante o
agencia a permitir la utilizacion publicitaria de unidades de espacio o de tiempo disponibles y a desarrollar la
actividad técnica necesaria para lograr el resultado publicitario.

El articulo 9.1 de la Ley 7/2017, de 22 de mayo, establece que anualmente se elaborara un plan de publicidad
institucional en el que se incluiran todas las campanas de publicidad institucional que se prevea desarrollar por los
entes sujetos a esta norma asi, el plan anual de publicidad institucional sera aprobado por el Consejo de Gobierno,
a propuesta de la consejeria con competencias en politica informativa seguin lo previsto en el articulo 9.3 de la ley
7/2017, de 22 de mayo.
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En ejecucion de dicho mandato normativo mediante Acuerdo del Consejo de Gobierno se aprueba el nuevo Plan
General de Publicidad Institucional para el afo 2025, en su sesion celebrada el dia 8 de enero de 2025.

2. NECESIDADES A SATISFACER Y OBJETO DEL CONTRATO.

El informe emitido por la Oficina del Presidente de 23 de junio de 2025 considera la necesidad de tramitar el
contrato menor de difusion de la campana de publicidad institucional “CP 25 35 Red de Senderos de La Rioja”, de
la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Mundo Rural y Medio Ambiente.

Dicha campana se encuentra incluida en el Plan de Publicidad Institucional 2025 aprobado mediante Acuerdo de
Consejo de Gobierno de fecha 8 de enero de 2025.

2.1 Objetivo de la campaniia de publicidad.

La Direccion General de Medio Natural y Paisaje gestiona la Red de Senderos de La Rioja, que comprende los
senderos que, bien por su largo recorrido 0 porque dan acceso a parajes de alto valor natural y/o fuerte demanda
recreativa, han sido promovidos, construidos o recuperados y son actualmente mantenidos por el Gobierno de La
Rioja.

Esta campana sobre la Red de Senderos de La Rioja busca difundir esta red, que cuenta con mas de 650 kilometros
de itinerarios verdes y esta formada por 28 senderos de largo, medio y corto recorrido. Se trata de un conjunto de
senderos de diferentes caracteristicas y para usuarios muy variados, acondicionados, en mantenimiento constante,
y dotados de contenido educativo en materia ambiental, repartidos por toda la geografia riojana y que constituyen
un recurso publico de gran valor, que se quieren dar a conocer a toda la sociedad riojana en general.

La Red de Senderos ofrece una oportunidad para que la ciudadania disfrute de la naturaleza, facilite el acceso a los
espacios naturales mas valiosos de La Rioja y promueva el turismo sostenible y el ocio activo en contacto con el
medio natural.

Los objetivos de comunicacion de esta campana son:

e  Promover el disfrute de la naturaleza por parte de la ciudadania a través de las infraestructuras que el Gobierno
de La Rioja ha ido adecuando para ello, concretamente, la Red de Senderos.

¢ Que la poblacion conozca y sea consciente de la existencia de estas infraestructuras, sabiendo que tienen a su
disposicion una red de senderos disefiada, acondicionada y en mantenimiento constante por el Gobierno de La
Rioja para acercar a los ciudadanos a los espacios naturales de nuestra region, asi como a otros lugares de
especial interés o valor natural, paisajistico y etnografico.
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e  Explicar que la Red de Senderos de La Rioja ofrece distintas opciones de itinerario, sin que sea necesario serun
senderista avanzado ni estar en excepcional forma fisica para poder disfrutarlas. En este sentido, se quiere que
la poblacidn sepa gque hay distintas opciones segun varios criterios: la longitud (senderos de corto, medio o
largo recorrido); las condiciones del sendero (hay senderos que atraviesan el medio natural pero también
caminos aptos para bicicletas con una anchura de entre 2 y 3 metros); el acceso a espacios naturales
protegidos como el Parque Natural de Cebollera, la Reserva Natural de los Sotos del Ebro en Alfaro, las Areas
Naturales Singulares como La Degollada, Laguna de Hervias, Carrizal de Cofin, etc.; y senderos pensados para
diferentes épocas del afo.

e  Mostrar las diferentes opciones y recursos que la web del Gobierno de La Rioja pone a disposicion de la sociedad
para acceder a toda la informacion relativa a la Red de Senderos: la direccion https://www.larioja.org/medio-
ambiente/es/senderos/senderos-senalizados donde podra encontrar informacion de cada sendero,
descargar folletos en pdf y tracks para GPS; y el plano pdf general de la Red: https://www.larioja.org/medio-
ambiente/es/senderos/publicacion-red-senderos-rioja.

2.2 Publicos Objetivos
Se establecen los siguientes publicos objetivos para la presente campafa de publicidad:

e Publico objetivo primario: la sociedad riojana en general, formada por el conjunto de ciudadanos y ciudadanas
residentes en La Rioja. El Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza este publico objetivo en 327.889
personas*, de las que 166.070 son mujeres y 161.819 son hombres.

*Datos provisionales de la Encuesta Continua de Poblacion a 1 de abril de 2025.

2.3 Objeto del contrato.

El contrato tiene objeto el servicio de planificacion, compra de espacios y postevaluacion de la campana de
publicidad institucional “CP 25 35 Red de Senderos de La Rioja”, de la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Mundo
Rural y Medio Ambiente. La campana se ejecutara, previsiblemente, entre el 11y el 19 de julio.

El objeto del contrato de difusion comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridos:

a) La elaboracion de una tactica de medios para la campana de publicidad institucional, de conformidad con
los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) La contratacion de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja segun los porcentajes
de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campana
de publicidad. Esta contratacion comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Rioja y los
soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como
la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los soportes propuestos.
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c) Lapostevaluacion del plan de medios propuesto en el presente informe de prescripciones técnicas

2.4 Contenido de las prestaciones.

De conformidad con el apartado anterior, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el contrato

de difusion publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

2.4.1.

La elaboracion de una tactica de medios.

Supone la determinacion de los tipos de formatos o espacios publicitarios y niumero de ellos para la campana de
publicidad institucional. La tactica de medios incluird los sectores y soportes en los que se realizara la inversion
publicitaria y el porcentaje de la misma para la totalidad de la campana, como se detalla en los apartados
siguientes. Para la elaboracion de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos detallados
en la tabla de soportes, formatos e inversion que incluye el presente informe. Estos criterios han sido elaborados
segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Rioja, atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende
llegar con la presente campana.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION

a) Prensa escrita
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1| Consejero
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b) Medios radiofonicos

Fuente de Especificaciones ]
Sector Soporte . . Porcentaje
medicion sobre formato
30%dela
Radio de corte generalista de EGM inversion
alcance autonémico publicitaria
prevista
Radio de corte generalista de Cuna20”. Almenos el 50% | 41,5-43,5% del
alcance  autonomico  con fer acumulado se emitiran en horario de | porcentaje del
o 2025 (delLaD) _ P :
mayor audiencia manana sector.
Radio de corte generalista de Cuna 20”. Almenos el 50% | 36,9-38,9% del
o ler acumulado L ) ;
alcance  autonomico con 2025 (deL aD) se emitiran en horario de | porcentaje del
segunda mayor audiencia manana sector.
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o ler acumulado o . .
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o 2025 (delLaD) -
tercera mayor audiencia manana sector.
c) Medios digitales
Fuente de Especificaciones .
Sector Soporte ., Porcentaje
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30%dela
Diarios digitales regionales de informacion | 0JD inversion
general Interactiva* publicitaria
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Expediente

00848-2025/000064 |Informe

Cargo
1| Consejero

2| SELLADO ELECTRONICAMENTE

5 15

Diario digital de informacion 30% delas
iari igi i [ . .

grta inserciones 52,4-54 4% del

general regional con mayor | Navegadores :

, . . contratadas porcentaje del
numero de usuarios unicos de La| unicos , .
Rioja estaran ubicadas sector.
' en el primer tercio
de la pantalla
en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja.

Tipo Procedimiento N* Documento

Publicidad institucional

Firmante / Observaciones
Alfonso Dominguez Simén

por Gobierno de La Rioja con CSV:

QVSFFPNUIPXQQS5L

Direccion de verificacion:

https://www.larioja.org/verificacion

2025/0598492
Fechathora
07/07/202510:08:42
07/07/202510:09:21



o

Expediente
00848-2025/000064 |Informe

Cargo

La Rioja

larioja.org

Como minimo, el
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Diario digital de informacion ) )
eneral ri ional con segundo plavegadores NSErciones 26,3-28,3% del
9 , 9 ) g , unicos contratadas porcentaje del
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Como minimo,
el 30% de las

Medio digital local de informacién | Navegadores '”Serc'ondes 24,6-26,6% del
general con segundo numero de | Unicos ZZtnatrr;a * porcentaje del
usuarios unicos de La Rioja ) sector

ubicadas en el

primer  tercio

de la pantalla

Como minimo,

el 30% de las
Medio digital local de informacion | Navegadores 'nserc'ondes 15,7-17,7% del
general con tercer numero de | Unicos :tn;:r:a * porcentaje del
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de la pantalla
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Fuente de Especificaciones .
Sector Soporte s Porcentaje
medicion sobre formato
2%dela
N s Tasade . o
Publicaciones en RRSS de los medios digitales inversion
. . .y alcance por e
regionales de informacion general . publicitaria
publicacion .
prevista
RRSS del Diario digital de
informacion general regional con 48,3-50,3% del
mayor numero de seguidores en Post porcentaje del
sus cuentas de Facebook, X e sector.
Instagram
RRSS del Diario digital de
informacion general regional con 47,7-49,7% del
segundo mayor nimero de Post porcentaje del
seguidores en sus cuentas de sector.
Facebook, X e Instagram
e) Publicidad exterior
Sector Soporte Criterio Porcentaje
6,50% sobre la
.. . inversion
Publicidad exterior ..
publicitaria
prevista
M”PE': e oeaion g 97-100% sobre
* r’o. uccon y- colocacion de un Unidades el porcentaje del
minimo de 9 mupis durante una
semana sector
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La ejecucion de la tactica prevista por la empresa comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La
Riojay los soportes contratados en o referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como
la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los formatos o espacios publicitarios contratados.

Al término de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitaria y
ordenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecucion y el desarrollo de la tactica publicitaria y posibles
cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficas y sonoras para la correcta

ejecuciony desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, sifueran propios, de las inserciones publicitarias
sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

2.4.3. Postevaluacion de la tactica publicitaria.

La empresa presentard, en el plazo de 15 dias naturales desde el término de la campafia un informe de
postevaluacion de la actividad publicitaria. Este informe contendra:

e Las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura, frecuencia,
siempre que sea posible determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios
seleccionados.

e Lasvariables relativas a los analisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por rating point. Este ultimo, en
el caso de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios
seleccionados.

e Indicar el cumplimiento de los compromisos adquiridos con los criterios de adjudicacion.

3. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION.
El presupuesto base de licitacion sin IVA no debera superar los 14.876,03 €.

A la tactica publicitaria o plan de medios se destinara obligatoriamente unimporte minimo de 13.523,67 € (IVA
no incluido).

Los servicios de agencia no podran superar, un importe que ascienda a 1.352,36 € (IVA no incluido).
Elimporte correspondiente al 21% de IVA es de 3.123,97 €.

4. OBLIGACIONES DE LA EMPRESA.
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1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas con la
contratacion de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria propuesta.

2. La empresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun contratiempo, la
empresa lo consultara previamente con esta oficina.

3. ElGobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programaciony duracion de la tactica publicitaria,
siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.

4. La empresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacion contratados, en un plazo
maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la
Administracion; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier momento tras
la finalizacion del plazo indicado.

5. Laempresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la formalizacion del contrato, la “Tactica de
medios” en la que se senalen:

a. Los sectoresy soportes publicitarios incluidos.

b. Losformatos publicitarios, las cantidadesy el coste unitario por formato incluidos en la tactica propuesta.
En el caso de que las negociaciones con los soportes condujeran a la obtencion de alguin descuento
sobre tarifa, deberd especificarse el porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario final, una vez
aplicado citado descuento.

c. Elcoste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA)

La programacion y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores y soportes
publicitarios propuestos. Esta informacion debera acompanarse de un calendario diario que recoja la
actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y sector publicitario.

6. Lacampana tendra una duracion de 9 dias, previsiblemente entre el 11al 19 de julio.
5. COMPETENCIA

De conformidad con o regulado en el Decreto 51/2023, de 14 de julio, por el que se establece la estructura
organica de la Consejeria de Hacienda, Gobernanza Publica, Sociedad Digital y Portavocia del Gobierno y sus
funciones en desarrollo de la Ley 3/2003, de 3 de marzo, de Organizacion del Sector Publico de la Comunidad
Auténoma de La Rioja, la Consejeria de Hacienda, Gobernanza Publica, Sociedad Digital y Portavocia del
Gobierno es el drgano de la Administracion de la Comunidad Auténoma de La Rioja, al que corresponden, entre
otras, las competencias en ejecucion administrativa de la politica informativa, de comunicacion y publicidad
institucional, identidad e imagen institucional y corporativa en base a las directrices y en coordinacion con los
organos de apoyo del Presidente y gestion administrativa en asistencia al Presidente y sus 6rganos de apoyo.
Esta competencia no esta delegada conforme a la Resolucion 239/2023, de 28 de julio, de la Consejeria de
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Hacienda, Gobernanza Publica, Sociedad Digital y Portavocia del Gobierno, de delegacion de competencias en
los 6rganos de la Consejeria y asignacion de funciones a las unidades.

6. TRAMITACION Y JUSTIFICACION DE LA OFERTA ADJUDICADA
Dada la necesidad anterior y al objeto de seleccionar la oferta, se establecen en el informe de la Direccion de
Publicidad de la Oficina del Presidente de fecha 23 de junio de 2025, los criterios automaticos de valoracion,
los cuales se ponderaran de la siguiente manera:
— Criterio economico: 60% (criterio cuantitativo).
— Mejoras en los soportes: 20% (criterio cualitativo).
— Periodo de entrega de informe final de postevaluacion: 20% (criterio cualitativo).
La puntuacion maxima atribuible a la oferta valorada sera de 100 puntos.

CRITERIOS CUANTITATIVOS:

Criterio econdmico: Importe destinado a los servicios prestados por la empresa. (ISP). Maximo 60 puntos.

Dado que el presupuesto base de licitacion esta compuesto por el importe de la tactica publicitaria y el importe
destinado al servicio prestado y siendo la inversion de la tactica una condicion obligatoria para el contratista se
determina como Unico criterio econdmico el importe destinado a los servicios prestados por la empresa.

En la oferta econdmica se indicara el importe destinado a los servicios prestados por la empresa.
Se valorara con un maximo de 60 puntos la oferta econdmica sin VA mas ventajosa; se valorara con O puntos
la que coincida importe maximo sin IVA, que sera de 1.352,36 € (IVA excluido) establecido en el IPT; y el resto
de las ofertas de forma proporcional, de acuerdo con la siguiente formula:
POi= 60*(ISP-0i) /(ISP-MO)
PQi= Puntuacion de la oferta valorada.
ISP= Importe maximo destinado a los servicios de agencia.
MO= Mejor oferta.
Oi= Oferta presentada.

CRITERIOS CUALITATIVOS:

a) Mejoras en los soportes. Maximo 20 puntos
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a.1. Formato en prensa escrita. 10 puntos

Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de que al menos un 30% de las inserciones contratadas
sean en formato que ocupe al menos un 30% del total de la pagina: 10 puntos

a.2. Formatos en medios digitales regionales. 10 puntos.

Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de que al menos el 40% de las inserciones contratadas
estén ubicadas en el primer tercio de la home: 10 puntos.

b) Periodo de entrega de informe final de postevalucidn. Maximo 20 puntos

Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de reducir el plazo de entrega del informe de final de
postevaluacion en 3 dias naturales: 10 puntos.

Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de reducir el plazo de entrega del informe final de
postevaluacion en 5 dias naturales: 20 puntos.

En caso de empate, se aplicaran los criterios establecidos en el articulo 147.2 de la Ley 9/2017 de 8 de
noviembre, de contratos del sector publico por la que se transponen al ordenamiento juridico espanol las
Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UEy 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

Asi, una vez solicitada oferta a las empresas:

1. COLIBRI COMUNICACION.
2. SONIARE.

3. TORRENTS CREATIVOS.
4. WE ARE MEDIANUTS.

y transcurrido el plazo de presentacion de las mismas, se reciben en plazo las siguientes propuestas, de
conformidad con lo indicado en el IPT:

— TORRENTS CREATIVOS S.L., (B26512905).
—  WE ARE MEDIANUTS S.L.(B42799353).

La valoracion total de las empresas licitadoras aplicados los criterios de valoracion de conformidad con lo dispuesto
en el informe de valoracion de propuestas emitido por la Direccion de Publicidad Institucional de fecha 2 de julio de
2025 seria la siguiente:

Criterios econdmicos
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a) Importe por los servicios que prestara la empresa (IPS). Maximo 60 puntos

Empresa licitadora Importe IPS | Importe 21% IVA | Totalimporte (IVA incluido) | Valoracion IPS

TORRENTS CREATIVOS S.L. 935,00€ 196,35€ 1.131,35€ 60
WE ARE MEDIANUTS S.L. 1.054,85€ 221,52€ 1.276,37€ 42,77
2. Criterios cualitativos
Valoracion Criterio | Valoracion Criterio a.2) | Valoracion Criterio
Empresa licitadora a.1) formato prensa formato medios b) reduccion plazo Total
escrita digitales regionales de entrega

TORRENTS CREATIVOS S.L. 10,00 10,00 20,00 40,00
WE ARE MEDIANUTS S.L. 10,00 10,00 20,00 40,00

La valoracion total de la empresa licitadora aplicados los criterios de valoracion establecidos seria la siguiente:

Puntuacion obtenida (maximo 100 puntos)
Criterio ecandmico
Licitadora Puntuacién maxima Puntuacién oferta
TORRENTS CREATIVOS S.L 60,00 60,00
WE ARE MEDIANUTS S.L. 60,00 42,77
Criterios Cualitativos
Licitadora Puntuacion maxima Puntuacion oferta
TORRENTS CREATIVOS S.L 40,00 40,00
WE ARE MEDIANUTS S.L. 40,00 40,00
PUNTUACION TOTAL
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Licitadora Puntuacion maxima Puntuacion total ofertas
TORRENTS CREATIVOS S.L 100,00 100,00
WE ARE MEDIANUTS S.L. 100,00 82,77

7. ADJUDICACION

A la vista de dicho informe de valoracion, se adjudica el contrato menor en favor de TORRENTS CREATIVOS S.L. con
NIF: B26512905, con 100 puntos sobre 100, cuyo importe de adjudicacion total es de 17.494,99 € (IVA incluido),
guedando desglosado de la siguiente forma:

1. Importe destinado a la tactica publicitaria: 13.523,67 €.
2. Importe destinado a los servicios prestados: 935,00 €.
3. Importe correspondiente al 21% IVA: 3.036,32 €.

En virtud de lo dispuesto en el articulo 8.e) del Decreto 9/2015 de 27 de marzo, procede la acumulacion en un
solo acto administrativo de las fases “A”, “D” y “O” de ejecucion del presupuesto.

8. ABONO DE LA PRESTACION

El pago de la prestacion se efectuara en un Unico pago, una vez finalizado y entregado en plazo y de conformidad
los trabajos correspondientes.

Solo se abonara el importe correspondiente a aquellas prestaciones de las que se acredite su efectiva realizacion.

Los abonos se llevaran a cabo previa presentacion de la factura, por medios electronicos, y de conformidad con lo
establecido en el Decreto 27/2013, de 13 de septiembre, por el que se regula el Registro de facturas y el servicio
de facturacion electrénica del Gobierno de La Rioja, la cual debe estar conformada por el representante de la
Administracion, abonandose con cargo a la partida presupuestaria 12.12.1812.22610 del presupuesto de gasto para
2025.

El abono requerira el informe previo de la Direccion de Publicidad Institucional sobre las prestaciones realizadas y
el de conformidad de la Secretaria General Técnica de la Consejeria de Hacienda, Gobernanza Publica, Sociedad
Digital y Portavocia del Gobierno sobre el cumplimiento satisfactorio del servicio y con el abono de la factura
correspondiente.

La empresa contratista presentara la factura de manera electronica a traves del Portal de facturacion electronica
del Gobierno de La Rioja, indicando el Cadigo de facturacion electronica 2, el Organo Gestor: A17032516, la Unidad
Tramitadora: A17014572 y la Oficina Contable: A17014594; si éstos fueran modificados, se dara cuenta de ello a
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la empresa con la suficiente antelacion, pudiendo en cualquier caso los mismos ser consultados a través de la

pagina web del Gobierno de La Rioja.
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