Vara deRey, 3

Oficina del Presidente 26071 Logrofio (La Rioja)
941291853

Direccion de Publicidad Institucional publicidad@larioja.org
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INFORME DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA
PARA LA CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 24 08 25 N» DE LA CONSEJERIA
DE SALUD Y POLITICAS SOCIALES.

1. Objeto del contrato

El presente informe de prescripciones técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que
regiran la contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y postevaluacion de la campana de
publicidad institucional “CP 24 08 25 N”, de la Consejeria de Salud y Politicas Sociales.

La duracion de la campana se prevé desde el del 19 al 25 de noviembre.

2. Definicion y descripcion del contrato

El objeto del contrato de difusion comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridos:
a) Laelaboracion de una tactica de medios para la campana de publicidad institucional, de conformidad
con los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) La contratacion de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rigja segun los
porcentajes de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la
presente campana de publicidad. Esta contratacion comprende la funcion de intermediacion entre el
Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las
creatividades y artes finales; asi como la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion
en los soportes propuestos.

c) Lapostevaluacion del plan de medios propuesto en el presente informe de prescripciones técnicas.

3. Descripcion de la campaiia de publicidad

3.1. Presentacion

La Ley 7/2023 de Igualdad efectiva para Mujeres y Hombres de La Rioja recoge que todo avance en la consecucion
de laigualdad real y efectiva de mujeres y hombres conllevara, a su vez, un correlativo progreso en la erradicacion
de la violencia hacia las mujeres, una realidad de nuestros tiempos reconocida como la maxima expresion de la
desigualdad de mujeres y hombres.

La Ley 11/2022, de 20 de septiembre, contra la Violencia de Género de La Rioja, manifiesta el compromiso de la
sociedad riojana en la erradicacion de la violencia de género y materializa las medidas del Pacto de Estado contra

en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja. 1 n
Expediente Tipo Procedimiento N° Documento
00848-2024/000117 |Informe Publicidad institucional 2024/0940579
Cargo Firmante / Observaciones Fechathora
1| Directora de Publicidad Institucional Susana Conde Escorihuela 24/10/2024 09:24:54

2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: MCXPUM18RAULNJG Direccion de verificacion: https://www.larioja.org/verificacion 24/10/2024 09:25:11



2 LaRioja [fi=e = (O PactouEstado

la Violencia de Género cuyaimplementacion es responsabilidad del Gobierno de La Rioja, recogiendo expresamente
las medidas descritas en sus distintos ejes, tales como medidas contra la ruptura del silencio, de sensibilizacion y
prevencion, de mejora de la respuesta institucional, de coordinacion y trabajo en red, de perfeccionamiento de la
asistencia, ayuda y proteccion a las victimas, intensificacion de la asistencia y proteccion de menores, de impulso de
la formacion, de seguimiento estadistico y de visualizacion y atencion de otras formas de violencia.

Dentro de este marco institucional se recoge la responsabilidad por parte de los poderes publicos de realizar
periodicamente campaiias institucionales de sensibilizacion dirigidas a toda la sociedad para promover
el rechazo hacia toda manifestacion de violencia de género, prevenirla y avanzar en su eliminacion,
redoblando esfuerzos en el caso de mujeres que se encuentren en situacion de exclusiony, en general, para todos
aquellos colectivos de mujeres especialmente vulnerables.

Asimismo, el articulo 14 de la Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva de mujeres y
hombres, reconoce a las mujeres mayores como uno de los colectivos de especial vulnerabilidad. También
el Pacto de Estado contra la Violencia de Género incluye en el eje 3 a las mujeres mayores como uno de los
colectivos de mujeres mas vulnerables al que hay que prestar especial atencion y adecuar los recursos existentes
para combatir la violencia de género.

La invisibilidad de las mujeres aumenta con la edad. La discriminacion por razon de género puede quedar oculta por
la falta de datos desglosados por sexo y edad. La invisibilidad de las personas mayores y la falta de datos y
estadisticas es un gran obstaculo para el desarrollo de politicas y programas con perspectiva de género y de edad.

La violencia de género no desparece con la edad. Las mujeres mayores se enfrentan a distintos tipos de
discriminacion y violencia basados tanto en su edad como en el hecho de ser mujeres. Sin embargo, existen muy
pocas campanas y proyectos de sensibilizacion y prevencion de la violencia de género dirigidas de forma especifica
a las mujeres mayores y muy pocas campanas de prevencion del maltrato a personas mayores que, ademas
incorporen perspectiva de género.

Los cambios sociales y fisicos que implican el envejecimiento afectan a la identidad de género de las personas
mayores. Esto puede generar problemas de autoestima o implicar nuevos retos para la propia identidad de
hombres y mujeres y como afecta esta nueva identidad a las relaciones de mujeres y hombres y en ocasiones a las
propias relaciones de pareja.

Esto hace que las mujeres mayores se enfrenten a nuevas formas de discriminacion cuando alcanzan edades
avanzadas y que, ademas, sufran las consecuencias o el impacto de las situaciones de violencia o discriminacion
vividas en el pasado. Por ello, se habla de discriminacion y violencia acumulada a lo largo de la vida.

Para poder abordar el problema de la violencia de género en las edades avanzadas es importante contar con
campanas de prevencion y sensibilizacion dirigidas de forma especifica a las mujeres de edades avanzadas, en las
que las mujeres mayores puedan reconocerse y en las que se promueva la concienciacion de su entorno y de ellas
mismas para que sepan gue no estan solas y que nunca es tarde para salir de una situacion de violencia.

En este contexto especifico se inscribe la presente campana de sensibilizacion dedicada a las mujeres mayores para
seguir avanzando en el reconocimiento de derechosy en el desarrollo de politicas publicas que sirvan para erradicar
la violencia de género contra las mujeres.
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3.2. Objetivos de comunicacion

El principal objetivo de esta campana es transmitir a toda la sociedad y especialmente a las mujeres mayores
riojanas (a partir de 65 anos) y a su entorno mas cercano que se puede salir del circulo de la violencia de género,
que ésta no es indefinida, que nunca es tarde y que tienen a su disposicion recursos de ayuda y
acompaiamiento para iniciar una nueva vida. En este sentido, es preciso cambiar la tendencia detectada en
la Ultima Macro encuesta sobre Violencia contra la mujer del ano 2019 que sefiala que las mujeres mayores piden
ayuda (tanto en los recursos formales como en su entorno intimo) en menor medida que las mujeres mas jovenes.

Para ello se quiere poner de relieve que la combinacion del género y edad hace que las mujeres mayores sean mas
propensas a sufrir algun tipo de maltrato. Se quiere ofrecer un mensaje positivo y esperanzador para estas
mujeres; mensaje que las anime a desligarse de sus maltratadores y a disfrutar de las muchas oportunidades y
recursos que la sociedad de hoy pone a su disposicion libres de prejuicios. El objetivo es que las mujeres mayores
perciban que pueden romper el circulo de la violencia y que pueden lograr una vida plena, en sociedad y con
posibilidad de recuperar espacios familiares, de amistad, de ocio... que la violencia callada les ha cercenado; y que
en este camino van a estar acompanadas a traves de los servicios y recursos contra la violencia de género.

Otros objetivos especificos:

- Visibilizar la importancia y gravedad del problema de la violencia de género, resaltando sus consecuencias a
corto, medio y largo plazo.

- Animar a las mujeres mayores a dar el paso y pedir ayuda, autoafirmandolas con mensajes positivos de que se
puede y que tienen derecho a vivir y a disfrutar de nuevas oportunidades.

- Subrayar el reconocimiento de la violencia invisibilizada que durante tanto tiempo han soportado las mujeres
mayores como manifestacion extrema de la desigualdad de género y la vulneracion de los derechos humanos.

+ Informar sobre los recursos y servicios que estas mujeres tienen a su disposicion y que les ayudaran a liberarse y
recuperar una vida sin maltrato.

3.3. Publicos objetivos
Publico objetivo primario: mujeres mayores riojanas y su entorno mas cercano.

Publico objetivo secundario: lasociedad riojana en general, formada por 324.319 personas, de las que
160.122 son hombres y 164.197 mujeres (Datos provisionales a 1 de abril de 2024 de la Encuesta continua de
poblacion del Instituto de Estadistica de La Rioja).

4. Contenido de las prestaciones
De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el contrato de
difusion publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:
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4.1. La elaboracion de una tactica de medios
Supone la determinacion de los tipos de formatos o espacios publicitarios y nimero de ellos para la campafa de

publicidad institucional.

©@

Pacto « Estado

contra la violencia de género

La tactica de medios incluira los sectores y soportes en los que se realizara la inversion publicitaria y el porcentaje
de la misma para la totalidad de la campana, como se detalla en los apartados siguientes. Para la elaboracion de la
tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos detallados en la tabla de soportes, formatos e
inversion que incluye el presente informe. Estos criterios han sido elaborados segun la estrategia publicitaria del
Gobierno de La Rioja, atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campafa.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION

a) Prensaescrita

Especificaciones .
Sector Soporte Fuente Porcentaje
sobre formato
. . Especificaciones | 28% de lainversion
Prensa escrita regional EGM . .
sobre formato publicitaria prevista
Diario de informacion general >0 Siempre en las
autondmico con mayor scumulado paginas dedicadasa | 65,5-67,5% del
promedio de distribucion en La 5024 informacion regional | porcentaje del sector.
Rioja o local
. o . Siempre en las
Diario de distribucion gratuita 20 . . o
. paginas dedicadasa | 30,5-32,5% del
con mayor promedio de acumulado . - i :
o - informacion regional | porcentaje del sector.
distribucion en La Rioja 2024
o local
b) Medios radiofonicos
Fuente de Especificaciones ]
Sector | Soporte ., Porcentaje
medicion sobre formato
31,5% dela
Radio de corte generalista de alcance EGM inversion
autonomico publicitaria
prevista
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Radio de corte generalista de
alcance autonomico con mayor
audiencia

29 acumulado
2024 (delLa
D)

Cuna 20”. Almenos el 50%
se emitiran en horario de
manana

44-4T7% del
porcentaje del
sector.

Radio de corte generalista de
alcance autondmico con
segunda mayor audiencia

29 acumulado
2024 (delLa
D)

Cuna 20”. Almenos el 50%
se emitiran en horario de
manana

26-29% del
porcentaje del
sector.

Radio de corte generalista de

29 acumulado

Cuna 20”. Almenos el 50%

21-24% del

alcance autonomico con 2024 (delLa se emitirdn en horario de | porcentaje del
tercera mayor audiencia D) manana sector.
c) Mediosdigitales
Fuente de Especificaciones .
Sector Soporte ., Porcentaje
medicion sobre formato
30%dela
Diarios digitales regionales de informacion 0JD inversion
general Interactiva* publicitaria
prevista
Como minimo, el
30% de las
Diario digital de informacion inserciones
gta 48,5-50,5% del
general regional con mayor Navegadores contratadas .
, o - , ) porcentaje del
numero de usuarios unicos de La unicos estaran ubicadas <ector
Rioja. en el primer '
tercio de la
pantalla
Como minimo, el
Diario digital de informacion Navegadores 30% de las 8% - 31% del
eneral regional con segundo e i i )
g , g 9 ‘0 Unicos inserciones porcentaje del
mayor numero de usuarios Unicos contratadas cector
de LaRioja. estaran ubicadas
en el primer
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terciode la
pantalla

Como minimo, el

30% de las
Diario digital de informacion Navegadores inserciones 13-16% del
eneral regional con tercer mayor | . contratadas .
9 , g L Y unicos L porcentaje del
numero de usuarios unicos de La estaran ubicadas cector
Rioja. en el primer '
terciode la
pantalla
Como minimo, el
30% de las
Diario digital de informacion Navegadores inserciones 1-250% del
eneral regional con cuarto mayor | . contratadas T i
o J L YOr | Unicos . porcentaje del
numero de usuarios unicos de La estaran ubicadas <ector
Rioja. en el primer '
tercio de la
pantalla

*

Navegadores Unicos promedio en OJD interactiva en los Ultimos doce meses (octubre 23- septiembre 2024)

4% dela
Diarios digitales locales de informacion - inversion
0JD Interactiva ..
general publicitaria
prevista
Como minimo,
el 30% de las
o ) y inserciones
Medio digital local de informacion | Navegadores 48-51% del
, dnicos contratadas .
general con mayor numero de estaran porcentaje del
usuarios unicos de La Rioja ) sector.
ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla
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Como minimo,
el 30% de las

Medio digital local de informacién | Navegadores MBTCIONES = 51 7524 75%

, - contratadas .
general con segundo nimero de | Unicos estardn del porcentaje del
usuarios Unicos de La Rioja ) sector
ubicadas en el
primer tercio

de la pantalla

Como minimo,
el 30% de las

Medio digital local de informacion | Navegadores NSEreiones 21,25-24,25%

, i contratadas .
general con tercer numero de unicos estarn del porcentaje del
usuarios Unicos de La Rioja ) sector
ubicadas en el
primer tercio

de la pantalla

* Navegadores Unicos promedio en OJD interactiva en los ultimos doce meses (octubre 23- septiembre 2024)

d) Publicidad exterior

Sector Soporte Criterio Porcentaje
6,5% sobre la
. . . inversion
Publicidad exterior mversion.

publicitaria
prevista

Mupis:

e Produccién y colocacion de 97-100% sobre el
un minimo de 10 mupis Unidades porcentaje del
durante una semana sector

4.2. Intermediacion y compra de formatos o espacios publicitarios

La ejecucion de la tactica prevista por la empresa comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La
Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi
como la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los formatos o espacios publicitarios

contratados.
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Al término de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitaria y
ordenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecucion y el desarrollo de la tactica publicitaria y posibles
cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficas y sonoras para la correcta
ejecuciony desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, sifueran propios, de las inserciones publicitarias
sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Postevaluacion de la tactica publicitaria

La empresa presentara, en el plazo de 15 dias naturales desde el término de la campana, un informe de post-
evaluacion de la actividad publicitaria. Este informe contendra:

e Las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura, frecuencia,
siempre que sea posible determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes
publicitarios seleccionados.

e Las variables relativas a los andlisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por rating point. Este ultimo,
en el caso de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios
seleccionados.

e Indicar el cumplimiento de los compromisos adquiridos con los criterios de adjudicacion.
4.4, Criterios de valoracion

CRITERIOS CUANTITATIVOS:

Criterio econdmico: Importe destinado a los servicios prestados por la empresa. (ISP). Maximo 60
puntos.

Dado que el presupuesto base de licitacion esta compuesto por el importe de la tactica publicitaria y el importe
destinado al servicio prestado y siendo la inversion de la tactica una condicion obligatoria para el contratista se
determina como Unico criterio econdmico el importe destinado a los servicios prestados por la empresa.

En la oferta econdmica se indicara el importe destinado a los servicios prestados por la empresa.
Se valorara con un maximo de 60 puntos la oferta econdmica sin IVA mas ventajosa; Se valorara con O puntos la

que coincida importe maximo sin IVA en el apartado 5 de este informe, que sera de 1.352,36€ (IVA excluido); y el
resto de las ofertas de forma proporcional, de acuerdo con la siguiente formula:
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PO= 60*(ISP-0y) / (ISP-MO)
PO:= Puntuacion de la oferta valorada.
ISP=Importe maximo destinado a los servicios de agencia.
MO= Mejor oferta.
Oi=0Oferta presentada

CRITERIOS CUALITATIVOS:

a) Mejoras en los soportes. Maximo 20 puntos.

a.1. Formato en prensa escrita. Maximo 10 puntos
Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de que al menos un 30% de las inserciones contratadas sean
en formato que ocupe al menos un 30% del total de la pagina: 10 puntos

a.2. Formatos en medios digitales regionales. Maximo 10 puntos.
Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de que al menos el 30% de las inserciones contratadas estén

ubicadas en el primer tercio de la home: 10 puntos.

b) Periodo de entrega de informe final de postevalucion. Maximo 20 puntos

Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de reducir el plazo de entrega del informe de final de
postevaluacion en 3 dias: 10 puntos.

Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de reducir el plazo de entrega del informe final de
postevaluacion en 5 dias: 20 puntos.

En caso de empate, se aplicaran los criterios establecidos en el articulo 147.2 de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre,
de contratos del sector publico por la que se transponen al ordenamiento juridico espanol las Directivas del

Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UEy 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

5. Presupuesto Base de Licitacion.
El presupuesto base de licitacion sin IVA no debera superar los 14.876,03€.

A la tactica publicitaria o plan de medios se destinara obligatoriamente un importe minimo de 13.523,66 € (IVA
no incluido).

Los servicios de agencia no podran superar, un importe que ascienda a 1.352,37€ (IVA no incluido).
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Elimporte correspondiente al 21% de IVA es de 3.123,97 €.

6. Obligaciones de la empresa
1. Laempresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas con la

contratacion de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria propuesta.

La empresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun contratiempo, la

empresa lo consultara previamente con esta oficina.

3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duracion de la tactica
publicitaria, siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.

4. La empresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacion contratados, en un plazo
maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la
Administracion; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier momento
tras la finalizacion del plazo indicado.

5. Laempresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la formalizacion del contrato, la “Tactica
de medios” en la que se senalen:

N

a. Lossectoresy soportes publicitarios incluidos.

b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos en la tactica
propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes condujeran a la obtencion de
alguin descuento sobre tarifa, debera especificarse el porcentaje de descuento obtenido y el
coste unitario final, una vez aplicado citado descuento.

c. Elcoste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA)

d. Laprogramaciony la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores y soportes
publicitarios propuestos. Esta informacion debera acompanarse de un calendario diario que
recoja la actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y sector publicitario.

6. Lacampana tendra una duracion de 7 dias, del 19 al 25 de noviembre, aproximadamente.

7.Presentacion de propuestas.

Las propuestas deberan ser remitidas al correo electronico publicidad@larioja.org antes de las 10.00 horas del dia
30 de octubre.

Contacto técnico
La empresa puede dirigirse a la Oficina del Presidente para consultar sus dudas, trasladar sus sugerencias y solicitar
el material creativo.
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Persona de contacto:
Susana Conde Escorihuela
Directora de Publicidad Institucional

©@

Pacto « Estado

contra la violencia de género
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