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INFORME PROPUESTA PARA LA CONTRATACION DE LA DIFUSION PUBLICITARIA PARA LA
CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 24 14 ACOGIMIENTO FAMILIAR», DE LA
CONSEJERIA DE SALUD Y POLITICAS SOCIALES.

El presente informe se emite en cumplimiento de lo dispuesto en los articulos 28 y 118.2 de la Ley 9/2017, de 8
de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se transponen al ordenamiento juridico espanol las
Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014; en
adelante, LCSP.

Asimismo, a efectos del art. 80 de la Orden APH/2/2019, de 4 de febrero, de la Consejeria de Administracion
Publica y Hacienda, por la que se regulan los extremos a comprobar en la fiscalizacion e intervencion previa de
requisitos basicos, sirva el presente informe para justificar que con este contrato no se esta alterando el objeto del
contrato para evitar la aplicacion de las reglas generales de contratacion, de acuerdo a lo establecido en el
apartado segundo del citado articulo 118 de la LCSP.

1. MARCO NORMATIVO.

La Ley 7/2017, de 22 mayo, de Comunicacion y Publicidad Institucional establece en su articulo 5.1 que “Las
campanas de publicidad institucional se articularan mediante los contratos de publicidad, de difusion publicitaria,
de creacion publicitaria o de patrocinio previstos en la normativa vigente reguladora de la publicidad con caracter
general”. De igual manera, el articulo 5.4 de esta norma autonomica establece que “los contratos vinculados a las
campanas reguladas por esta ley se tramitaran con sometimiento a lo previsto en la normativa vigente en materia
de contratos del sector publico”.

Por este motivo, este contrato tiene su fundamento normativo en lo dispuesto en los articulos 17 de la ley 34/1988,
de 11 noviembre, General de Publicidad, asi como en el articulo 5 de la Ley 7/2017, de 22 de mayo, de
Comunicacion y Publicidad Institucional.

Elarticulo 17 de laley 34/1988, de 11 de noviembre, define el contrato de difusion publicitaria es aquél por el que,
a cambio de una contraprestacion fijada en tarifas preestablecidas, un medio se obliga en favor de un anunciante o
agencia a permitir la utilizacion publicitaria de unidades de espacio o de tiempo disponibles y a desarrollar la
actividad técnica necesaria para lograr el resultado publicitario.

El articulo 9.1 de la Ley 7/2017, de 22 de mayo, establece que anualmente se elaborara un plan de publicidad
institucional en el que se incluiran todas las campafas de publicidad institucional que se prevea desarrollar por los
entes sujetos a esta norma asi, el plan anual de publicidad institucional sera aprobado por el Consejo de Gobierno,
a propuesta de la consejeria con competencias en politica informativa seguin lo previsto en el articulo 9.3 de la ley
7/2017, de 22 de mayo.

En ejecucion de dicho mandato normativo mediante Acuerdo del Consejo de Gabierno se aprueba el nuevo Plan
General de Publicidad Institucional para el afio 2024, en su sesion celebrada el dia 16 de enero de 2024.
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2. NECESIDADES A SATISFACER Y OBJETO DEL CONTRATO.

El informe emitido por la Oficina del Presidente de 23 de mayo de 2024 considera la necesidad de tramitar el
contrato menor de creacion de la campana de publicidad institucional “CP 24 14 Acogimiento familiar”, de la
Consejeria de Salud y Politicas Sociales. Dicha campafa se encuentra incluida en el Plan de Publicidad Institucional
2024 aprobado mediante Acuerdo de Consejo de Gobierno de fecha 16 de enero de 2024.

2.1 Objetivo de la campania de publicidad.

El objetivo de comunicacion de esta campana es incrementar el numero de familias aptas para formalizar un
acogimiento familiar de urgencia, evitando la institucionalizacion de los menores y dar cumplimiento al derecho de
todos los nifos y ninas a vivir y crecer en una familia, por lo tanto, deben tener disponibilidad para la incorporacion
inmediata del/la menor.

Para ello se busca poner el foco en este tipo de acogimiento (dirigido a menores de seis afios y por un periodo de
6 meses) para evitar que los nifios/as que tienen que separarse de sus familias biologicas, residan en un centro de
proteccion. También se quiere captar la atencion de familias, que puedan llegar a ser familias acogedoras, de otro
tipo de acogimiento de menores.

2.2 Publicos Objetivos

Se establecen los siguientes publicos objetivos para la presente campafia de publicidad: Se establece como publico
objetivo primario las familias independientemente de su modelo familiar, con plena disponibilidad para incorporar
de forma inmediata al/la menor. El publico objetivo secundario son las familias que muestren interés por el
acogimiento familiar.

2.3 Enfoque de comunicacion.
Con esta campana se busca sensibilizar a nuestro publico objetivo de familias, independientemente de su edad,
sexo o estado civil que esténimplicadas con el bienestar de lainfanciay que estén dispuestas a ofrecer un ambiente

estable y afectivo al menor de seis anos.

La coincidencia del proceso de elecciones al Parlamento Europeo, que se celebraran el 9 de junio de 2024, con la
ejecucion de esta campana obliga a centrar la difusion de la campafia bajo un enfoque informativo, que no viola los
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principios de objetividad y transparencia del proceso electoral y de igualdad entre los actores electorales, y no
dirigida a inducir el sentido del voto, ni al voto.

2.4 Objeto del contrato.

El contrato tiene objeto el servicio de planificacion, compra de espacios y postevaluacion de la campana de
publicidad institucional “CP 24 14 Acogimiento familiar”, de la Consejeria de Salud y Politicas Sociales. La duracion
de la campana se ejecutara previsiblemente desde el 31 de mayo al 7 de junio.

El objeto del contrato de difusion comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridos:

a) La elaboracion de una tactica de medios para la campana de publicidad institucional, de conformidad con los
criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) La contratacion de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja segun los porcentajes de
audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campana de
publicidad. Esta contratacion comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Rioja y los soportes
contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como la
correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los soportes propuestos.

c) La postevaluacion del plan de medios propuesto en el presente informe de prescripciones técnicas

2.5 Contenido de las prestaciones.

De conformidad con el apartado anterior, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el contrato
de difusion publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran as siguientes:

2.5.1 La elaboracion de una tactica de medios.

Supone la determinacion de los tipos de formatos o espacios publicitarios y numero de ellos para la campana de
publicidad institucional. La tactica de medios incluira los sectores y soportes en los que se realizara la inversion
publicitaria y el porcentaje de la misma para la totalidad de la campana, como se detalla en los apartados
siguientes. Para la elaboracion de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos detallados
en la tabla de soportes, formatos e inversion que incluye el presente informe. Estos criterios han sido elaborados
segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Rioja, atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende
llegar con la presente campana.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION

a) Prensa escrita
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Especificaciones
Sector Soporte Fuente P Porcentaje
sobre formato
e . 29,5% de la
) ) Especificaciones | ..
Prensa escrita regional EGM inversion
sobre formato L .
publicitaria prevista
Diario de informacion general ler Siempre en las
autondmico con mayor cumulado paginas dedicadasa | 70,5-73,5% del
promedio de distribucion en La 5024 informacion regional | porcentaje del sector.
Rioja o local
. o . Siempre en las
Diario de distribucion gratuita ler . )
. 9 paginas dedicadasa | 23,5-26,5% del
con mayor promedio de scurnulado informacion regional orcentaje del sector
distribucion en La Rioja 2024 9 P : :
o local
b) Medios radiofdnicos
Fuente de Especificaciones .
Sector | Soporte . Porcentaje
medicion sobre formato
29,5% dela
Radio de corte generalista de alcance EGM inversion
autonomico publicitaria
prevista

Radio de corte generalista de

ler acumulado

Cuna 20”. Almenos el 50%

43-46% del

alcance autonomico conmayor | 2024 (delLa se emitiran en horario de | porcentaje del
audiencia D) manana sector.
Radio de corte generalista de Teracumulado | Cuna20”. Almenos el 50% | 25-27% del
alcance autonomico con 2024 (delLa se emitiran en horario de | porcentaje del
segunda mayor audiencia D) manana sector.
Radio de corte generalista de ler acumulado | Cuna20”. Almenos el 50% | 25-27% del
alcance autonomico con 2024 (delLa se emitiran en horario de | porcentaje del
tercera mayor audiencia D) manana sector.
c) Medios digitales
Fuente de Especificaciones .
Sector Soporte ., Porcentaje
medicion sobre formato
Diarios digitales regionales de informacion 0JD 29,5% dela
general Interactiva*® inversion
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publicitaria
prevista
Como minimo, el
o . ., 30% de las
Diario digital de informacion . . o
. inserciones 48-51% del
general regional con mayor Navegadores .
, L . contratadas porcentaje del
numero de usuarios unicos de La unicos , )
Rioja estaran ubicadas en | sector.
' el primer tercio de
la pantalla
Como minimo, el
30% de las
Diario digital de informacion . )
g ) Navegadores | inserciones 33% - 36% del
general regional con segundo . .
. L unicos contratadas porcentaje del
mayor numero de usuarios unicos , )
de LaRioja estaran ubicadas en | sector.
' el primer tercio de
la pantalla
Como minimo, el
30% de las
Diario digital de informacion , ,
9 ) Navegadores | inserciones 7,5% -10,5%
general regional con tercer mayor | , . i
, . unicos contratadas del porcentaje
numero de usuarios unicos de La , )
Rio estaran ubicadas en | del sector.
ioja. ) )
el primer tercio de
la pantalla
Como minimo, el
L ) L 30% de las
Diario digital de informacion . . o
. Navegadores | inserciones 1,0-2,5% del
general regional con cuarto mayor | , . )
, o unicos contratadas porcentaje del
numero de usuarios unicos de La , )
Rioia estaran ubicadas en | sector.
ioja. ) )
el primer tercio de
la pantalla
* Navegadores Unicos promedio en OJD interactiva en los ultimos doce meses (mayo 2023- abril 2024)
3%dela
Diarios digitales locales de informacion - inversion
0JD Interactiva ..
general publicitaria
prevista
Medio digital local de informacién | Navegadores Como minimo, | 38-41% del
general con mayor nimero de unicos el30% delas | porcentaje del
usuarios unicos de La Rioja inserciones sector.
en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja. 5 12
Expediente Tipo Procedimiento N* Documento
00848-2024/000057 |Informe Publicidad institucional 2024/0471567
Cargo Firmante / Observaciones Fechathora
1| Consejero Alfonso Dominguez Simén 29/05/2024 09:57:43
2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: 4KOXFOKONCPNN5H Direccion de verificacion:  https://www.larioja.org/verificacion 29/05/2024 09:58:45



N

Expediente
00848-2024/000057 |Informe

Cargo

La Rioja

larioja.org

contratadas
estaran
ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla

Medio digital local de informacion
general con segundo numero de
usuarios Unicos de La Rioja

Navegadores
unicos

Como minimo,
el 30% de las
inserciones
contratadas
estaran
ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla

27-30% del
porcentaje del
sector

Medio digital local de informacion
general con tercer nimero de
usuarios Unicos de La Rioja

Navegadores
unicos

Como minimo,
el 30% de las
inserciones
contratadas
estaran
ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla

26-29% del
porcentaje del
sector

* Navegadores Unicos promedio en OJD interactiva en los ultimos doce meses (mayo 23- abril 2024)

Rioja

ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla

1% de la
Medios digitales regionales de informacion . inversion
.. 0JD Interactiva*® s
tematica publicitaria
prevista
Como minimo,
el 30% de las
Medio digital regional de inserciones
. g. g Navegadores 100% del
tematica infantil con mayor . contratadas .
, . unicos , porcentaje del
numero de usuarios unicos de La estaran

sector.

* Navegadores Unicos promedio en OJD interactiva en los Ultimos doce meses (mayo 23- abril 2024)

1| Consejero

2| SELLADO ELECTRONICAMENTE

Tipo

en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja.

Procedimiento
Publicidad institucional

Firmante / Observaciones

Alfonso Dominguez Simén
por Gobierno de La Rioja con CSV:

4KOXFOKONCPNNSH

Direccion de verificacion:

https://www.larioja.org/verificacion

6 12

N° Documento
2024/0471567
Fechahora
29/05/2024 09:57:43

29/05/2024 09:58:45



La Rioja

larioja.org

d) Publicidad exterior

Sector Soporte Criterio Porcentaje
7,5% sobre la
.. . inversion
Publicidad exterior s
publicitaria
prevista
Mupis:

e  Producciony colocacion de 81-84% sobre el
un minimo de 10 mupis Unidades porcentaje del
durante una semana sector

Pantallas Digitales: 8,5% -10,5%
Contratacion minimo de 1 ) sobre el
o Unidades )
Scroller Digital durante 7 porcentaje del
dias. sector
Carteles:
Impresion de un minimo de 50
presion e i 2,5-5,5% sobre
carteles 40x60 Unidades el porcentaje del

Papel: couché de 150 gr P y

g . sector

Impresion: 4+0 tintas

25.2 Intermediacion y compra de formatos o espacios publicitarios.

La ejecucion de la tactica prevista por la empresa comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La
Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi
como la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los formatos o espacios publicitarios

contratados.

Al término de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitaria y
ordenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.
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El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecucion y el desarrollo de la tactica publicitaria y posibles
cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficas y sonoras para la correcta
ejecuciony desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, sifueran propios, de las inserciones publicitarias
sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

2.53  Postevaluacion de la tactica publicitaria.

La empresa presentara, en el plazo de 15 dias naturales desde el término de la campafia un informe de
postevaluacion de la actividad publicitaria. Este informe contendra:

e Las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura, frecuencia,
siempre que sea posible determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios
seleccionados.

e Las variables relativas a los analisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por rating point. Este ultimo, en el
caso de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios
seleccionados.

e Indicar el cumplimiento de los compromisos adquiridos con los criterios de adjudicacion.

3. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION.

El presupuesto base de licitacion sin IVA no deberad superar los 14.876,03€.

A la tactica publicitaria o plan de medios se destinara obligatoriamente un importe minimo de 13.523,67 (IVA no
incluido).

Los servicios de agencia no podran superar, un importe que ascienda a 1.352,36€ (IVA no incluido).

Elimporte correspondiente al 21% de IVA es de 3.123,97€.

4. OBLIGACIONES DE LA EMPRESA.

1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas con la
contratacion de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria propuesta.

2. Laempresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun contratiempo, la empresa lo
consultara previamente con esta oficina.

3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duracion de la tactica publicitaria,
siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.
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4.Laempresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacion contratados, en un plazo maximo de
5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la Administracion; pudiéndose
requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier momento tras la finalizacion del plazo indicado.

5. La empresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la formalizacion del contrato, la “Tactica de
medios” en la que se senalen:

a. Lossectoresy soportes publicitarios incluidos.

b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos en la tactica propuesta. En
el caso de que las negociaciones con los soportes condujeran a la obtencidn de algun descuento sobre tarifa,
debera especificarse el porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario final, una vez aplicado citado
descuento.

c.  Elcoste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA)

La programacion y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores y soportes publicitarios
propuestos. Esta informacion debera acompanarse de un calendario diario que recoja la actividad publicitaria:
tipo de insercion, soporte y sector publicitario.

6.La campana tendra una duracion previsiblemente de 8 dias, del 31 de mayo al 7 de junio.
5. COMPETENCIA

De conformidad con lo regulado en el Decreto 51/2023, de 22 de mayo, por el que se establece la estructura
organica de la Consejeria de Hacienda, Gobernanza Publica, Sociedad Digital y Portavocia del Gobierno y sus
funciones en desarrollo de la Ley 3/2003, de 3 de marzo, de Organizacion del Sector Publico de la Comunidad
Auténoma de La Rioja, la Consejeria de Hacienda, Gobernanza Publica, Sociedad Digital y Portavocia del Gobierno
es el organo de la Administracion de la Comunidad Auténoma de La Rioja, al que corresponden, entre otras, las
competencias en ejecucion administrativa de la politica informativa, de comunicacion y publicidad institucional,
identidad e imagen institucional y corporativa en base a las directrices y en coordinacion con los 6rganos de apoyo
del Presidente y gestion administrativa en asistencia al Presidente y sus 6rganos de apoyo. Esta competencia no
esta delegada conforme a la Resolucion 239/2023, de 28 de julio, de la Consejeria de Hacienda, Gobernanza
PUblica, Sociedad Digital y Portavocia del Gobierno, de delegacion de competencias en los 6rganos de la Consejeria
y asignacion de funciones a las unidades.

6. TRAMITACION Y JUSTIFICACION DE LA OFERTA ADJUDICADA

Dada la necesidad anterior y al objeto de seleccionar la oferta, se establecen en el informe de la Direccion de
Publicidad de la Oficina del Presidente de fecha 23 de mayo de 2024, los criterios de valoracion, éstos son criterios
automaticos, los cuales se ponderaran de la siguiente manera:

Criterio economico: 40% (criterio cuantitativo)

Mejoras en los soportes: 40% (criterio cualitativo)
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Periodo de entrega de informe final de postevaluacion: 20% (criterio cualitativo)
La puntuacion maxima atribuible a la oferta valorada sera de 100 puntos.

CRITERIOS CUANTITATIVOS:
Criterio econdmico: Importe destinado a los servicios prestados por la empresa. (ISP). Maximo 40 puntos.

Dado que el presupuesto base de licitacion esta compuesto por el importe de la tactica publicitaria y el importe
destinado al servicio prestado y siendo la inversion de la tactica una condicion obligatoria para el contratista se
determina como Unico criterio econdmico el importe destinado a los servicios prestados por la empresa.

En la oferta economica se indicara el importe destinado a los servicios prestados por la empresa.

Se valorara con un maximo de 40 puntos la oferta economica sin IVA mas ventajosa; Se valorara con O puntos
la que coincida importe maximo sin IVA en el apartado 5 de esta memoria, que sera de 1.202,10 € (IVA
excluido); y el resto de las ofertas de forma proporcional, de acuerdo con la siguiente formula:

POi= 40*(ISP-0Qi) /(ISP-MO)

PQOi= Puntuacion de la oferta valorada.

ISP= Importe maximo destinado a los servicios de agencia.
MO-= Mejor oferta.

Oi=0ferta presentada

CRITERIOS CUALITATIVOS:
a) Mejoras en los soportes. Maximo 40 puntos.

a.1. Formatos en prensa escrita. Maximo 20 puntos
Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de que al menos un 30% de las inserciones contratadas
sean en formato que ocupe al menos un 30% del total de la pagina: 20 puntos

a.2. Formatos en medios digitales regionales. Maximo 20 puntos.
Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de que al menos el 30% de las inserciones contratadas
estén ubicadas en el primer tercio de la home: 20 puntos.

b) Periodo de entrega de informe final de postevalucion. Maximo 20 puntos

Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de reducir el plazo de entrega del informe de final de
postevaluacion en 3 dias: 10 puntos.
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Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de reducir el plazo de entrega del informe final de
postevaluacion en 5 dias: 20 puntos.

En caso de empate, se aplicaran los criterios establecidos en el articulo 147.2 de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre,
de contratos del sector publico por la que se transponen al ordenamiento juridico espanol las Directivas del
Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UEy 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

Asi, se solicitan propuestas a las siguientes empresas:

e Torrents Creativos SL
e Bendit Thinking
e SDIDigital Group.

transcurrido el plazo de presentacion de las mismas, se reciben en plazo, las siguientes propuestas, conformidad
con loindicado en el IPT:

-Torrents Creativos S.L. (B26512905)

La valoracion total de las empresas licitadoras aplicados los criterios de valoracion de conformidad con lo dispuesto
en el informe de valoracion de propuestas emitido por la Direccion de Publicidad Institucional de fecha 24 de abril
de 2024 seria la siguiente:

Puntuacion obtenida (maximo 100 puntos)
Criterio economico
Licitadora Puntuacion maxima Puntuacion oferta
Torrents Creativos,
40 40
S.L.
Criterios Cualitativos
Licitadora Puntuacion maxima Puntuacion ofertas
Torrents Creativos,
60 60
S.L.
PUNTUACION TOTAL
Licitadora Puntuacién maxima Puntuacion total ofertas
Torrents Creativos,
S.L. 100 100
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7. ADJUDICACION

A la vista de dicho informe de valoracion, se propone la adjudicacion del contrato menor en favor de
Torrents Creativos S.L., con NIF: B26512905, con 100 puntos sobre 100, para la ejecucion del presente contrato
cuyo importe de adjudicacion total es de 15.593,09 € (IVA incluido), quedando desglosado de la siguiente forma:

1.Importe destinado a la tactica publicitaria: 13.523,67 €

2.Importe destinado a los servicios prestados: 390€

3.Importe correspondiente al 21% IVA:2.921,87 €

En virtud de lo dispuesto en el articulo 8.e) del Decreto 9/2015 de 27 de marzo, procede la acumulacion en un
solo acto administrativo de las fases “A”, “D” y “O” de ejecucion del presupuesto.

8. ABONO DE LA PRESTACION

El pago de la prestacion se efectuara en un unico pago, una vez finalizado y entregado en plazo y de conformidad
los trabajos correspondientes.

Solo se abonara el importe correspondiente a aquellas prestaciones de las que se acredite su efectiva realizacion.

Los abonos se llevaran a cabo previa presentacion de la factura, por medios electronicos, y de conformidad con lo
establecido en el Decreto 27/2013, de 13 de septiembre, por el que se regula el Registro de facturas y el servicio
de facturacion electronica del Gobierno de La Rioja, la cual debe estar conformada por el representante de la
Administracion, abonandose con cargo a la partida presupuestaria 12.12.1812.22610 del presupuesto de gasto para
2024.

El abono requerira el informe previo de la Direccion de Publicidad Institucional sobre las prestaciones realizadas y
el de conformidad de la Secretaria General Técnica de la Consejeria de Hacienda, Gobernanza Publica, Sociedad
Digital y Portavocia del Gobierno sobre el cumplimiento satisfactorio del servicio y con el abono de la factura
correspondiente.

La empresa contratista presentara la factura de manera electronica a través del Portal de facturacion electronica
del Gobierno de La Rioja, indicando el Cadigo de facturacion electronica 2, el Organo Gestor: A17032516, la Unidad
Tramitadora: A17014572 y la Oficina Contable: A17014594; si éstos fueran modificados, se dara cuenta de ello a
la empresa con la suficiente antelacion, pudiendo en cualquier caso los mismos ser consultados a traves de la
pagina web del Gobierno de La Rioja.
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