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6. Financiacion de la

publicidad institucional

6.1. Inversion publicitaria y creativa para las campaiias de publicidad

El modelo de publicidad institucional disenado en esta Xl Legislatura centraliza la coordinacion, ejecucion
y contratacion publicitaria de la Administracion General de La Rioja en la Oficina del Presidente. El plan de
publicidad para el 2024 incluye la siguiente memoria economica y de financiacion:

De conformidad con lo regulado en Decreto 51/2023, de 14 de julio, por el que se establece la estructura organica
de la Consejeria de Hacienda, Gobernanza Publica, Sociedad Digital y Portavocia del Gobierno y sus
funciones en desarrollo de la Ley 3/2003, de 3 de marzo, de Organizacion del Sector Publico de la Comunidad
Autonoma de La Rioja, la Consejeria de Hacienda, Gobernanza Publica, Sociedad Digital y Portavocia del Gobierno
de es el drgano de la Administracion de la Comunidad Autonoma de La Rioja, al que corresponden, entre otras,
las competencias en ejecucion administrativa de la politica informativa, de comunicacion y publicidad
institucional, identidad e imagen institucional y corporativa en base a las directrices y en coordinacion con
los drganos de apoyo del Presidente y gestion administrativa en asistencia al Presidente y sus 6rganos de apoyo.

Resumen de la inversion publicitaria y creativa

Actividad Partida presupuestaria | Importe total previsto

Contratos de difusion publicitaria de la Administracion
General a cargo de la Oficina del Presidente

Contratos de patrocinio institucional 12.12.1812.226.10 300.000 euros
Com:'ratos de cre.acmn publicitaria a cargo de la 1212181222733 150.000 euros
Oficina del Presidente

1.050.000 euros

12.12.1812.226.10

Contratos de publicidad, de difusion y de creacion
publicitaria para campaiias publicitarias a cargo de 2.228.000 euros
los entes del sector publico

6.2. Las estrategias y tacticas de medios

Las estrategias y tacticas de medios de las diferentes campafas incorporan una memoria econémica para cada
una de las campafas de la Administracion Autondmica. Recogen el conjunto de operaciones economicas a
desarrollar para el cumplimiento de los fines de cada una de ellas.

Estos documentos, una vez definidos los objetivos, los publicos objetivos y la idea, dan paso al desarrollo de cada
una de las campanas.

La tactica publicitaria incluye el conjunto de formatos y soportes previstos en una iniciativa publicitaria. La
seleccion de estos medios publicitarios esta vinculada a los publicos objetivos previstos y a las audiencias Utiles
previamente definidas.



Las redes sociales son un medio de difusion que adquiere especial protagonismo a la hora de comunicar y de
difundir aguellos mensajes institucionales que, por su idiosincrasia, deben ser trasladados a la sociedad de
manera inmediata y que ademas no necesitan mucha permanencia en el tiempo.

Con el proposito de objetivar la seleccion de los medios de comunicacion, se han establecido diferentes criterios

de medicion de audiencia, y se ha establecido una clasificacion general de los medios publicitarios, tomando
como referencia la clasificacion empleada por Infoadex.

6.2.1. Clasificacion de los medios publicitarios

La clasificacion de Infoadex establece una organizacion y estructura de la publicidad en los sectores publicitarios.
Esta clasificacion determinara la contratacion, justificacion y fiscalizacion publicitaria en la Administracion
Autonomica. De esta forma, se consideraran los siguientes sectores publicitarios:

— pUblidtario

Publicaciones de informacion general y periodistica de

1. Medios de comunicaci e caracter impreso 7 P S
caracter diario, semanal o periodico.

1.1. Medios impresos regionales y locales auditados

1.2. Otras publicaciones de caracter local

Publicaciones de caracter tematico o de informacion
general para un publico objetivo determinado.

3. Medios radiofénicos Rad|9§ de corte generalista regional y local. Radios
tematicas.

3.1. Radios de corte generalista y regional

2. Revistas

3.2. Radios de corte generalista y local
3.3. Radios tematicas regionales y locales
4.1, Diarios digitales regionales de informacion general

4.2. Medios digitales tematicos regionales y locales

5. Publicidad exterior Soportes en lugares publicos.
6. Otras Herramientas de marketing Acciones de marketing directo, social, relacional...
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6.2.2. Criteriostécnicos de medicion de audienciasy difusion para medios convencionales.

La eleccion de medios, soportes y formatos para la medicion de audiencias y difusion de los medios de
comunicacion se ejecutara siguiendo criterios técnicos y objetivos que garanticen la mejor difusion de los mensajes.

= Enla prensa escrita, se tendra en cuenta el Estudio general de Medios (EGM) que elabora la Asociacion para
la Investigacion de Medios de Comunicacion (AIMC), gue mide la audiencia de los diarios regionales. Se utilizara
como referencia el Ultimo estudio publicado en la fecha del pliego de prescripciones técnicas (dato anual mavil).

* En los medios radiofdnicos, se tendra en cuenta como criterio el EGM, de la AIMC. Este criterio permite
obtener una audiencia detallada en las radios de corte generalista regional y local y las tematicas y cuantifica
también la audiencia por cortes de edad y de género. En el caso de los medios radiofonicos de caracter local,
la participacion esta vinculada al alcance geografico. Se utilizara como referencia el ultimo estudio publicado
en lafecha del pliego de prescripciones técnicas (dato anual mavil).

e En los medios digitales se fija OJD Interactiva. No se tendran en cuenta mediciones internas no auditadas
(por ejemplo, Google Analytics o Adobe analytics). Se utilizara como referencia la media de los ultimos 12
meses, calculada a partir del ultimo dato disponible en la fecha del pliego de prescripciones técnicas.

6.2.3. Tabladesectores, soportes e inversion

A. Prensaescrita

Prensa escrita regional

Diario de informacion general autonomico
con mayor promedio de distribucion en la
Comunidad Auténoma de La Rioja

Diario de distribucion gratuita con mayor
promedio de distribucion en la Comunidad
Auténoma de La Rioja

B. Revistas

Revistas

Publicaciones de caracter tematico o de
informacion general para un publico objetivo
determinado.

EGM (ultimo
estudio dato
anual movil
para La Rioja)

Especificaciones
sobre formato

Especificaciones
sobre formato

Porcentaje

Porcentaje de inversion
publicitaria prevista en cada
campana.

Porcentaje del sector segun
porcentaje de audiencia.

Porcentaje del sector segun
porcentaje de audiencia.

Porcentaje

Porcentaje de inversion
publicitaria prevista en cada
campana.

Porcentaje del sector segun
porcentaje de audiencia.



Radio de corte generalista

de alcance autonémico

Radio de corte generalista de
alcance autonomico con mayor
audiencia

Radio de corte generalista de
alcance autondmico con segunda
mayor audiencia

Radio de corte generalista de
alcance autondmico con tercera
mayor audiencia

Radio de corte generalista

de alcance local

Radio independiente de corte
generalista de alcance local con
mayor audiencia

Radio independiente de corte
generalista de alcance local con
segunda mayor audiencia

Radio independiente de corte
generalista de alcance local con
tercera mayor audiencia

Radio de corte tematico musical de alcance
autondmico

Radio de corte tematico musical con
mayor audiencia

Radio de corte tematico musical con
segunda mayor audiencia

Radio de corte tematico musical con
tercera mayor audiencia

Radio de corte tematico musical con
cuarta mayor audiencia

Radio de corte tematico musical con
quinta mayor audiencia

Radio de corte tematico musical con
sexta mayor audiencia

Radio de corte tematico musical con
séptima mayor audiencia

Radio de corte tematico musical con
octava mayor audiencia

EGM (ultimo estudio dato
anual movil para La Rioja)

EGM (ultimo estudio dato
anual movil para La Rioja)

EGM (ultimo estudio dato

anual movil para La Rioja)

Porcentaje de
inversion publicitaria

prevista en cada
campana.

Porcentaje del sector
seguin porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia

Porcentaje de
inversion publicitaria

prevista en cada
campana.

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia

Porcentaje de
inversion publicitaria
prevista en cada
campana.

Porcentaje del sector
seguin porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
seguin porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
seguin porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
seguin porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
seguin porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
seguin porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia.
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Diarios digitales regionales

de informacion general

Diario digital de informacion
general regional con mayor
audiencia de La Rioja.

Diario digital de informacion
general regional con segunda
mayor audiencia de La Rioja.

Diario digital de informacion
general regional con tercera
mayor audiencia de La Rioja.

Diario digital de informacion
general regional con cuarta
mayor audiencia de La Rioja.

Medios digitales locales de informacion

general

Medio digital de informacion
general de caracter local con
mayor audiencia de La Rioja.

Medio digital de informacion
general de caracter local con
segunda mayor audiencia de
La Rioja.

Medio digital de informacion
general de caracter local con
tercera mayor audiencia de La
Rioja.

Medios digitales tematicos

regionalesy locales

0JD Interactiva

Media de los navegadores
unicos de los ultimos doce
meses calculada a partir del
ultimo dato disponible

Media de los navegadores
unicos de los ultimos doce
meses calculada a partir del
ultimo dato disponible

Media de los navegadores
Unicos de los ultimos doce
meses calculada a partir del
ultimo dato disponible

Media de los navegadores
Unicos de los Ultimos doce
meses calculada a partir del
ultimo dato disponible

0JD Interactiva

Media de los navegadores
Unicos de los Ultimos doce
meses calculada a partir del
ultimo dato disponible

Media de los navegadores
Unicos de los Ultimos doce
meses calculada a partir del
ultimo dato disponible

Media de los navegadores
Unicos de los Ultimos doce
meses calculada a partir del
ultimo dato disponible

0JD Interactiva

Porcentaje de inversion

publicitaria prevista en
[CLEYETHERER

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia.

Porcentaje de in version
publicitaria prevista en
[ELEYET DERER

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia.

Porcentaje del sector
segun porcentaje de
audiencia.

Porcentaje de inversion
publicitaria prevista en
[ELEYETDETER

Medio digital de La Rioja, con
mayor audiencia en informacion
especializada relacionada con la
tematica de la campania.
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Media de los navegadores
Unicos de los Ultimos doce
meses calculada a partir del
ultimo dato disponible

Porcentaje de inversion
publicitaria prevista.



E. Publicidad exterior

Publicidad exterior

Carteles

Otras publicaciones
(folletos, tarjetones,
programas...)

Mupis

Autobus urbano

Autobus metropolitano

Vallas publicitarias

Cines

Carteleria digital

Formato
Unidades
Emplazamiento

Formato
Unidades
Emplazamiento/Buzoneo

Formato
Unidades
Emplazamiento

Unidades
Produccion y colocacion de vinilos

Produccion y colocacion de vinilos

Espacio/Formato

Unidades

Emplazamiento

Produccion y colocacion de carteleria

Formato
Unidades/pases
Emplazamiento/cines

Formato
Unidades
Emplazamiento

Porcentaje de inversion
publicitaria prevista en
cada campaiia.
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