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5. Patrocinios

INstitucionales de 2024

5.1. Presentacion

Junto a las Campanas de Publicidad Institucional, la Ley 7/2017, de 22 de mayo, de Comunicacién y Publicidad
Institucional prevé una segunda formula publicitaria, la del patrocinio institucional. Esta expresion publicitaria
esta estrechamente vinculada con laimagen corporativa, en este caso, ligada a terceros, con quienes el Gobierno
se vincula mediante una contraprestacion economica, con el objetivo de obtener un retorno de inversion en
términos de imagen.

De este modo, con los patrocinios que respalda la Administracion regional se pretende fortalecer y reforzar la
imagen del Gobierno a través de la adhesion ainiciativas de terceros que conectan con laidentidad del Gobierno
y proyectan sus principios y valores.

5.2. Programa de patrocinios para 2024

De la concepcidn del patrocinio institucional como un elemento cohesionador entre identidad e imagen
institucional se concluye que todo Patrocinio Institucional debe tener una vinculacion con los objetivos del
Gobierno de La Rioja.

5.3. Principios basicos de la politica de patrocinios institucionales
La politica de patrocinios del Gobierno de La Rioja se rige por seis principios basicos:

= La AFINIDAD de lainiciativa con los principios y restricciones de la Ley de Comunicacion y de Publicidad
Institucional del Gobierno de La Rioja; y con los principios y valores recogidos en la carta de identidad
del Gobierno de La Rioja.

= LaVISIBILIDAD de la marca del Gobierno de La Rioja, a través de la actividad comunicativa y publicitaria
que prevea desarrollarse.

« ELALCANCE y los publicos objetivos incluidos en la iniciativa.
< LaDURACION de la iniciativa.

< EL RETORNO DE INVERSION, en términos econdmicos, que pueda cuantificarse del patrocinio
institucional.



5.4. Procedimiento y resolucion

Las actividades de patrocinio respaldadas por el Gobierno de La Rioja no parten de los odrganos de la
Administracion ni de los centros gestores, sino de las propuestas que formulan los terceros. Los agentes externos
como instituciones, empresas, colectivos y personas fisicas son quienes emiten la solicitud de patrocinio. Por
eso, resulta dificil aproximar una planificacion anual de patrocinios institucionales del Gobierno de La Rioja.

Las cuantias econdmicas incluidas en los contratos de patrocinio suscritos entre el Gobierno de La Rioja y los
terceros se justifican de forma objetiva y transparente a través de una ponderacion de los criterios técnicos
explicados en el epigrafe anterior. Estos criterios, y la correspondiente valoracion, se publican en una resolucion
de la Consejeria de Hacienda. Actualmente, esta envigor la Resolucion n® 219/2020 del Consejero de Hacienda,
por la que se establecen los criterios para la celebracion de patrocinios institucionales del Gobierno de La Rioja
para el ano 2020, la cual sequira vigente hasta la aprobacion de una nueva Resolucion.

5.5. Transparenciay publicidad activa

Los contratos de patrocinio institucional seran publicados en el Portal de Transparenciay en la web de Publicidad
Institucional.
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