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Secretaria General Técnica

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFU~SI(')N PUBLICITARIA PARA LA
CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 23 16 CAMPANA DE VACUNACION» DE LA
CONSEJERIA DE SALUD Y POLITICAS SOCIALES.

1. Objeto del contrato.

El presente Pliego de Prescripciones Técnicas tiene por objeto establecer vy fijar las condiciones técnicas que regiran la
contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y postevaluacion de la campafa de publicidad institucional
“CP 23 16 Campana de vacunacion”, de la Consejeria de Salud y Politicas Sociales.

2. Definicion y descripcion del contrato.
El objeto del contrato de difusion publicitaria comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridas:

a) Laelaboracion de unatactica de medios parala campafa de publicidad institucional, de conformidad con los
criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) Lacontratacion de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja segun los porcentajes de
audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campafia de
publicidad. Esta contratacién comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Rioja y los
soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como la
correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los soportes propuestos.

c) Lapostevaluacion del plan de medios propuesto en el presente informe de prescripciones técnicas.
3. Descripcion de la campana de publicidad.

3.1. Presentacion.

Las vacunas reducen el riesgo de contraer enfermedades gracias a que refuerzan las defensas naturales del organismo y le
ayudan a protegerse. Cuando una persona se vacuna, se activa su sistema inmunitario.

Desde hace anos, Espanay La Rioja en particular, implementan con éxito campafas de vacunacion que han permitido erradicar
o reducir el impacto en la salud de la poblacion de enfermedades graves, muy graves o incluso mortales. Los ejemplos mas
recientes son las campanas de vacunacion frente al COVID-19.

Lavacunacion contra la gripe es una medidaimportante para proteger tanto la propia salud como la de los demas, previene la
propagacion de la enfermedad y contribuye areducir la carga en los sistemas de salud, manteniendo lasaludy el bienestar de
la sociedad en su conjunto. Se recomienda su vacunacion con caracter anual, ya que la composicion de la vacuna se actualiza
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para hacer frente a las cepas mas recientes del virus.

Desde latemporada 2021-2022, la vacunacion frente ala gripe ha coincidido con la vacunacion frente a COVID-19. El objetivo
de la vacunacion frente a COVID-19 es reforzar la proteccion de las personas mas vulnerables y del personal sanitario y
sociosanitario parareducir lamorbimortalidad por el virus SARS-CoV-2 y elimpacto de esta enfermedad sobre la capacidad de
la atencion sanitaria y sociosanitaria. Teniendo en cuenta la situacion epidemioldgica actual de COVID-19, se recomienda la
vacunacion durante la temporada de otofio-invierno (2023-2024) alos grupos de poblacion de riesgo. No se recomienda la
vacunacion de poblacion infantil y adulta que no forme parte de la poblacion diana.

Como novedad en la vacuna de la gripe, ademas de la vacunacion en los nifos que pertenecen a grupos de riesgo, durante
esta temporada se incorpora la vacunacion sistematica para todos los nifios entre 6 y 59 meses de edad. Y dentro de esta
edad, para facilitar la vacunacion en los ninos de 24 a 59 meses esta vacuna se administrara de forma intranasal, un método
menos invasivo que evitara el pinchazo.

Este afno se pone el foco también en la inmunizacién contra el virus respiratorio sincital (VRS) para los bebes riojanos,
recomendada en los bebés menores de 6 meses. Supone por tanto la primera campana de inmunizacion para prevenir esta
enfermedad grave entre los bebes y ninos de riesgo.

Se hace, por tanto, imprescindible subrayar la necesidad de la vacunacion como una accion colectivay solidaria, puesto que
se protege uno mismo pero también a la sociedad en general, especialmente a la poblacion de mas edad, perteneciente a
grupos de riesgo.

3.2. Objetivos de comunicacion

Los principales objetivos de comunicacion de esta campafa son:

- Reducir el impacto de la gripe, virus respiratorio sincitial (vrs) y COVID en nuestra region

- Concienciar de laimportancia de la vacunacion, especialmente, entre las personas que tienen un mayor riesgo de
presentar complicaciones en caso de padecer la gripey COVID y entre las que pueden transmitir la enfermedad a
otras que tienen un alto riesgo de complicaciones (personal sanitario y sociosanitario)

- Concienciar de laimportancia de la vacunacion frente a la gripe entre los nifos de 6 a 59 para prevenir infecciones
respiratorias.

- Concienciar de laimportancia de lainmunizacion frente al virus respiratorio sincitial (vrs) entre los nifios menores
de 6 meses para prevenir infecciones respiratorias.
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Otros objetivos que se quieren conseguir son:
- Sensibilizar a la ciudadania sobre la importancia de la prevencion. Las vacunas previenen enfermedades graves.

- Difundir la importancia de la reduccion de la propagacion de la propia enfermedad, ya que alivia la presion
asistencial y favorece lainmunidad colectiva, aspectos beneficiosos para toda la sociedad.

3.3. Publicos objetivos

Se establecen los siguientes publicos objetivos para la presente campana de publicidad:
Publico objetivo primario:

e Personas de edad igual o superior a 60 anos de edad. En este rango de edad figuran 91.272 personas en
nuestra comunidad auténoma, seguin datos del Instituto de Estadistica de La Rioja (a 1 julio de 2022).
(Gripe y COVID)

¢ Novedad: ninos de entre 6 a 59 meses. A los ninos de entre 24 a 59 meses se les administrara vacuna
intranasal, para evitar el pinchazo y aumentar las coberturas de vacunacion. (Gripe)

e Novedad: a los nifios menores de 6 meses se les administrara inmunizacion frente al virus respiratorio
sincitial (VRS).

Publicos objetivos secundarios:

e Personas menores de 60 anos que presentan un alto riesgo de complicaciones derivadas de la gripe
(personas con enfermedades cronicas cardiovasculares o pulmonares, mujeres embarazadas, etc.). (Gripe
y COVID)

e Personas que pueden transmitir la gripe a aquellas que tienen un alto riesgo de presentar complicaciones
(trabajadores de los centros, servicios y establecimientos sanitarios; personas que por su ocupacion
trabajan en instituciones geriatricas o en centros de atencion de enfermos cronicos; personas que
proporcionen cuidados domiciliarios a pacientes de alto riesgo o mayores; etc.). (Gripe y COVID)

4. Contenido de las prestaciones.

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el contrato de difusion
publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracion de unatactica de medios, que supone la determinacion de los tipos de formatos o espacios publicitarios y
numero de ellos para la campana de publicidad institucional.
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La tactica de medios incluira los sectores y soportes en los que se realizara la inversion publicitariay el porcentaje de lamisma
para latotalidad de la campana, incluidas las dos olas en las que se desarrollara, como se detalla en los apartados siguientes.
Para la elaboracion de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos detallados en la tabla de soportes,
formatos e inversion que incluye el presente informe. Estos criterios han sido elaborados segun la estrategia publicitaria del
Gobierno de La Rioja, atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campana.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION.

a) Prensa escrita

Especificaciones .
Sector Soporte Fuente Porcentaje
sobre formato
Estudio de
audiencias de
, . medios de Especificaciones 30% de la inversion
Prensa escrita regional - o .
comunicacion sobre formato publicitaria prevista
de LaRioja
2022
Diario Ide.informacién general LV 4 65 dias Silerppre en l'as
autonomico con mayor <ab /0 paginas dedicadasa | 69-72% del
promedio de distribucion en La )(;om y informacion regional | porcentaje del sector.
Rioja o local

Siempre en las

Diario de distribucion gratuita Ll-V40o5dias | —, . ,
ar stribuicion gratul ! paginas dedicadasa | 25-28% del

con mayor promedio de ysaby/o . L, ) :
T, . informacion regional | porcentaje del sector.
distribucion en La Rioja dom
o local
b) Medios radiofonicos
Fuente de Especificaciones .
Sector Soporte L Porcentaje
medicion sobre formato
Radio de corte generalista de alcance Estudio de 22% de la inversion
autonémico audiencias de publicitaria prevista
medios de
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comunicacion de
La Rioja 2022
Cuna 20”. Al
Radio de corte generalista de Do .
,g . L-V405diasy | menosel50%se | 41-44% del porcentaje
alcance autonomico con L ,
. sab y/o dom emitiran en horario | del sector.
mayor audiencia -
de manana
Cuna 20”. Al
Radio de corte generalista de Do )
’g . L-V405diasy | menosel50% se | 34-37% del porcentaje
alcance autonomico con L ,
S saby/o dom emitiran en horario | del sector.
segunda mayor audiencia -
de manana
Cuna 20”. Al
Radio de corte generalista de Do .
’g . L-V405diasy | menosel50%se | 16-19% del porcentaje
alcance autonomico con L ,
S saby/o dom emitiran en horario | del sector.
tercera mayor audiencia -
de manana
Estudio de
audiencias de ,
. . . . 10% de inversion
Radio tematica de alcance autonomico medios de S .
L, publicitaria prevista
comunicacion de
La Rioja 2022
- 5 5 di Cuna20”N
Radio tematica de alcance L-V4o0>dasy und L 05¢ .
- sab y/o dom admitiran 21-24% del porcentaje
autonomico con mayor . .
audiencia inserciones de del sector.
0.00a6.00 AM
- 5 5 di Cuna20”N
Radio tematica de alcance L-V4o0>dasy und L 05¢ )
- sab y/o dom admitiran 20-23% del porcentaje
autonomico con segunda : .
mavor audiencia inserciones de del sector.
y 0.00a 6.00 AM
Radio tematica de alcance Cuna 20" Nose
. L-V4 6 5diasy admitiran 13-16% del porcentaje
autonomico con tercera ) .
mavor audiencia saby/o dom inserciones de del sector.
y 0.00a 6.00 AM
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Radio tematica de alcance

Cuna 20” No se

L L-V 4 065diasy admitiran
autonomico con cuarta mayor i ,
audiencia saby/o dom inserciones de

0.00a6.00 AM

10-13% del porcentaje
del sector.

Radio tematica de alcance
autonomico con quinta mayor
audiencia

L-V4 6 5diasy Cuna 20” No se
saby/o dom admitiran

inserciones de
0.00a6.00 AM

9-12% del porcentaje del
sector.

Radio tematica de alcance
autonomico con sexta mayor
audiencia

L-V4 6 5diasy Cufa20” Nose
saby/o dom admitiran

inserciones de
0.00a6.00 AM

9-12% del porcentaje del
sector.

) Medios digitales

Sector Soporte

Fuente de

. S
medicion

Especificacione

sobre formato

Porcentaje

Diarios digitales regionales de informacion
general

Estudio de
audiencias de
medios de
comunicacion de
La Rioja 2022y
OJD Interactiva*

27% de la inversion
publicitaria prevista

Diario digital de informacion
general regional con mayor
numero de usuarios unicos de La

el 30% de las
L-V 4 065diasy inserciones
sab y/o0 dom contratadas 45-48% del
estaran porcentaje del sector.

Como minimo,

Rioja. ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla
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Como minimo,
el 30% de las
Diario digital de informacion L-V 4 065diasy inserciones
general regional con segundo saby/o dom contratadas 31% - 34% del
mayor numero de usuarios Unicos estaran porcentaje del sector.
de La Rioja. ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla
Como minimo,
el 30% de las
Diario digital de informacion L-V4065diasy inserciones
general regional con tercer mayor | saby/o dom contratadas 9% - 12% del
numero de usuarios unicos de La estaran porcentaje del sector.
Rioja. ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla
Como minimo,
el 30% de las
Diario digital de informacion L-V4065diasy inserciones
general regional con cuarto mayor | saby/o dom contratadas 3% -6% del porcentaje
numero de usuarios unicos de La estaran del sector.
Rioja. ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla
Estudio de
. L . audlt'enuas de 1% de la inversion
Diarios digitales tematicos regionales medios de e .
L, publicitaria prevista
comunicacion de
La Rioja 2022
L-V 465 diasy Como minimo,
Medio digital temético regional de | saby/o0 dom el30% de las .
tematica infantil inserciones 97-100%
contratadas
estaran
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ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla

*Media entre la audiencia media acumulada en OJD interactiva en los Ultimos seis meses hasta julio 2023y los datos de audiencias frecuentes del Estudio de Audiencias de Medios de Comunicacion de LaRioja

2022.

Diarios digitales locales de informacion general

OJD Interactiva*

2% de lainversion
publicitaria prevista

Diario digital local de informacion
general con mayor numero de

usuarios unicos de La Rioja

OJD Interactiva

Como minimo,
el 30% de las
inserciones
contratadas
estaran
ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla

55-58% del
porcentaje del sector.

Diario digital local de informacion
general con segundo nimero de

usuarios unicos de La Rioja

OJD Interactiva

Como minimo,
el 30% de las
inserciones
contratadas
estaran
ubicadas en el
primer tercio
de la pantalla

38-42% del
porcentaje del sector

*Media entre la audiencia media acumulada en OJD interactiva en los Ultimos seis meses hasta julio 2023

d) Publicaciones en RRSS de medios digitales

Sector

Soporte

Fuente de
medicion

Especificacione
s
sobre formato

Porcentaje

Publicaciones en RRSS de los medios digitales

Tasa de alcance

3% de lainversion
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regionales de informacion general y tematica por publicacion publicitaria prevista
RRSS del Diario digital de
informacion general regional con
. 9 g 40% - 43% del
mayor numero de seguidores en post .
. porcentaje del sector.
sus cuentas de Facebook, Twitter e
Instagram
RRSS del Diario digital de
informacion general regional con
generatreg 34% - 37% del
segundo mayor numero de post )
) porcentaje del sector.
seguidores en sus cuentas de
Facebook, Twitter e Instagram
RRSS del medio digital regional de
tematica infantil con mayor 9% - 12% del porcentaje
numero de seguidores en sus post del sector.
cuentas de Facebook e Instagram
RRSS del medio digital regional de
tematica de ocio y cultura con
mayor nlmero de seguidores en post 5% - 8% del porcentaje
sus cuentas de Facebook e del sector
Instagram.
e) Publicidad Exterior
Sector Soporte Criterio Porcentaje
. . 5% sobre la
Publicidad exterior y . ) -
. . inversion publicitaria
medios no convencionales :
prevista
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Carteles 40x60:

e |Impresion de un minimo de 575
carteles a 4 tintas en papel

couché brillo 125g. 40-44% sobre el

Unidades .
porcentaje del sector

e Distribuciony colocacion en
centros de salud de Logrono y
cabeceras de comarcas.

Autobus metropolitano:

e Impresion de vinilos para Unidades 52-56% sobre el
laterales de 2 autobus porcentaje del sector

e Colocaciony retirada de vinilos

4.2. Intermediacion y compra de formatos o espacios publicitarios.

La ejecucion de la tactica prevista por la empresa comprende la funcidn de intermediacion entre el Gobierno de La Riojay los
soportes contratados en lo referente a la distribuciony entrega de las creatividades y artes finales; asi como la correspondiente
obligacion de velar por la correcta insercion en los formatos o espacios publicitarios contratados.

Altérmino de la prestacion del servicio, laempresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitariay 6rdenes que le
han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecucion y el desarrollo de la tactica publicitaria y posibles cambios. El
primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficas y sonoras para la correcta ejecucion y desarrollo de la
actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, si fueran propios, de las inserciones publicitarias sin que
ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Post-evaluacion de la tactica publicitaria.

La empresa presentara, en el plazo de 15 dias naturales desde el término de cada ola, un informe de post-evaluacion de la
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actividad publicitaria. Este informe contendra:

A) Lasvariables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura, frecuencia, siempre que
sea posible determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios seleccionados.

B) Las variables relativas a los analisis de rentabilidad: coste por mily el coste por ranting point. Este Ultimo, en el caso
de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios seleccionados.

5. Obligaciones del adjudicatario.

1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas con la
contratacion de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria propuesta.

2. Laempresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun contratiempo, la empresa lo
consultara previamente con esta oficina.

3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duracion de la tactica publicitaria,
siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.

4. Laempresa deberd abonar el importe debido a los medios de comunicacion contratados, en un plazo maximo de 5
dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la Administracion; pudiéndose
requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier momento tras la finalizacion del plazo indicado. La
empresa debera remitir los importes totales de cada uno de los soportes contratados para la presente campana de
publicidad.

5. Laempresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la formalizacion del contrato, la “Tactica de medios”
en la que se senalen:

a. Los sectores y soportes publicitarios incluidos.

b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos en la tactica propuesta. En
el caso de gue las negociaciones con los soportes condujeran a la obtencion de algun descuento sobre
tarifa, debera especificarse el porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario final, una vez aplicado
Citado descuento

C. El coste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA)
d. La programacion y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores y soportes publicitarios

propuestos. Esta informacion debera acompanarse de un calendario diario que recoja la actividad publicitaria:
tipo de insercion, soporte y sector publicitario.
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La campana tendra una duracion de 15 dias, distribuidos en dos olas. La primera ola se iniciara preferiblemente a

6.
partir del 15-20 de octubre de 2023, y la segunda afinales de noviembre o principios de diciembre, enfuncionde la
evolucion del virus y de la campafia de vacunacion
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