. . Vara de Rey, 3
L R .. . 26071 Logrofio (La Rioja)
a I Oja Oficina de la Presidenta 941291100
larioja.org Direccion de Publicidad Institucional publicidad@larioja.org

INFORME DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA PARA LA CAMPANA DE
PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 23 46 VERANO SALUDABLE» DE LA CONSEJERIA DE SALUD.

1. Objeto del contrato

El presente informe de prescripciones técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que
regiran la contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y postevaluacion de la campana de
publicidad institucional “CP 23 46 Verano saludable”, de la Consejeria de Salud.

2. Definicion y descripcion del contrato

El objeto del contrato de difusidn comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridos:
a) La elaboracion de una tactica de medios para la campaia de publicidad institucional, de
conformidad con los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) La contratacion de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja segun los
porcentajes de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la
presente campana de publicidad. Esta contratacion comprende la funcion de intermediacion entre
el Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las
creatividades y artes finales; asi como la correspondiente obligacion de velar por la correcta
insercion en los soportes propuestos.

c) Lapostevaluacion del plan de medios propuesto en el presente informe de prescripciones técnicas.
3. Descripcion de la campaiia de publicidad
3.1. Presentacion

En la estacion del verano, la climatologia, las vacaciones, el mayor tiempo para disfrutar y realizar
actividades al aire libre, la mayor exposicion al sol..., son condiciones que en ocasiones comprometen la
salud de las personas, sometiéndola a riesgos que a veces pasan desapercibidos para ellas. Por ello, la
Direccion General de Salud Publica, Consumo y Cuidados recuerda cada aio, una serie de recomendaciones
basicas y sencillas a la ciudadania, para poder disfrutar del verano con salud y saber proteger desde los
cuidados, la salud de las personas mas vulnerables a los efectos del calor.

La campania incidira en el autocuidado de la salud y de las personas que dependen de nuestro cuidado, el
del entorno fisico mas proximo y del medio ambiente que incide directamente en la salud.

El Gobierno de La Rioja, a través de la Consejeria de Salud, ha priorizado la necesidad de desarrollar una
campana de comunicacion a lo largo del periodo estival, para transmitir mensajes y recomendaciones en
diferentes medios y soportes de comunicacion.
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El eje central de la campana, se enfoca en la proteccion al sol y al calor y en evitar sus consecuencias en la
salud de las personas, en las distintas etapas de vida, estado de salud y condicion social.

3.2. Objetivos de comunicacion
Los objetivos que se quieren conseguir a través de esta campana son:

¢ Sensibilizar e informar a la poblacion sobre el cuidado de la salud en verano.

¢ Difundir entre la poblacion consejos de salud que les ayuden a cuidar y proteger su salud y la de las
personas de su entorno mas proximo con mayor riesgo de sufrir los efectos del calor.

e  Evitar situaciones perjudiciales para la salud propias de la época estival.

e Sensibilizar a la poblacion sobre el cuidado y proteccion de elementos naturales que nos
proporciona el medio ambiente.

e Apoyar al Plan de alerta de vigilancia y control de los efectos del exceso de temperaturas sobre la
salud.

3.3. Publicos objetivos

Se establece como publico objetivo prioritario para la campana de comunicacion a los grupos que tienen mas
riesgo de salud ante la exposicion al sol y al calor: personas mayores, padres, madres y otras personas que
cuidan a menores, personas con procesos cronicos de salud y sus cuidadores/as, mujeres embarazadas y las
personas que estan mas expuestas por su actividad laboral o porque practican con regularidad deporte al aire
libre.

Y como publico objetivo secundario toda la sociedad riojana en general formada por el conjunto de ciudadanos
y ciudadanas residentes en La Rioja. El Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza* este publico objetivo en
316.806 personas, de las que 155.883 son hombres y 160.924 son mujeres.

*Datos del IER a 1.7.2022
4. Contenido de las prestaciones

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el contrato
de difusion publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracion de una tactica de medios, que supone la determinacion de los tipos de formatos o espacios
publicitarios y nimero de ellos para la campana de publicidad institucional.

Para la elaboracion de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos que en este
informe se detallan, y que segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Rioja y atendiendo a los publicos
objetivos a los que se pretende llegar con la presente campana, se detallan a continuacion en la tabla de
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soportes, formatos e inversion, determinando los sectores y soportes en los que se realizara la inversion
publicitariay el porcentaje de la misma para la totalidad de la campana.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION

a) Medios radiofonicos

Fuente de Especificaciones .
Sector Soporte . s Porcentaje
medicion sobre formato
Estudio de
. ) audiencias de . .y
Radio de corte generalista de alcance medios de 75% de la inversion
autonomico .., publicitaria prevista
comunicacion de
La Rioja 2022
Radio de corte generalista de
,g . L-V4o05di 41% - 44% del
alcance autondmico con 0o dias N .
L Cuna20” porcentaje del
mayor audiencia frecuente y saby/o dom
.. sector.
enLaRioja
Radio de corte generalista de
e L-V 405 dias 34% - 37% del
alcance autonomico con - ” .
L Cuna 20 porcentaje del
segunda mayor audiencia y saby/o dom sector
frecuente en La Rioja )
Radio de corte generalista de
o L-V 405 dias 16% -19% del
alcance autondmico con . " .
. Cuna 20 porcentaje del
tercera mayor audiencia y saby/o dom
.. sector.
frecuente en La Rioja
e) Publicidad exterior
Sector Soporte Criterio Porcentaje
.. . 25% sobre la
Publicidad exteriory . 0 L
) : inversion
medios no convencionales . .
publicitaria prevista
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Autobus metropolitano:

. - 5% - 8% sobre el
e Impresion de vinilos para

laterales de 1autobus. Unidades porcentaje del

o Colocaciény retirada de sector
vinilos.

Pantallas Digitales:

e Contratacion minimo de 1
Scroller Digital durante 2 10% - 13% sobre el
meses o 1Scroller Digital por | Unidades porcentaje del
semanas alternas (minimo 3 sector

semanas) durante el periodo
completo de difusion.

Mupis:

e Unidades de colocacion enun
minimo de 5 mupis de Logroio

., 62% - 65% sobre
durante 2 meses o contratacion

, . . Unidades el porcentaje del
de un minimo de 25 mupis por se?tor )
semanas alternas durante el
periodo completo de difusion.

Producciony colocacion.
Carteles 40x60:
e Impresion de un minimo de 1% - 14% sobre el
170 carteles a 4 tintas en Unidades porcentaje del
papel couché brillo 125g. sector

e Entrega en centros de salud
y hospitales de toda La Rioja.

4.2. Intermediacion y compra de formatos o espacios publicitarios

La ejecucion de la tactica prevista por la empresa comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno
de La Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes
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finales; asi como la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los formatos o espacios
publicitarios contratados.

Altérmino de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitaria
y ordenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Riojay la empresa coordinaran la ejecuciony el desarrollo de la tactica publicitaria y posibles
cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficas y sonoras para la correcta
ejecuciony desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, si fueran propios, de las inserciones
publicitarias sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Postevaluacion de la tactica publicitaria

La empresa presentara, en el plazo de 15 dias naturales desde el término de cada ola, un informe de post-
evaluacion de la actividad publicitaria. Este informe contendra:

A) Las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura,
frecuencia, siempre que sea posible determinarse con las fuentes de medicidn existentes para los
soportes publicitarios seleccionados.

B) Las variables relativas a los analisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por rating point. Este
ultimo, en el caso de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes
publicitarios seleccionados.

4.4, Criterios de valoracion
a) Diferencia del importe total de la inversion publicitaria prevista en el contrato y el coste total de la
tactica propuesta por la empresa. Hasta 60 puntos.

Y se aplicara la siguiente formula:

Inversion Publicitaria Total - Coste de Tactica propuesta a valorar

Puntuacion= 60 x[1- .y o
Inversion publicitaria total

Se excluiran las propuestas cuyo coste de la tactica publicitaria sea superior al establecido en el
apartado 5. Propuesta economica, de este informe.

b) Un porcentaje por los servicios que prestara la empresa. Esta cuantia economica no podra ser
superior al 10% del importe econdmico de la tactica presentada por la empresa. Hasta 40 puntos.

Y se aplicara la siguiente formula:

Porcentaje mas bajo de las propuestas presentadas

Puntuacion=  40x - —
Porcentaje propuesto por el licitador a valorar
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Seran excluidas las proposiciones que oferten un porcentaje superior al 10% del importe econémico
de la tactica publicitaria presentada por la empresa.

En caso de empate, resultara seleccionada la empresa que acredite mayor porcentaje de trabajadores con
discapacidad en la plantilla de la empresa, superior al que lesimponga la normativa. Si continuara persistiendo
el empate, se aplicaran los criterios establecidos en el articulo 147.2 de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre, de
contratos del sector publico por la que se transponen al ordenamiento juridico espanol las Directivas del
Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UEy 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

5. Oferta econdmica
Elimporte total maximo de la propuesta econémica no debera superar los 14.989,26€ (IVA no incluido).

Alatactica publicitaria o plan de medios se destinara como maximo unimporte de 13.626,60<€ (IVAnoincluido)
equivalente al 90,91% del importe total maximo de campana.

Los servicios de agencia no podran superar el 10% del importe de la tactica publicitaria, que asciende a
1.362,66€ (IVA no incluido).

En la propuesta economica se incluira el importe correspondiente al 21% de IVA como partida independiente.
6. Obligaciones de la empresa

1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas
con la contratacion de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria propuesta.

2. Laempresa cumplird con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun contratiempo, la
empresa lo consultara previamente con esta oficina.

3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duracion de la tactica
publicitaria, siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.

4. Laempresadebera abonar el importe debido a los medios de comunicacion contratados, en un plazo
maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la
Administracion; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier
momento tras la finalizacion del plazo indicado. La empresa debera remitir los importes totales de
cada uno de los soportes contratados para la presente campana de publicidad.

5. La empresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la formalizacion del contrato, la
“Tactica de medios” en la que se senalen:

a. Lossectoresy soportes publicitarios incluidos.

b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos en la
tactica propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes condujeran a la
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obtencion de algun descuento sobre tarifa, debera especificarse el porcentaje de descuento
obtenido y el coste unitario final, una vez aplicado citado descuento

c. Elcoste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA)

d. Laprogramaciony laduracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores y soportes
publicitarios propuestos. Esta informacion debera acompanarse de un calendario diario que
recoja la actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y sector publicitario.

6. Lacampaia debe enmarcarse preferentemente en la época estival, aproximadamente del 5 de junio
al 10 de septiembre de 2023, enfocandose en las semanas con previsiones meteoroldgicas de altas
temperaturas. Se iniciara del 5 al 11 de junio y el resto de dias de campana se marcaran dependiendo
de las previsiones meteorologicas.

7. Contacto técnico
La empresa puede dirigirse a la Oficina de la Presidenta para consultar sus dudas, trasladar sus sugerencias y
solicitar el material creativo.

Persona de contacto

Marta Miguel Garcia

941291100 (ext. 34064) - 669729236
mmiguelg@larioja.org

en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja. 7 7
Expediente Tipo Procedimiento N° Documento
00848-2023/000072 |Informe Publicidad institucional 2023/0438404
Cargo Firmante / Observaciones Fechathora
1| Directora de Publicidad Institucional Maria Gabriela Rodriguez-Moroy Porcel 17/05/202312:21:34

2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: VNDSA4AHJ62RJNU Direccion de verificacion:  http://www.larioja.org/verificacion 17/05/2023 12:21:42



		2023-05-17T12:21:34+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2023-05-17T12:21:34+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2023-05-17T12:21:34+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2023-05-17T12:21:34+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2023-05-17T12:21:34+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2023-05-17T12:21:34+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2023-05-17T12:21:34+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2023-05-17T12:21:42+0200
	Dirección de verificación: http://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: VNDSA4AHJ62RJNU


		2023-05-17T12:21:42+0200
	Dirección de verificación: http://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: VNDSA4AHJ62RJNU


		2023-05-17T12:21:42+0200
	Dirección de verificación: http://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: VNDSA4AHJ62RJNU


		2023-05-17T12:21:42+0200
	Dirección de verificación: http://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: VNDSA4AHJ62RJNU


		2023-05-17T12:21:42+0200
	Dirección de verificación: http://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: VNDSA4AHJ62RJNU


		2023-05-17T12:21:42+0200
	Dirección de verificación: http://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: VNDSA4AHJ62RJNU


		2023-05-17T12:21:42+0200
	Dirección de verificación: http://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: VNDSA4AHJ62RJNU




