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4.0 Introduccion al programa

d

4.0.1
Presentacion

La publicidad es una linea relevante de actuacion
dentro de la politica general de comunicacion del
Gobierno de La Rioja. Esta forma de comunicacion

ha experimentado también una importante evolucion
en los ultimos anos. Por un lado, se han precisado

y mejorado las técnicas de reproduccion en los
medios de comunicacion impresos y, por otro, han
surgido nuevos formatos publicitarios fruto del
fendmeno de la comunicacion digital.

El presente programa configura una identidad
uniforme, coherente y homogénea del Gobierno

de La Rioja en los diferentes procesos de actividad
publicitaria, mediante la normativizacion de
diferentes sistemas graficos que permiten una facil
identificacion de las diferentes campanas publicitarias
programadas en los medios de comunicacion.
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4 O 2 Imagotipo
Constantes
En esta pagina mostramos el conjunto de elementos
que conforman las constantes graficas del programa
de publicidad institucional del Gobierno de La Rioja:
imagotipo, cromatismo, tipografia corporativa
y nuestro estilo fotografico.
Bandera

En el G1 Constantes graficas se detalla cada
constante grafica, (incluyendo las pautas para
su correcta aplicacion).

La bandera de La Rioja sera un elemento importante
en las piezas de publicidad institucional. Siempre que
sea posible aparecera en la parte superior derecha.
Este elemento no esta contemplado en el G1.

2 LaRioja

77

Tipografia corporativa

Riojana

AaBbCcDdEe0123

abcdefghijklmnﬁgpqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Riojana Slab

AaBbCcDdEe0123

abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Riojana Condensed

AaBbCcDdEe 0123

abcdefghijklmnﬁgpqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Cromatismo

O & B & 4
O e &

O [ il =
Ic\eg_ BiaAl }Q <P %G

Fotografia
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4.0.3
Soportes publicitarios

El Gobierno de La Rioja es consciente del amplio
espectro de objetivos de comunicacion que pueden
establecer los drganos de la Administracion
autonomicay los entes publicos para cumplir los
objetivos de la accion politica.

De acuerdo con ello, el Gobierno de La Rioja utiliza
diferentes soportes publicitarios para llevar a cabo la
publicidad.

Para ello se establece la siguiente clasificacion.

Prensa escrita

Medios digitales

Medios
radiofonicos y sonoros

Exterior
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4.0.4
Terminologia basica
del programa

Toda disciplina esta sujeta a un marco linguistico
de referencia. Un entorno que, aunque esté

en permanente evolucion, evite la confusion

de términos y la indefinicion de conceptos.

Recogemos en este listado algunos de los que
aparecen en este programa con el fin de unificar

criterios y ser coherentes en su expresion grafica.

Constantes graficas

Elementos que mantienen una estrecha relacion para
configurar una identidad visual solida y memorable.

Por repeticion de uso y estilo evocan a la marca. Para
conseguirlo es fundamental el diseno de un sistema flexible
pero globalmente inmutable.

Constructivo de marca
La correcta estructura con la que se representa una marca
en jerarquia, dimension, color y grafismo.

Imagotipo

Conjunto iconico-textual en el que texto y simbolo se
encuentran claramente diferenciados e incluso pueden
funcionar por separado.

Logotipo
Es la representacion grafica de una marca que se compone
solo de tipografia.

Isologo

Es la representacion visual unificada del conjunto
iconico-textual en el que texto y simbolo se encuentran
en un mismo elemento, sin que pueda funcionar

por separado.

Familia tipografica

Es el conjunto de fuentes tipograficas con la misma matriz
pero con algunas variaciones como el grosor, la anchuray
lainclinacion, pero con una clara raiz comun. Al combinarse

aportan contraste a la composicion manteniendo una armonia.

Interletraje
En tipografia, el espacio general entre las letras de las
palabras (tracking).

Interlineado
Espacio vertical existente entre las diversas lineas de un texto.

Cromatismo

La adecuada eleccion del color transmite un mensaje
instantaneo, con tanta capacidad de comunicacion como
el resto de elementos. La definicion cromatica viene dada
por las tonalidades que mejor representen los valores

de marca.

Pantone®

Los colores Pantone® son la referencia principal para todas
las aplicaciones impresas. Son colores de impresion de tinta
directa.

Cuatricromia (CMYK)

(Cyan, Magenta, Yellow and Black) Abreviacion eninglés

de cian, magenta, amarillo y negro, empleada en el
procedimiento de impresion a cuatro colores. Combina

sus colores relativos dentro de la escala de color de las tintas
de impresion.

RGB

Sigla resultante de las palabra eninglés red (rojo), green
(verde) y blue (azul), colores utilizados en monitores

y escaneres.

Banner

Formato publicitario en internet. Puede ser una pieza grafica
estatica (png, jpg) o en movimiento (gif, mp4). Suelen estar
enlazados a una pagina web.

Frame
Cada una de las secuencias del banner en movimiento que
incluye frases o imagenes o ambas.

Material de difusion
Conjunto de publicaciones de caracter publicitario,
como dipticos, tripticos u otros.
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4.1.1
Un tono corporativo

LaLey 7/2017, de 22 de mayo, de Comunicacion

y Publicidad Institucional de La Rioja establece en su
articulado un conjunto de restricciones y prohibiciones
que afectan al tono y al estilo del mensaje publicitario.

Una de estas prohibiciones afecta al autobombo

y el ensalzamiento de logros institucionales, que debe
evitarse mediante la configuracion de un tono informativo
que oriente las campanas a la utilidad publica.

Deben obviarse expresiones gramaticales que tengan
al Gobierno de La Rioja como sujeto de la oracion,
como por ejemplo: «El Gobierno de La Rioja invierte,

el Gobierno de La Rioja apuesta...». En consecuencia,
los diferentes sistemas graficos que se configuran
refuerzan el reconocimiento del Gobierno de La Rioja
como emisor de la publicidad institucional sin necesidad
de replicar el signo verbal de la identidad

en los mensajes publicitarios.

Por otro lado, las campanas publicitarias deben evitar

los balances de gestidn que concluyan en postulados

politicos. Se evitaran, en congruencia con esta premisa,

expresiones publicitarias como «ta-Rieja-ctenta-conta
A idadtaE S )

BEBE»0 expresiones mas generalistas como «ka-Risja-
L . Eerafian

El tono informativo de la publicidad institucional

debe ofrecer un mensaje publicitario claro y conciso

y responder a todas las dudas que suscite el primer
impacto en el destinatario. Por ejemplo, en una
convocatoria de ayudas publicas, la publicidad debera
incluir informacion practica para el ciudadano: jQueé
tipo de ayudas se ofrecen? s Qué requisitos existen

en la convocatoria? ;Que plazos de presentacion

de solicitudes existen? Si el formato publicitario

no permitiera una extension suficiente para garantizar
esta informacion, se incluiran datos practicos —un sitio
web, un email o un teléfono de contacto—, que permitan
al ciudadano responder a todas las dudas

que puedan surgirle.

Ejemplos

®» ® ® ® ®

«El Gobierno de La Rioja invierte...»

«El Gobierno de La Rioja apuesta...»

«La Rioja cuenta con la mejor sanidad...»

«La Educacion riojana es la primera de la OCDE...»

«L.a Rioja esta mejor que el conjunto de Espana»
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41.2
Un tono corporativo
a) Caracteristicas del tono

Este tono informativo estara compuesto por algunas
caracteristicas como:

N

4

4

4

4

Claridad. La claridad del mensaje se consigue con
un lenguaje comprensible para los ciudadanos

sin distincion del nivel formativo o cultural del
destinatario. Se construiran estructuras gramaticas
simples —sujeto, verbo y complemento—.

Precision. El lenguaje de las campanas publicitarias
debe ser preciso, es decir, debe expresar lo que

se pretende decir y evitar las interpretaciones
erréneas.

Brevedad. Los formatos publicitarios tienen

una dimension acotada y algunos no permiten
desarrollos amplios, por lo que deben redactarse
frases cortasy directas. Se evitaran siempre las
oraciones subordinadas.

Accion. El Gobierno de La Rioja es un actor clave
del desarrollo regional. Sus decisiones benefician

a la sociedad, generan progreso economico, social
y medioambiental. Por eso deben incorporarse a

su publicidad verbos que reflejen la accion o el
movimiento, evitando otros mas estaticos, como
los verbos copulativos sery estar.

Construccion en positivo. Las expresiones de
la publicidad mantendran un tono positivo en
el mensaje publicitario. Se evitaran expresiones
negativas.
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4.1.3
Un tono corporativo
b) El lenguaje en la publicidad

Los verbos en el mensaje

Las caracteristicas del tono informativo definen

el uso de verbos de accion en la publicidad
institucional del Gobierno de La Rioja. Cuando

sea necesaria su conjugacion, los verbos deberan
conjugarse en el presente de indicativo para transmitir
una imagen de realidad: las consecuencias de la
accion politica suceden en este momento. Se evitaran
los tiempos compuestos y el uso de subjuntivo

y de gerundios.

La conjugacion de los verbos se hara mediante la
primera persona del plural, reforzando asi el valor
del trabajo en equipo dentro de la Administracion
autonomica.

Los adjetivos y los adverbios en el mensaje

Se recomienda acotar el uso de adjetivos y adverbios
y emplearlos cuando tengan sentido, es decir,
cuando ayuden a describir o definir cualidades

que enriguezcan la informacion. Los adjetivos deben
servir para explicar los hechos y no para expresar
una valoracion.

Formas retoricas y literarias

Los mensajes publicitarios podran apoyarse

en determinados recursos literarios para lograr
mas impacto y atencion de los ciudadanos, siempre
que estos no condicionen el caracter informativo
del tono publicitario.

Tratamiento de las perspectivas

De acuerdo a los principios expresados en la

Ley Autondmica de Comunicacion y Publicidad
Institucional, el Gobierno de La Rioja procurara

el adecuado tratamiento de las perspectivas sociales
en su publicidad institucional. Para este fin, se iran
redactando diferentes manuales y guias practicas
con criterios para aplicarlas, como la igualdad

de género, la discapacidad, la infancia, etc.,

en la politica general de comunicacion.

Todos estos manuales seran de obligado cumplimiento para
los agentes que participan en la construccion
de la publicidad institucional.

Excepcionalidad en el tono informativo

Cuando el objetivo principal de la campana publicitaria sea
la concienciacion social, estara permitido un tono y estilo
persuasivos en la construccion de los mensajes publicitarios.

Este tono de persuasion debera dirigirse a la ciudadania y
respetara también las prohibiciones establecidas para el
autobombo y el ensalzamiento de logros institucionales.

La persuasion con la que se construya el mensaje debera
cumplir con los principios de comunicacion establecidos en la
Ley Autondmica de Comunicacion

y Publicidad Institucional, asi como con el compromiso

del Gobierno de La Rioja con la realidad social en la que
interviene o actua.

Lenguaje inclusivo

Conforme al marco normativo vigente, cualquier texto
publicitario de titularidad publica debe ser elaborado
teniendo presente el lenguaje inclusivo. Este puede ser
definido como una herramienta clave en la aplicacion
transversal del principio de igualdad, que consiste en la
practica lingUistica que evita la discriminacion a traves del
uso la lengua hablada, escrita y grafica incluyente, que no
oculte, invisibilice 0 minusvalore por razones de sexo, edad,
orientacion sexual o identidad de género, origen étnico,
capacidades fisicas e intelectuales o cualquier otra situacion,
y muestre a las personas con igual valor, dignidad, integridad
y respeto.

Para su logro existen distintas estrategias como, por

ejemplo, el uso de palabras que hagan referencia a un
genero neutro que englobe explicita o implicitamente las
distintas realidades o situaciones. Mas informacion en la guia
“Comunicar de manera inclusiva, guia de lenguaje no sexista”
del Gobierno de La Rioja: https://www.larioja.org/larioja-
client/cm/igualdad/images?idMmedia=1414878.

Ejemplos

Nueva convocatoria de ayudas a empresas
En esta expresion, el adjetivo nuevo ayuda

a comprender que la convocatoria de ayudas se
reedita y se abren los plazos para concurrir.

En esta expresion, el adjetivo interesante califica
la convocatoria pero no aporta ninguna informacion
adicional.

Nuevas-ayudasparaetciudadano

En esta expresion, el lenguaje no es inclusivo

Nuevas ayudas para la ciudadania
En esta expresion, el lenguaje es inclusivo
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Campanas
de publicidad

Constructivo del programa

a) Estructura vertical

b) Estructura vertical. Convivencia con otras marcas

c) Estructura horizontal

d) Estructura horizontal. Convivencia con otras marcas
e) Ejemplo vertical

f) Ejemplo horizontal

Soportes publicitarios
a) Prensa escrita
b) Medios radiofonicos y sonoros

)
) Medios digitales
d) Exterior
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4.2.1
Constructivo del programa
a) Estructura vertical

Lineamientos principales

En la construccion de as piezas de comunicacion de
las campanfas de Publicidad Institucional se deberan
seguir los siguientes lineamientos.

Franja con monte

Se denomina franja con monte a la zona que contiene
elimagotipo del Gobierno de La Rioja, la landing y la
bandera de La Rioja. Esta franja debe aplicarse segun
esta estructura.

Colores de la franja superior

Esta permitido utilizar la franja de color blanca o de
color gris corporativo (Pantone 7546C). Cuando en la
grafica predominen los colores claros se usara la franja
gris, en cambio, cuando la grafica sea oscura se optara
por la franja blanca.

Especificaciones cromaticas de la franja
N Pantone 7546 C - CMYK: 73 / 45/ 24 / 66
N Pantone 368 C-CMYK:65/0/100/0

W5% W20%

H5%
“2la Rioja

larioja.org/landing
H2s% [

W25%
1

o

H12,5%
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Constructivo del programa

b) Estructura vertical. Convivencia con
otras marcas

En el caso de existir una convivencia de marcas se
deberan seguir los siguientes lineamientos:

Si es una convivencia con uno o dos imagotipos mas se
puede usar la opcion 1. Si tienen que aparecer muchos
imagotipos se debera usar la opcion 2, la franja inferior
podra hacerse mas alta si fuese necesario por tema

de espacio. La franja inferior tendra que ser del mismo
color que la franja con monte.

Opcion 1

2Ala Rioja |

larioja.org/landing

Logotipo

Opcion 2

2 LaRioja

tarioja.org/landing

H10%
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4.2.1
Constructivo del programa
c) Estructura horizontal

Lineamientos principales

En la construccion de as piezas de comunicacion de
las campanfas de Publicidad Institucional se deberan
seguir los siguientes lineamientos.

Franja con monte

Se denomina franja con monte a la zona que contiene

elimagotipo del Gobiermno de La Rioja, la landingy la

bandera de La Rioja. Esta franja debe aplicarse segun

esta estructura. S e

Colores de la franja superior

Esta permitido utilizar la franja de color blanca o de
color gris corporativo (Pantone 7546C). Cuando en la
grafica predominen los colores claros se usara la franja
gris, en cambio, cuando la grafica sea oscura se optara
por la franja blanca.

Especificaciones cromaticas de la franja
N Pantone 7546 C - CMYK: 73 / 45/ 24 / 66
N Pantone 368 C-CMYK:65/0/100/0

larioja.org/landing

W11%

W13,5%

g
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4.2.1

Constructivo del programa

d) Estructura horizontal. Convivencia
con otras marcas

En el caso de existir una convivencia de marcas se
deberan sequir los siguientes lineamientos:

Si es una convivencia con uno o dos imagotipos se
usara la opcion 1.

Sitienen que aparecer mas imagotipos se debera
usar la opcion 2, la franja derecha podra hacerse mas
ancha si fuese necesario por tema de espacio. En este
caso el monte delisotipo se podra desplazar hacia la
izquierda.

Opcion 1

=

Opcién 2

2

La Rioja |

La Rioja

Logotipo

Logotipo

larioja.org/landing

larioja.org/landing

W13,5%
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oja

4.2.1
Constructivo del programa
e) Ejemplo vertical

A continuacion se contemplan dos ejemplos en
vertical de anuncios con la franja blanca 'y con la franja

Franja blanca con imagen oscura

Franja gris conimagen clara

gris.

Eslogany copy

La tipografia, el color y el tamano de los textos que 2 LaRioja
apareceran en las creatividades seran elegidos por la larioja.org/landing

empresa creativa o profesional grafico.

LaRioja

q larioja.org/landing
ail

Pasea
LaRioja




G4 4.2.1
Constructivo del programa
f) Ejemplo horizontal

Franja blanca con imagen oscura

A cgntmuaaon se cqntemplan do§ ejemplos en lLa RIOja larioja.org/landing
horizontal de anuncios con la franja blanca'y con la
franja gris.
Eslogany copy
o ’ -~
3 La tipografia, el color y el tamano de los textos que
§ s apareceran en las creatividades seran elegidos por la
= @ empresa creativa o profesional grafico.
c
- ©
i Q.
=a=
O
29
<« N
WO N
TiENDA
A LA <l
joLucion A%
REV g ALES

Ff:iﬂjd gris conimagen clara

larioja.org/landing

o
c
©
7
v




Soportes publicitarios
a) Prensa escrita

4.2.2

Formatos mas habituales
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En este apartado se muestran los diferentes formatos
a utilizar en formatos de prensa escrita.

Segun el contenido del mensaje publicitario se elegira
el tamafo de pieza mas adecuado, adaptando

la grafica correctamente a cada formato y siguiendo

las instrucciones de mddulo de cada medio.

G4
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4.2.2
Soportes publicitarios

a) Prensa escrita
Faldon pequeno (5x2)

En esta pagina se muestra la estructura de
apliacion de un faldon de 5 modulos por 2
madulos.

G4 Publicidad institucional
4.2 Campanas de publicidad

larioja.org/landing
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4.2.2
Soportes publicitarios

a) Prensa escrita
Falddn grande (5x3)

En esta pagina se muestra la estructura de
apliacion de un faldon de 5 modulos por 3
modulos.

G4 Publicidad institucional
4.2 Campanas de publicidad

larioja.org/landing
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4.2 Campanas de publicidad

del Gobierno de La Rioja

4.2.2
Soportes publicitarios

a) Prensa escrita
Rompepaginas (3x6)

En esta pagina se muestra la estructura de
ampliacion de un rompepaginas de 3 modulos
por 6 modulos.

3x6

H17%

W7,5%

W23%

“2 LaRioja

larioja.org/landing

74
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4.2 Campanas de publicidad

4.2.2
Soportes publicitarios

a) Prensa escrita
Media pagina

En esta pagina se muestra la aplicacion de una pieza
de tamano media pagina.

Media pagina

H12%

W5%

W16%

I}

LaRioja

W15%

W125%

larioja.org/landing

7
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4.2.2
Soportes publicitarios
b) Medios radiofonicos y sonoros

Laidentidad publicitaria del Gobierno de La Rioja
también es una identidad sonora.

Las acciones de Audio Branding emplean el sonido
como un elemento estratégico de la identidad
corporativa y una forma clave para trasladar la
personalidad de la marca en los diferentes puntos
de contacto, como son la publicidad en medios
radiofonicos, los contenidos audiovisuales, las
relaciones telefonicas en la atencion al ciudadano,
las acciones de relaciones publicas, entre otros.

Para conseguir que la identidad sonora del Gobierno
de La Rioja sea realmente reconocible y apreciable,
debemos mantener su esencia y definir una guia

de estilo de audio, cuyas constantes se establecen

a continuacion.

c.1) Masica

La musica para los soportes publicitarios sera
propuesta por la empresa creativa, teniendo siempre
en cuenta la tematica, enfoque y tono de la campana
publicitaria. Desde el Gobierno de La Rioja se podran
solicitar diferentes opciones para elegir la que mejor se
adecue al tema. En determinadas ocasiones es posible
que la musica sea proporcionada directamente desde
el Gobierno de La Rioja.

La musica utilizada en los soportes publicitarios
sonoros debera contar con todos los derechos de
autor y licencias musicales pertinentes.

c.2) Lavoz

c.2.1) Voz corporativa

Se entiende por voz corporativa a la voz que locuta
la marca del Gobierno de La Rioja, los claims de

los programas corporativos y otros contenidos
corporativos del Gobierno de La Rioja.

c.2.2) Voces publicitarias

Las voces publicitarias se emplearan en las locuciones
de las diferentes campanas de publicidad. Este tipo
de voces permiten una mayor identificacion del
publico objetivo con el contenido publicitario.

Se establecen cuatro voces publicitarias:

Voz femenina y masculina joven, dirigida a un publico
de entre 18 y 35 anos.

Voz femenina y masculina adulta, dirigida a un publico
mayor de 35 anos.

c.3) Estructura de las cuiias publicitarias
La estructura de las cufas publicitarias sera siempre
constante en la actividad publicitaria.

~ Eleslogan o titular de la campaiia servira como
arranque de la cuna publicitaria.

~ Elareaintermedia incluira la informacion mas
importante de la campana publicitaria. Estara
locutada por las voces publicitarias de acuerdo
a los destinatarios que se establezcan en el brief
de campana.

~ El claim de la campana corporativa,
la denominacion del ente publico y la del Gobierno
de La Rioja serviran como cierre de la cufia
publicitaria. Este eslogan estara locutado
por lavoz corporativa.

¢.4) Formato de cuiias publicitarias

Las cunas publicitarias del Gobierno de La Rioja
tendran una duracion comprendida entre

10y 30 segundos, priorizando siempre sobre los 20
segundos de duracion.
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c) Medios digitales
Banners horizontales

BANNER EN MOVIMIENTO

Constructivo y secuencias

Cuando sea necesario el diseno de diferentes banners
publicitarios para medios de comunicacion digitales,

deberan tenerse en cuenta las siguientes normas II

9 I . .

.3 compositivas y la organizacion de la informacion

°3 publicitaria:

0 Q

- @

g ©

=8 1. Frames1,2,3...

% © . .. ~_

cg Incluira la creatividad de la campana junto con el

O .. . . . .

=29 texto publicitario. Se puede incluir un boton de
[aV) ' .

S llamada a la accion (call to action) o una flecha

que invite al usuario a consultar mas informacion o
a acceder al sitio web enlazado. /4

2. Secuenciade cierre

% Se incluird el imagotipo del Gobierno de La Rioja

e sobre fondo blanco o la version en negativo sobre

3 fondo gris.

g8 BANNER ESTATICO o
i g Seguiran las prescripciones técnicas de los medios

EE impresos.

(]
=]

2 LaRioja ] ws

[
N1

Elegir segun las

on

Ve

La Rioja
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4.2 Campanas de publicidad

4.2.2
Soportes publicitarios

) Medios digitales
Banners horizontales con convivencia

BANNER EN MOVIMIENTO

Constructivo y secuencias

Cuando sea necesario el diseno de diferentes banners
publicitarios para medios de comunicacion digitales,
deberan tenerse en cuenta las siguientes normas
compositivas y la organizacion de la informacion
publicitaria:

1. Frames1,2,3...
Incluird la creatividad de la campafia junto con el
texto publicitario. Se puede incluir un boton de
llamada a la accion (call to action) o una flecha
que invite al usuario a consultar mas informacion o
a acceder al sitio web enlazado.

2. Secuencia de patrocinadores
Antes del frame del cierre ira la secuencia con los
imagotipos patrocinadores o colaboradores.

3. Secuencia de cierre
Se incluira el imagotipo del Gobierno de La Rioja
sobre fondo blanco o la version en negativo sobre
fondo gris.

BANNER ESTATICO
Segquiran las prescripciones técnicas de los medios
impresos.

Logotipo Logotipo

W15%

I}

LaRioja

W15%

7

7”7

7

7”7

J H15%
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Soportes publicitarios

c) Medios digitales
Banners verticales

BANNER EN MOVIMIENTO

Constructivo y secuencias

Cuando sea necesario el diseno de diferentes banners
publicitarios para medios de comunicacion digitales,
deberan tenerse en cuenta las siguientes normas

~ % compositivas y la organizacion de la informacion

s publicitaria:

% § ’.“ 101 4%
j;é 1. Frames1,2,3... W20% = la R|01a L
= Incluira la creatividad de la campafa junto con el

5 5 , 59 Y 4 Y 4 V 4

2 texto publicitario. Se puede incluir un boton de o { I I I

S llamada a la accion (call to action) o una flecha

que invite al usuario a consultar mas informacion o
a acceder al sitio web enlazado.

© 2. Secuenciade cierre

Se incluird el imagotipo del Gobierno de La Rioja

sobre fondo blanco o la version en negativo sobre

fondo gris. T wsow

BANNER ESTATICO
35 Sequiran las prescripciones técnicas de los medios
§ impresos.

Manual

de

LaRioja

on

Ve
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4.2 Campanas de publicidad

4.2.2
Soportes publicitarios

) Medios digitales
Banners vertical con convivencia

BANNER EN MOVIMIENTO

Constructivo y secuencias

Cuando sea necesario el diseno de diferentes banners
publicitarios para medios de comunicacion digitales,
deberan tenerse en cuenta las siguientes normas
compositivas y la organizacion de la informacion
publicitaria:

1.

Frames1, 2, 3...

Incluird la creatividad de la campafia junto con el II
texto publicitario. Se puede incluir un boton de

llamada a la accion (call to action) o una flecha

que invite al usuario a consultar mas informacion o

a acceder al sitio web enlazado.

. Secuencia de patrocinadores

Antes del frame del cierre ira la secuencia con los
imagotipos patrocinadores o colaboradores.

. Secuencia de cierre

Se incluira el imagotipo del Gobierno de La Rioja
sobre fondo blanco o la version en negativo sobre
fondo gris.

BANNER ESTATICO
Segquiran las prescripciones técnicas de los medios
impresos.

7

7

Logotipo
Logotipo

Logotipo

W50%

X

LaRioja "

W50%
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4.2 Campanas de publicidad

4.2.2
Soportes publicitarios

c) Medios digitales
Banners mobile

BANNER EN MOVIMIENTO

Constructivo y secuencias

Cuando sea necesario el diseno de diferentes banners W10%
publicitarios para medios de comunicacion digitales, 9 iy

deberan tenerse en cuenta las siguientes normas
compositivas y la organizacion de la informacion
publicitaria:

1. Frames1,2,3...
Incluird la creatividad de la campafia junto con el
texto publicitario. Se puede incluir un boton de
llamada a la accion (call to action) o una flecha 1y
que invite al usuario a consultar mas informacion o
a acceder al sitio web enlazado.

2. Secuencia de cierre
Se incluird el imagotipo del Gobierno de La Rioja
sobre fondo blanco o la version en negativo sobre
fondo gris. i

BANNER ESTATICO
Sequiran las prescripciones técnicas de los medios
impresos.

I}

La Rioja

W50%
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4.2.2
Soportes publicitarios

) Medios digitales
Piezas graficas para redes sociales

Formatos

Se entiende por piezas graficas al conjunto

de imagenes de caracter publicitario que acompana
a las publicaciones de las redes sociales.

Cada red social tiene establecidos una serie
de formatos para las piezas (imagenes) a utilizar

para las publicaciones publicitarias.

Especificaciones

~ La pieza no puede incluir mas de un 20 % de texto.

~ Tipo de archivo: .jpg 0 .png.
~ Tamafio maximo 30 MB.

Facebook

Pieza con enlace web

1200 x 628 px

Instagram
Pieza cuadrada

1080 = 1080 px
(1:1)

Twitter

Pieza horizontal

1200 = 481 px

Pieza de historia

1080 = 1920px
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4.2.2
Soportes publicitarios

c) Medios digitales
Publicacion para redes sociales

PUBLICACION ESTATICA

Cuando se realiza una publicacion en las redes
sociales del Gobierno de La Rioja de alguna
campanfia de publicidad se debera sequir la
siguiente esctructura. Formato jpg, png.

VIDEO
Segquiran las prescripciones técnicas de los fe? aR

banner en movimiento. Pero también puede
ser un video mas elaborado que represente la

arioja.org/landini

campana de publicidad. Formato mp4, mov.

“= LaRioja LaRioja
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4.2.2
Soportes publicitarios

) Medios digitales
Formato 9:16 vertical (stories)

PUBLICACION ESTATICA

Cuando se realiza una historia en las redes sociales del
Gobierno de La Rioja de alguna campana de publicidad
se debera sequir la siguiente esctructura. Formato jpg,

png.

VIDEO

Seguiran las prescripciones técnicas de los banner en
movimiento. Pero también puede ser un video mas
elaborado que represente la campana de publicidad.
Formato mp4, mov.

“2 LaRioja [ELE]

2

La

Ri

0ja

77

larioja

org/la

nding

La Rioja

larioja.org/landing
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4.2 Campanas de publicidad

4.2.2
Soportes publicitarios

d) Exterior
Material de difusion

Se entiende por material de difusion al conjunto de
publicaciones de caracter publicitario como dipticos,
tripticos u otros. Este epigrafe pretende regular la
composicion y organizacion de los elementos pero
también normalizar el uso de formatos, dando una
coherencia a los materiales que se generan desde la
Administracion autonomica.

Se han establecido los siguientes formatos estandar
para el desarrollo de flyers, dipticos, etc., utilizando
como base la norma de tamanos de papel ISO- DIN
serie A.

Portada

- - — - Pliegue

Contraportada

- = = = Encuadernacion

Formatos establecidos

Flyer
Diptico //
Triptico

19
Folleto

2

Frente Reverso

1 pliegue (4 caras)

4i

2 3

Exterior frente

2 pliegues (6 caras)

Interior reverso

5.6 1

21314

Exterior frente

Interior reverso

Maximo 8 pliegos

(20 caras)

Encuadernacion
gradapado al lomo
0 cosido.

Formato

A5 (148 x 210 mm)
100 x 210 mm

170 x 240 mm

Formato cerrado
A5 (148 x 210 mm)
10x21cm

A6 (105 x 148 mm)

Formato abierto
A4 (210 x 297 mm)
200 x 210 mm
210 x 148 mm

Formato cerrado
100 x 210 mm
A5 (148 x 21 mm)

Formato abierto
A4 (210 x 297 cm)
444 x 210 mm

Formato cerrado
A5 (148 x 210 mm)
100 x 210 mm

A6 (105 x 148 mm)

Formato abierto
A4 (210 x 297 mm)
200 x 210 mm
210 x 148 mm
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4.2.2
Soportes publicitarios

d) Exterior
Material de difusion

Construccion
El material de difusion debe seguir las siguientes
pautas graficas:

Frente (portada)

~ Aparecera a franja con el monte en la version
blanca o gris, elimagotipo del Gobierno de La Rioja
y la landing debajo. Y en la parte superior derecha la
bandera de La Rioja

~ Imagen de campaia, acorde con el estilo
fotografico junto con el eslogan y/o copy.

Reverso (contraportada)

~ Otros colaboradores con su marca grafica o signos
grafico-linguisticos en su version monocromatica
precedidos de formulas como: «Colabora»,
«Colaboran», «Con el apoyo de»,
y «Con la colaboracion de».

~ Los datos practicos que contienen las diferentes
formas de comunicacion al alcance de la ciudadania
con el centro gestor responsable de la iniciativa
publicitaria.

~ Deposito legal si es unimpreso.

~ Lugar, afo de edicion e impresor (opcional).

Flyer A5

Frente (portada)

R

larioja.org/landing

La Rioja

La Rioja

larioja.org/landing

7

Reverso (contraportada)

Mésinformacién

Nombre de la Consejeria
sinla palabra Consejeria

Nombre del tercer nivel
Nombre del cuarto nivel

Logotiso

Direccién completa, X
260XX Logrofio (LA Rioja)
941 XXX XXX
correo@arioja.org
larioja.org/xxx




G4 4 2 2 Folleto de dos pliegues (triptico)
Soportes publicitarios

d) Exterior
Material de difusion

Frente (portada)

Linea amarilla:
indica zona de pliegue

*= LaRioja

tarioja.org/landing
|

Construccion
El material de difusion debe seguir las siguientes
pautas graficas:

LaRioja

arioja.org/

Frente (portada)

= é ~ Aparecera la franja con el monte en la version

°3 blanca o gris, el imagotipo del Gobierno de La Rioja
é § y la landing debajo. Y en la parte superior derecha la
=g bandera de La Rioja

=

gk

g ~ Imagen de campaia, acorde con el estilo

& fotografico junto con el eslogan y/o copy.

Reverso (contraportada)

~ Otros colaboradores con su marca grafica o signos
grafico-linguisticos en su version monocromatica
precedidos de formulas como: «Colabora»,
«Colaboran», «Con el apoyo de»,
y «Con la colaboracion de».

oja

~ Los datos practicos que contienen las diferentes Reverso (contraportada)
formas de comunicacion al alcance del ciudadano
con el centro gestor responsable de la iniciativa
publicitaria.

al de Identidad Grafica Corporativa

del Gobierno de La Ri

2

~ Depdsito legal si es unimpreso.
~ Lugar, afo de edicion e impresor (opcional).
Interior (contenido)

Se seguira en todo momento la linea grafica ;
respetanto las constantes graficas de la identidad: :

cromatismo, tipografia, construcccion de parrafos
y estilo fotografico.

36
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4.2 Campanas de publicidad

4.2.2
Soportes publicitarios

d) Exterior
Carteleria

Formatos

También en la carteleria se han establecido formatos
estandar para mantener una coherencia. Se han
clasificado en dos grupos: gran formato

y medio formato.

Formatos de carteleria

Medio formato
1.A4 (21 29,7 cm)
2.A3 (29,7 x 42 cm)
3.A2 (42 x 59,4 cm)

Gran formato
4.40x60cm
5.50x70 cm
6.70x100 cm
7.A1(59,4 x 84,1 cm)
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4.2 Campanas de publicidad

a

mo de LaRi

del Gobie
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4.2.2
Soportes publicitarios

d) Exterior
Carteleria

Construccion

Se siguen las normas constructivas del programa
publicitario. En los carteles de las campanas
publicitarias debe constar como minimo lo siguiente:

~ Aparecera la franja con el monte en la version
blanca o gris, el imagotipo del Gobierno de La Rioja
y la landing debajo. Y en la parte superior derecha la
bandera de La Rioja

~ Imagen de campaia, acorde con el estilo
fotografico junto con el eslogan y/o copy.

|

aR

7

larioja.c

La Rioja

larioja.org/landing
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4.2.2

Soportes publicitarios

d) Exterior
Carteleria

A continuacion se expone dos ejemplos de cartel: con
franja blanca y con franja gris.

Ejemplo de cartel
con franja blanca

Ejemplo de cartel
con franja gris

o

S
=38 7y
5=
53 »a . . -

O
g3 =’ LaRiogja LaRioja
] larioja.org/familiasacogedoras N pasea larioja.org
< [%]
o ©
o -
2.8 ian
- ™
S g l
= E
<o 8 ' -
T inférmate: .
Y ‘ .941294 361 Pfas Rioja =
O T - g
&

©
©
S Hazte familia
= deacogiday ofreceras »
3 unhogaraltemativoa
o menores que lo necesitan.
S
=
-©

ompariaré durante
todoel proceso.

P
€]

equipo de profesionales
asesorard, apoyaray

de Identidad

‘& Unaoportunidad

Teimilia

» FAMILIAS ACOGEDORAS

- Pas'éaf LaRioja
Reservay descubre otra mirada

de losespacios naturalesy centros
## deinterpretacion de La Rioja

Version 1.0
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d) Exterior
Mupis y marquesinas

Los mupis y marquesinas son soportes normalizados
para la via publica de 120 = 175 cm.

La construccion de la pieza deberia seguir la siguiente
estructura.

LaRioja

LaRioja

tarioja.org/landing
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d) Exterior
Pantallas digitales

Las pantallas digitales o scroll pueden ser imagenes o
videos que se proyectan en la via publica a un tamano
de 480 x 288 px.

Los formatos permitidos son: .gif, .jpg, .jpeg, .png
/ mov(codec H.264), mpg, .flv, .wmyv, .mpg, .avi
(resolucion maxima 3940x2160)

La construccion de la pieza deberia seguir la siguiente
estructura.

LaRioja I A

Ejemplo imagen con franja blanca

H15% { La Rioja arioja.org/landing

Ejemplo imagen con franja gris

2 La Rioja larioja.org/landing
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4.2 Campanas de publicidad

4.2.2
Soportes publicitarios

d) Exterior
Metropolitanos

Metropolitanos

A continuacion, se explican las zonas para la
personalizacion publicitaria de los autobuses
metropolitanos del Gobierno de La Rioja.

Lado derecho
273 x83cm

Lado izquierdo
418 x 83 cm

e ™
[e)
273 cm

418 cm

I

83cm

83cm
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4.2 Campanas de publicidad

4.2.2
Soportes publicitarios

d) Exterior
Metropolitanos

Metropolitanos

En este apartado se muestran los ejemplos

de aplicacion del programa publicitario corporativo
en las zonas habilitadas para la rotulacion de los
autobuses metropolitanos del Gobierno de La Rioja.

Como en las demas aplicaciones la franja puede ir en
blanca o en gris corporativa segun los colores de la
creatividad.

Ejemplo
Lado derecho

W5% W10% W5%
—_— B
- >y

H15% { “2 LaRioja arioja.org/landing A

Lado izquierdo

W5% W5%
—

Y 4
H15% { “* | aRioja \arioja.org/landing A\ 'y
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4.2 Campanas de publicidad

oja

del Gobierno de La Ri

4.2.2
Soportes publicitarios

d) Exterior
Autobuses urbanos

Autobuses urbanos
A continuacion, se explican las zonas para la

personalizacion publicitaria de los autobuses urbanos.

Trasera autobus
245 %225 cm

Lado derecho

80/262/370 x 80 cm

Lado izquierdo
1137 %80 cm

225cm

262cm

a

370 cm

Autobus Urbano

1137cm

80cm

80cm
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4.2 Campanas de publicidad

4.2.2
Soportes publicitarios

d) Exterior
Autobuses urbanos

Autobuses urbanos

En este apartado se muestran los ejemplos

de aplicacion del programa publicitario corporativo
de los autobuses urbano.

Como en las demas aplicaciones la franja puede ir en
blanca o en gris corporativa segun los colores de la
creatividad.

Ejemplo

Lado derecho W10%  W25%

7y J H10%

H25% “2 LaRioja

arioja.org/landing .

Lado izquierdo

W5% W9%

H15% { “2 LaRioja tarioja.org/landing

W20% W10%

—

Trasera del autobus I’
H15% |2 LaRioja =

larioja.org/landin:
H18% { ynorafiandng

5%
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Anuncios oficiales. Formatos
Aplicaciones corporativas
Aplicaciones para cursos de formaciony empleo

47
48
52
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4.5 Anuncios publicitarios oficiales

4.3.1
Anuncios oficiales
Formatos

Este tipo de anuncios informativos de la Administracion
(avisos, convocatorias, edictos, comunicados, etc.),
requieren una imagen que haga identificar este tipo

de anuncios con el Gobierno de La Rioja.

En este apartado se muestran los diferentes formatos
a utilizar en el los anuncios publicitarios oficiales para
prensa escrita.

Segun el contenido del anuncio oficial se elegira
el tamafio mas adecuado, adaptando la grafica
correctamente a cada formato y siguiendo las
instrucciones de modulo de cada medio

de comunicacion.

Hoja periodico

11 modulos

10 modulos

9 modulos

6 modulos

5 maodulos

4 modulos

3 modulos

3 modulos

2 modulos

1madulo




G4 4 3 2 Ejemplo de inclusion de los elementos
Aplicaciones corporativas
a) Elementos

A continuacion se presentan los diferentes elementos
que se utilizaran para la construccion de los diferentes
anuncios oficiales de la identidad central. Imagotipo

~ La cabecera esta compuesta Unicamente por el
imagotipo del Gobierno de La Rioja. También puede

[ ] ([ ]
ir elimagotipo con la convivencia de la Consejeria, Cabecera La RI O a
en este caso, No seria necesario repetir el nombre de

la consejeria debajo.

rios oficiales

Z25
ca
B8
e ~ Nombre de la Consejeria (sin la palabra Nombre — Nombre de la Consejeria (sin la palabra Consejeria)
s f Consejeria). Si lleva la convivencia en la cabecera se de la Consejeria —_—
o puede prescindr de esta part= Titulo, cuatro puntos mayor que el texto del anuncio
~ El titular contiene la informacion principal sobre Titulo - ocupando las dos columnas en las que se ha distribuido
elanuncio. el cuerpo del anuncio.

g ~ El contenido del anuncio es el texto que contiene Contenido L Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi-  dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Nulla
5 la informacion a exponer del anuncio. del anuncio piscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.  consequat massa quis enim. Donec pede justo,
3 Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In
5; o) ~ Fechay firma en muchos de los anuncios oficiales magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus  enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vi-
Bh encontraremos la necesidad de datar y firmar mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellen-  tae,justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pre-
£g la informacion contenida. tesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat  tium. Integer tincidunt. Donec pede justo, fringilla
== massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel,  vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim jus-
= § . . aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo,  to, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
£ A P_'e y\‘N’eb compuesto por una franja gris y la rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.  Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Viva-
=38 direccion web en blanco. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Inte-  mus elementum semper nisi. Aenean vulputate

ger tincidunt. Cras dapibus. Vivamus elementum  eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor ed.

semper nisi.

Fechay firma Logrono, a 00 de mes de 20XX.

Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo  Nombre Apellido Apellido

ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend  Cargo

ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, vive-

rra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla

Versio
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Ejemplo de construccion

G4 4.3.2
Aplicaciones corporativas
b) Construccion

A continuacion se ofrecen las pautas para

la construccion de los anuncios oficiales para
laidentidasd central. Su construccion, en todos

los casos, tiene la particularidad de ir maguetada
sobre reticulas cuya unidad de medida es el madulo,
y viene marcada por la diagramacion de cada uno

a

= Titulo, cuatro puntos mayor que el texto del anuncio

o . . .

5 ocupando las dos columnas en las que se ha distribuido
g el cuerpo del anuncio.

=}

2% Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi- |dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Nullg
% ; £ Ppiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor, £ |consequat massa quis enim. Donec pede justo;
S é \% Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et Ef fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In E
3 ; magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus ™ |enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vi-

S EZ mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellen- [tae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pre-
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de los medios de comunicacion impresa.
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ombre de la Consejeria (sin la palabra Consejer

tesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel
aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo
honcus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.

ullam dictum felis eu pede mollis pretium. Inte-
ger tincidunt. Cras dapibus. Vivamus elementum
semper nisi.

Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leg
igula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend
ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, vive-

a

4mm

tium. Integer tincidunt. Donec pede justo, fringilla
vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enimjus-+
to, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Viva-
mus elementum semper nisi. Aenean vulputate
eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor ed.

Logrofo, a 00 de mes de 20XX.
Nombre Apellido Apellido
Cargo

ra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla
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c) Ejemplos de aplicacion
Anuncio monocromatico

Nombre de la Consejeria: Riojana Semibold 6 pt
Titulo: Riojana Semibold 10 pt

Cuerpo del texto: Riojana Book 6,5 pt

Fecha: Riojana Book 6,5 pt

Nombre y apellidos: Riojana Semibold 6,5 pt
Cargo: Riojana Book 6,5 pt

Web: Riojana Semibold 6,5 pt

* Cuando sea necesario economizar espacio, se podra usar
de forma excluvisa la tipografia Riojana Condensed.

N Negro N Blanco

*2 LaRioja

Nombre de la Consejeria (sin la palabra Consejeria)

Titulo, cuatro puntos mayor que el texto del anuncio
ocupando las dos columnas en las que se ha distribuido

el cuerpo del anuncio.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi-
piscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellen-
tesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel,
aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo,
rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Inte-
ger tincidunt. Cras dapibus. Vivamus elementum
semper nisi.

Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo
ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend
ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, vive-

dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Nulla
conseqguat massa quis enim. Donec pede justo,
fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In
enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vi-
tae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pre-
tium. Integer tincidunt. Donec pede justo, fringilla
vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim jus-
to, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Viva-
mus elementum semper nisi. Aenean vulputate
eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor ed.

Logrono, a 00 de mes de 20XX.
Nombre Apellido Apellido
Cargo

*2 LaRioja

Nombre de la Consejeria
(sin la palabra Consejeria)

Titulo del anuncio al tamano
minimo recomendado segun
tamaiio del texto.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi-
piscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Aenean massa. Cum sociis natoque pena-
tibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes. Ae-
nean massa. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Aenean massa. Cum sociis natoque pena-
tibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Aenean massa Aenean massa.

Logrofio, a 00 de mes de 20XX.
Nombre Apellido Apellido
Cargo




G4

G4 Publicidad institucional

ual de Identidad Grafica Corporativa

del Gobierno de La Rioja

Man

Version 1.0

4.5 Anuncios publicitarios oficiales

4.3.2

Aplicaciones corporativas
c) Ejemplos de aplicacion
Anuncio a color con convivencia

Especificaciones tipograficas*

Nombre de la Consejeria: Riojana Semibold 6 pt
Titulo: Riojana Semibold 10 pt

Cuerpo del texto: Riojana Book 6,5 pt

Fecha: Riojana Book 6,5 pt

Nombre y apellidos: Riojana Semibold 6,5 pt
Cargo: Riojana Book 6,5 pt

Web: Riojana Semibold 6,5 pt

* Cuando sea necesario economizar espacio, se podra usar
de forma excluvisa la tipografia Riojana Condensed.

Reglas de conviencia entre marcas
Seguir lineamientos del apartado G1
del corriente manual.

Especificaciones cromaticas
N Pantone 7546 C- CMYK: 73 / 45 / 24 / 66
N Pantone 368 C- CMYK:65/0/100/ 0

Ejemplos

La Rioja |

Y000(¢

Logrono

La Rioja

el cuerpo del anuncio.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi-
piscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellen-
tesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel,
aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo,
rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Inte-
ger tincidunt. Cras dapibus. Vivamus elementum
semper nisi.

Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo
ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend
ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, vive-
rra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla

Nombre de la Consejeria (sin la palabra Consejeria)

Titulo, cuatro puntos mayor que el texto del anuncio
ocupando las dos columnas en las que se ha distribuido

dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Nulla
consequat massa quis enim. Donec pede justo,
fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In
enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vi-
tae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pre-
tium. Integer tincidunt. Donec pede justo, fringilla
vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim jus-
to, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Viva-
mus elementum semper nisi. Aenean vulputate
eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor ed.

Logrono, a 00 de mes de 20XX.
Nombre Apellido Apellido
Cargo

Nombre de la Consejeria
(sin la palabra Consejeria)

Titulo del anuncio al tamafo
minimo recomendado segun
tamano del texto.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi-
piscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Aenean massa. Cum sociis natogue pena-
tibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes.

Logrofio, a 00 de mes de 20XX.
Nombre Apellido Apellido
Cargo

»000¢

Logrofio




G4 4 3 3 Ejemplo de inclusion de los elementos
Aplicaciones para cursos

de formaciony empleo

a) Elementos

Los diferentes elementos basicos que se utilizaran r
para la construccion de los diferentes anuncios sobre Cofinancia

Oferta de Formacion 2019 | .-*-. | unién Europea

formacion y empleo son los siguientes: Cabecera

CU rso g ratu |t0 LA Fondo Social Europeo

“El FSE Invierte en tu futuro”

~ Encabezado azul contiene el logotipo de la Union
Europea Fondo Social Europeo y el titular 'Oferta de
Formacion 2019. Curso gratuito'. r

icitarios oficiales

~ Contenido del anuncio en donde se detallara
el contenido del curso y requisitos.

G4 Publicidad institucior

~ Zona organizadores: en esta zona apareceran
los logotipos de las entidades que desarrollan
la actividad de formacion y sus datos de contacto.

~ Zona inferior izquierda es la zona donde aparecen, Contenido del anuncio
en su version monocromatica, el imagotipo febecer
del Gobierno de La Rioja y el Gobierno de Espana
como subvencionadores.

de Identidad Grafica Corporativa
oja

del Gobierno de La Ri

Subvenciona Organiza

“Q

e o & .
La RIO a | i e Zona para logotipos y datos
e s de contacto de los organizadores

|

Marca que subvencionan Logotipos organizadores

52



G4

G4 Publicidad institucional

Manual de Identidad Grafica Corporativa

del Gobierno de La Rioja

Version 1.0

4.5 Anuncios publicitarios oficiales

4.3.3

Aplicaciones para cursos
de formaciony empleo
b) Construccion

A continuacion se ofrece las pautas para

la construccion de los anuncios oficiales para
laidentidasd central. Su construccion, en todos

los casos, tiene la particularidad de ir maquetada
sobre reticulas cuya unidad de medida es el madulo,
y viene marcada por la diagramacion de cada

uno de los medios de comunicacion impresa.

Especificaciones tipograficas

Oferta de Formacion 201X: Riojana Bold 13 pt
Curso gratuito: Riojana Regular 9 pt
Subvenciona/0Organiza: Riojana Regular 4 pt

Especificaciones cromaticas

N Negro N Blanco N Azul

Ejemplo de construccion

15mm

3mm

5mm

Oferta de Formacion 2019

Curso gratuito

5mm

Contenido del/anuncio

Subvenciona Organiza

Cofinancia

Unién Europea

Fondo Social Europeo
“El FSE Invierte en tu futuro”

5mm

Zona para logotipos y datos
de contacto de los organizadores

5mm




Si tienes preguntas 0 comentarios sobre este programa
o simplemente quieres que te orientemaos, por favor,
contacta con el equipo de gestion de la identidad
corporativa del Gobierno de La Rioja:

publicidad@larioja.org

)

La Rioja



