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O -I Imagotipo
Expresion visual

En esta pagina mostramos las constantes graficas que
conforman la identidad visual del Gobierno de La Rioja:
isotipo, cromatismo, tipografia corporativa, iconografia
y nuestro estilo fotografico.

En las siguientes paginas detallamos cada constante
grafica, incluyendo las pautas para su correcta
aplicacion.

2 LaRioja

Tipografia corporativa

Riojana

AaBbCcDdEe0123

abcdefghijklmnﬁgpqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Riojana Slab

AaBbCcDdEe0123

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Riojana Condensed

AaBbCcDdEe 0123

abcdefghijklmnﬁgpqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Cromatismo

Iconografia
o O O

0
pea [

Fotografia
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0.2
Terminologia basica

Toda disciplina esta sujeta a un marco linguistico

de referencia. Un entorno que, aungue esté en
permanente evolucion, evite la confusion de términos
y la indefinicion de conceptos.

Recogemos en este listado algunos de los que
aparecen en este manual con el fin de unificar criterios
y ser coherentes en su expresion grafica.

Programa de identidad

Conjunto de normas y pautas para el constructivo y la
aplicacion de la Identidad Corporativa Visual en un conjunto
de soportes, espacios 0 elementos de comunicacion.

Carta de identidad

Es la comunicacion expresa que hace el Gobierno de

La Rioja de su propia identidad, con el propdsito de afirmar su
personalidad corporativa, que generalmente esta compuesta
de su historia, la vision estratégica, la mision y la cultura.

Arquitectura / Ecosistema de marca

Es elmodo en que una marca se presenta al mundo y se
hace visible la relacion entre las marcas de una organizacion.
Al mismo tiempo, transmite claridad a las audiencias y un
sentido de orden, proposito y direccion. Busca el equilibrio
entre flexibilidad, economia, estética, precision y emocion.

Constantes graficas

Elementos que mantienen una estrecha relacion para
configurar una identidad visual solida y memorable. Por
repeticion de uso y estilo evocan a la marca. Para conseguirlo
es fundamental el diseno de un sistema flexible pero
globalmente inmutable.

Signo verbal
Elsigno verbal es la denominacion, su nombre legal,
que en este caso coincide con el signo grafico-linguistico.

Signo iconico. Isotipo

Disefio no tipografico empleado para identificar visualmente
una marca. Su naturaleza iconica puede ser abstracta o una
representacion figurativa reconocible de los productos

o servicios ofrecidos por la compafia.

Signo grafico-lingtiistico

Es la combinacion de un concepto (conocido como
significado) y de unaimagen (significante), y que forman
un todo que funciona dentro de un sistema linguistico,
poniendo a un elemento en lugar del otro.

Cromatismo

La adecuada eleccion del color transmite un mensaje
instantaneo con tanta capacidad de comunicacion como el
resto de elementos. La definicion cromatica viene dada por
las tonalidades que mejor representen los valores de marca.

Pantone®

Los colores Pantone® son la referencia principal para todas
las aplicaciones impresas. Son colores de impresion de tinta
directa.

Cuatricromia (CMYK)

(Cyan, Magenta, Yellow, and Black) Abreviacion en inglés
de cian, magenta, amarillo y negro que se emplea en el
procedimiento de impresion a cuatro colores. Combina sus
colores relativos dentro de la escala de color de las tintas
de impresion.

RGB
Sigla delinglés red (rojo), green (verde) y blue (azul), colores
utilizados en monitores y escaneres.

HTML (Sistema cromatico)
Las referencias html normalmente corresponden a la
especificaciones de color RGB.
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0.2
Terminologia basica

Toda disciplina esta sujeta a un marco linguistico

de referencia. Un entorno que, aunque esté en
permanente evolucion, evite la confusion de términos
y laindefinicion de conceptos.

Recogemos en este listado algunos de los que
aparecen en este manual con el fin de unificar criterios
y ser coherentes en su expresion grafica.

Familia tipografica

Es el conjunto de fuentes tipograficas con la misma matriz
pero con algunas variaciones como el grosor, la anchura

y lainclinacion, pero con una clara raiz comun. Al utilizarse
combinadas aportan contraste a la compaosicion, manteniendo
una armonia.

Interletraje
En tipografia, el espacio general entre las letras de las
palabras (tracking).

Interlineado
Espacio existente entre las diversas lineas de un texto,
el espaciado vertical que separa a las palabras o graficos.

Imagotipo

Conjunto iconico-textual en el que texto y simbolo

se encuentran claramente diferenciados e incluso pueden
funcionar por separado.

Logotipo
Es la representacion grafica de una marca que se compone
solo de tipografia.

Constructivo de marca
La correcta estructura con la que se representa una marca
en jerarquia, dimension, color y grafismo.

Iconografia

Descripcion sintética a través de imagenes del universo de la
marca. Son iconos que rememoran claramente la marca en su
manifestacion visual.

Convivencia

Una alianza que se realiza entre una 0 mas marcas para
desarrollar estrategias de comunicacion que beneficien
a todos los involucrados; la convivencia de ambas
identidades debe ser armonica.

Sistema grafico

Conjunto de elementos visuales que se articulan y organizan
para transmitir un mensaje. Un sistema es mas que una
simple suma de partes, son las partes, sus funciones
individuales y sus relaciones intrinsecas.

Isologo

Es la representacion visual unificada del conjunto
jconico-textual en el que texto y simbolo se encuentran en
un mismo elemento, sin que pueda funcionar por separado.
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Version
1 1 Positivo

Signo verbal
y signo grafico-linglistico

Elsigno verbal es la denominacion, su nombre legal:
La Rioja, que coincide con el signo grafico-linguistico o
logotipo. Esta compuesto por la tipografia corporativa
Riojana.

La composicion ha de ser en caja alta y baja, es decir,
la'l'yla'R' de La Rioja en mayusculas y el resto en
minusculas.

El logotipo principal esta compuesto por la tipografia
Riojana Semibold. Esta version originara las
integraciones con el isotipo. Todas estas versiones
debenir con el Pantone 7546 C.

Elnaiming

Version
Se ha eliminado la palabra 'Gobierno’ del logotipo, Negativo
respecto a la anterior imagen corporativa, de este
modo La Rioja se esta proyectando con mas
fortaleza, con una misma voz, como un ente
armonico que permea en todos los aspectos de la vida

de la ciudadania.

El diseno sirve para adaptar suimagen a los nuevos
tiempos y a sus nuevos soportes digitales, de forma
que los riojanos tendran ahora una percepcion mas
clara, cercana, accesible y actual de su tierra, como
una entidad que entiende sus necesidades y que vive
en el presente.

Se ha tomado como referencia la 'i' de La Rioja para ajustar
el espaciado entre las letras.

i
2,43 088 1083 089 0,75

La Rioja
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1.2
Signo iconico. Isotipo

El presente signo iconico es una evolucion moderada,
coherente y logica del disefiado por Alberto Corazon
en 1983, sin que pierda la fuerza de su reconocimiento,
haciendo que su composicion visual sea mas armonica
y equilibrada.

Isotipo de la identidad

O
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1.2
Signo iconico. Isotipo

Elisotipo refleja el paisaje de la Comunidad
Autonoma: la sierra riojana (monte San Lorenzo)
y los puentes romanicos por los que cruzan
varios rios, como el rio Ebro.
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1.2

Signo iconico. Isotipo
Construccion

En este diagrama se puede ver la reticula y las

proporciones mediante las cuales se construye el
signo iconico de la identidad.

Alto total 31a

Ancho total 30a

450
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Area de seguridad

Aqui se establece cudl es el area de seguridad que
debera respetarse en su aplicacion. Este espacio no
debe ser invadido por elementos adyacentes, ya sean
textos, fotografias u otras marcas. Cuanto mas espacio
exista alrededor del isotipo, mayor sera su impacto
visual.

Reduccion minima

En casos en que sea necesaria la reduccion del isotipo,
se recomienda no reproducirlo a un tamano inferior a 6
mm de alto para la version impresa y de 22 px de alto
para la version en pantalla.

Areade seguridad

Reduccion minima

Impreso

Pantalla

)
)

b}
P}
b}

=

)

)

)

b

6 mm

22 px
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1.2
Signo iconico. Isotipo
\ersiones cromaticas

El signo iconico de la identidad solo existe en dos
versiones cromaticas: verde y gris corporativo.

No existen mas versiones de color, salvo el isotipo
monocromatico (blanco y negro), que se utiliza sobre
un fondo de color o fondo fotografico.

O

b
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1.1 Semidtica de laidentidad

1.2

Signo iconico. Isotipo
Isotipo sobre fondos fotograficos
0 tramas de color

Es posible que sea necesario aplicar el isotipo sobre
fondos fotograficos o en tramas de color.

En estos casos no hay restricciones, simplemente
hay que asegurar su buena reproduccion y legibilidad
sobre cualquier imagen, evitando fotografias

con demasiado movimiento o contraste que puedan
perjudicar la legibilidad de la marca.

Se aplicara en cada caso la version cromatica del
imagotipo que mejor legibilidad tenga.
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1.2
Signo iconico. Isotipo
Usos incorrectos

Al utilizar el isotipo del Gobierno de La Rioja,
debemos asegurarnos de que siempre se aplica
como describe este manual. Cualquier variante de
color, orientacion, proporcion o combinacion es
incorrectay por tanto esta prohibida.

Aqui se presentan algunas aplicaciones incorrectas
que no deberan usarse en ningun caso.

s
W

No estrechar el isotipo

A
]
B

No comprimir el isotipo

»
»

No anadir sombras

a

\
I

No girar elisotipo

No cambiar el color de ninguna
parte del isotipo

\k

No anadir degradados

No utilizar versiones anteriores
delisotipo

\

s

No colocar ninguina caja enmarcando

elisotipo

X

No anadir otros elementos

P

No cambiar los elementos
delisotipo

¥

No utilizar el isotipo
en version linea

No colocar el isotipo sobre
un fondo con poco contraste
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2.0
Introduccion

El proceso de actualizacion de la Identidad Corporativa
Visual encontrd en la tipografia una constante grafica

para cohesionar la arquitectura de marca y ganar
en coherencia y homogeneidad corporativa.

La apuesta por elaborar una tipografia propia Ol... 0 o o
singulariza los procesos de comunicacion corporativa
de la Administracion. De esta manera, y teniendo

en cuenta el principio de economia, se suprimen
los elevados costes de licencias de autor a terceros.

Riojana es una tipografia creada por y para las riojanas
y riojanos, es uno de los pilares de las constantes
graficas de laICV del Gobierno de La Rioja.

La familia tipografica tiene dos variantes de ancho:
Condensed y Regular. La variante Condensed tiene una 0,-02
serie de seis estilos. Y la variante Regular comprende oo

doce estilos con sus respectivas versiones italicas. L

0,-131

Riojana, también comprende otra familia tipografica,
la Slab que comprende doce estilos con sus
respectivas versiones italicas.

183,0

273,269

Cada uno de dichos estilos esta formado por
un conjunto completo de caracteres, signos y cifras
que corresponden al alfabeto latino extendido.

Riojana se basa en modelos de palo seco humanista,
de estructura simple, contraformas abiertas y sin
demasiado constraste, con el fin de evitar problemas
de legibilidad en cuerpos pequenos y en pantallas
de baja resolucion.

Cabe destacar su economia de espacio, laapertura T TTTTiiiieeoenpeeiiieeee s | L o S B fopm

del ojo medio y la generosa altura que permite una 67,0 162,0
buena lectura a tamanos de letra muy pequenos,
tanto en papel como en pantalla.

Esta tipografia de libre descarga fue disefiada por
el tipografo Andreu Balius.
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1.2 Tipografia corporativa

2.1
Riojana Font
a) Condensed

Condensed es variante estrecha de la tipografia riojana,
Cuyo Uso esta reservado a determinadas funciones

y aplicaciones concretas definidas en los diferentes
programas corporativos que conforman el Manual
de identidad corporativa visual.

Pesos de la variante Condensed

Condensed [hin
ondensed Book
ondensed Reqular
ondensed Semibo
ondensed Bold
ondensed Black

-~ MM Yy Y (O



sz Thin/ Thin Ttalic
m Book/Book ltalic
Reqgular/Italic
Semibold/S.ltalic
Bold/Bold Italic

Black/Black Italic



e TN/ Thin Ttalic
“ Book/Book Italic
Reqgular/Italic
Semibold/S.Italic
Bold/Bold Italic

Black/Black Italic



G Constantes graficas
1.2 Tipografia corporativa

a

de Identidad Grafica Corporativa
mo de LaRi

Manual
el Gabiel

de

Version 1.0

2 2 Variante Condensed

Tipografia ofimatica

La tipografia ofimatica Arial es la alternativa

|
ofimatica a la Riojana. Se utilizara a nivel interno
de la Administracion y en casos en los que una
aplicacion tenga que ser vista y compartida por

terceros que no tengan instalada nuestra tipografia
en sus ordenadores.

La tipografia ofimatica Arial nunca se debera [ |

utilizar para la comunicacion externa (aplicaciones c

profesionales o soportes digitales e impresos). O O a '
Variante Regular

Black/B. Italic
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d

2.3
Reglas tipograficas

Nuestra tipografia es un elemento fundamental
en nuestra identidad.

Aqui mostramos las reglas tipograficas de la identidad
y algunos ejemplos de usos incorrectos que deben
evitarse para mantener una coherencia en todas las
aplicaciones para que el texto sea legible:

Pesos tipograficos

Se deben combinar pesos que ofrezcan suficiente
diferencia, evitando aquellos que resultan parecidos
0 CON escaso contraste.

Reglas generales
Deben seguirse estas reglas generales para un uso
adecuado de la tipografia en la elaboracion de textos.

Interletraje

La tipografia Riojana esta disefiada para que el
espaciado entre letras y el espacio entre palabras
se establezca de forma predeterminada en O.

En algunos casos, puede ser necesario ajustar

el espaciado, por ejemplo, en tamanos de textos muy
grandes. Hay que asegurarse que las letras nunca

se toquen.

Interlineado

Para conseguir una mejor legibilidad hay que tener
en cuenta el tamano del texto. En textos con cuerpos
grandes, el interlineado debe reducirse, mientras que
en textos con cuerpos pequenos, debe aumentarse.

Pesos tipograficos

© Thin + Regular | Book + Semibold | Regular + Bold | Semibold + Black
() Thin +Book | Book + Regular | Semibold + Bold | Bold + Black

(X) No usar diferentes pesos, ni cuerpos (tamafios) dentro de un mismo texto si no esta completamente justificado.

Reglas generales

(X) No usar mas de dos pesos diferentes, ni CUEI'DOS (tamafos) dentro de un mismo texto.

(X) No utilizar diferentes dentro de una misma linea de texto, sustituyendo el papel de la negrita.

() No utilizar tipografia alternativas a la corporativa.

(X) no usar todo el texto sélo en minusculas.

(X) No subrayar las palabras, a excepcion de vinculos de internet.

@ No modificar la tipografia de manera manual, ni ensanchandola, ni estrechandola.
(X) No dividir palabras con guiones al final de las lineas de texto como m(-)

estra este ejemplo.

Interletraje (tracking)

(X) No utilizar un espaciado entre caracteresquesea m uy an c h o.

) No utilizar un espaciado entre caracteres que sea muy estrecho.

(@) Elespacio entre caracteres no debe alterarse. Salvo en los casos que sea extrictamente necesario.

Interlineado

(X) Uninterlineado (espaciado) incorrecto entre () Uninterlineado (espaciado) incorrecto entre
las lineas de un texto reduce la legibilidad y no

las lineas de un texto reduce la legibilidad y no esta permitido.

esta permitido.
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1.2 Tipografia corporativa

2.3
Reglas tipograficas

Parrafos

La correcta composicion y alineacion de los parrafos
resulta fundamental para lograr una optima
comprension del mensaje que se busca transmitir.
Elige lajustificacion de texto adecuada para que
funcione en relacion al tamafio de la tipografia

y elancho de la caja de texto.

Parrafos

) Alineacion a la izquierda

Quiero fer una prosa
enroman paladino,

En qual suele el pueblo fablar a su vecino,
Ca non so tan letrado por fer otro latino:
Bien valdra, como creo, un vaso de bon vino.

Quiero que lo sepades luego de la primera
Cuya es la ystoria, metervos en carrera:

Es de Sancto Domingo toda bien verdadera,
El que dicen de Silos, que salva la frontera.

Es la alineacion mas idonea ya que no
fuerza los espacios para completar la caja.

El parrafo se justifica al lado izquierdo y el
lado derecho queda irregular.

X Alineacion a la derecha

Quiero fer una prosa
en roman paladino,

En qual suele el pueblo fablar a su vecino,
Ca non so tan letrado por fer otro latino:
Bien valdra, como creo, un vaso de bon vino.

Quiero que lo sepades luego de la primera
Cuya es la ystoria, metervos en carrera;

Es de Sancto Domingo toda bien verdadera,
El que digen de Silos, que salva la frontera.

Todas las composiciones de texto

del programa de publicidad se maquetan
en el lado izquierdo y esta alineacion a la
derecha no es correcta.

@ Justificacion izquierda en caja

Quiero fer una prosa
en roman paladino,

En qual suele el pueblo fablar a su vecino, Ca
non so tan letrado por fer otro latino: Bien val-
dra, como creo, un vaso de bon vino.

Quiero que lo sepades luego de la primera Cuya es la ysto-
ria, metervos en carrera: Es de Sancto Domingo toda bier
erdadera, El que digen de Silos, que salva la frontera.

Esta alineacion es la mejor opcidn para
materiales de difusion (folletos, dipticos...).

El parrafo se justifica con la Ultima linea
alineada a la izquierda.

X Alineacion forzada

.

Quiero fer una pro-
sa en roman paladino,

En qual suele el pueblo fablar a su vecino,
Ca non so tan letrado por fer otro latino:
Bien valdra, como creo, un vaso de bon vino.

Quiero que lo sepades luego de la primera
Cuya es la ystoria, metervos en carrera:
Es de Sancto Domingo toda bien verdadera;
El que dicen de Silos, que salva la frontera

El parrafo se alinea en ambos extremos de la
caja, forzando los espaciados entre palabras.

Esta alineacion puede llevar a errores
graves de legibilidad al lector.

() Alineacion centrada

Quiero fer una prosa
en roman paladino,

En qual suele el pueblo fablar a su vecino,
Canon so tan letrado por fer otro latino:
Bien valdra, como creo, un vaso de bon vino.

Quiero que lo sepades luego de la primera
Cuya es la ystoria, metervos en carrera:
Es de Sancto Domingo toda bien verdadera,
El que dicen de Silos, que salva la frontera.

Esta alineacion no debe usarse en parrafos
muy extensos. Esta alineacion se aconseja
para algunas aplicaciones muy concretas
como las digitales (banners...).
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1.3 Cromatismo corporativo

3.1
Cromatismo principal
Impresion offset

Pantone 368 C

El cromatismo corporativo es una de las constantes
gue mas nos identifica.

La paleta cromatica de nuestra identidad se compone
de un verde corporativo —Pantone 368 C—, el blanco
corporativo y el gris corporativo —Pantone 7546 C.

Los graficos muestran sus valores en tinta directa
(Pantone) y cuatricromia (CMYK) para impresion;
RGB (modo de color para monitores y pantallas)
y su equivalencia en valor hexadecimal HTML
(como color para web).

CMYK: 65/70/7100/0

RGB: 118 /188 /33

#76BC21

RAL: 6018

Blanco

CMYK: 0/0/0/0

RGB: 255/ 255/ 255

HITTTT

RAL: 9003

Pantone 7546 C

CMYK: 73/ 45/ 24/ 66

RGB: 36 /55/70

#243746

RAL: 7016
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1.3 Cromatismo corporativo

3.2
Cromatismo de apoyo
Impresion offset

Pantone 362 C

Existe una serie de ocho colores secundarios
de apoyo, tres complementarios al verde corporativo,
tres al gris corporativo y dos blancos rotos.

Los graficos muestran sus valores en tinta directa
(Pantone) y cuatricromia (CMYK) para impresion.

CMYK: 70/0/100/9

Pantone 7545 C

CMYK: 58 /17/ 0/ 46

CMYK: 23/72/0/63

Pantone 364 C

CMYK: 55/0/47/0

Pantone 5405 C

Pantone 349 C

CMYK: 100/ 0/ 91/ 42

Pantone 5425 C

CMYK: 30/4/0/32

Pantone Cool Gray 1C

CMYK: 0/0/0/6

Pantone 7541 C

CMYK: 2/0/0/5
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1.3 Cromatismo corporativo

3.3
Cromatismo principal
Cromatismo Digital

Verde corporativo

El cromatismo corporativo es una de las constantes
gue mas nos identifica.

La paleta cromatica de nuestra identidad se compone
de un color verde corporativo, el blanco corporativo y
el gris corporativo.

Los graficos muestran sus valores en RGB (modo de

color para monitores y pantallas) y su equivalencia en
valor hexadecimal HTML (como color para web).

RGB: 118 /188 /33

#76BC21

Blanco

RGB: 255/ 255/ 255

HITTTT

Gris corporativo

RGB: 36 /55 /70

#243746
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1.3 Cromatismo corporativo

3.4
Cromatismo de apoyo
Cromatismo Digital

Existe una serie de ocho colores secundarios
de apoyo, tres complementarios al verde corporativo,
tres al gris corporativo y dos blancos.

Los graficos muestran sus valores RGB (modo de color
para monitores y pantallas) y su equivalencia en valor
hexadecimal HTML (como color para web).

RGB: 837164 /0

#5da400

RGB: 45/69 /86

#2d4556

RGB: 51/135/ 31

#33871f

RGB: 68 /105 /130

#446982

RGB: 45/112/56

#2a7000

RGB: 88 /126 /152

#07362a

RGB: 238 /237 /233

Heeede9

RGB: 245 / 245 / 246

#f5f5f6
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1.3 Cromatismo corporativo

3.5
Predominio de color

La familia cromatica de nuestra identidad se compone
de tres colores corporativos predominantes (verde,
blanco y gris), y una serie de colores corporativos de
apoyo.

Para utilizar la familia cromatica se debe seguir el
siguiente esquema de predominio de color. El objetivo
es mantener una imagen coherente, ya que no todos
los colores se utilizan de igual manera:

1. Blanco
Color predominante e identificativo. Tiene que
destacar en su uso sobre los demas colores.

2. Gris corporativo
Color corporativo y de apoyo
al color predominante.

3. Verde
Color corporativo y de apoyo
al color predominante.

4. Verdes de apoyo
Colores complementarios
al verde corporativo.

5. Grises de apoyo
Colores complementarios
al gris corporativo.

6. Blancos rotos o de apoyo
Colores complementarios
al blanco corporativo.
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1.4 Constructivo de la identidad

4.1
Imagotipo corporativo
a) Version principal

Elimagotipo del Gobierno de La Rioja es el
resultado de la composicion del isotipo y el logotipo,
—expresado a través de la familia tipografica
corporativa— y la aplicacion del cromatismo
corporativo.

Elimagotipo es la marca central de la Identidad
Corporativa Visual del Gobierno de La Rioja,

de acuerdo al modelo de arquitectura de marca
definido previamente.

En esta pagina se presenta la version principal
de la identidad del Gobierno de La Rioja, que sera
de aplicacion en las referencias posteriores

a la conocida como marca tnica.

Siempre se deberan utilizar las artes finales originales
y se respetaran las normas de aplicacion que se
describen en el manual.

Version principal de la identidad

Isotipo

Logotipo

= LaRioja




G1

61 Constantes graficas

Manual de Identidad Grafica Corporativa

del Gobierno de La Rioja

Version 1.0

33

1.4 Constructivo de la identidad

4.1

Imagotipo corporativo
a) Version principal

a.1) Normas de composicion

Construccion

En este diagrama se puede ver la reticula

y las proporciones mediante las cuales se construye
esta version del imagotipo.

Area de reserva

Aqui se establece cual es el area de reserva que
debera respetarse en su aplicacion. Esta equivale

ala altura de la letra 'L del logotipo. Este espacio no
debe ser invadido por elementos adyacentes, ya sean
textos, fotografias u otras marcas.

Cuanto mas espacio exista alrededor del imagotipo,
mayor sera su impacto visual.

Reduccion minima

En casos en que sea necesaria la reduccion del
imagotipo, se recomienda no reproducirlo a un tamano
inferior a 16 mm de ancho para la version impresa

y de 45 px de ancho para la version en pantalla.

Construccion

L1 05

Area de reserva

aRioja

Reduccion minima

Impreso Pantalla

by

LaRioja “2 LaRioja
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1.4 Constructivo de la identidad

Oja

4.1

Imagotipo corporativo
a) Version principal

a.2) Versiones cromaticas

Elimagotipo del Gobierno de La Rioja solo existe

en dos versiones cromaticas: verde y gris corporativo
y en gris corporativo, ademas de sus versiones en
negativo.

No existen mas versiones de color, salvo el imagotipo
monocromatico (blanco y negro), que se utiliza sobre
un fondo de color o fondo fotografico.

Reproduccion principal sobre blanco

2 la Rioja

Reproduccion principal sobre gris corporativo

La Rioja

Reproduccion principal sobre verde corporativo

Reproduccion monocromatica (positivo)

*2 LaRioja

Reproduccion monocromatica sobre gris claro

*2 LaRioja

Reproduccion una tinta sobre blanco

"2 a Rioja

Reproduccion una tinta sobre gris corporativo

A F Rioja

Reproduccion una tinta sobre verde corporativo

Reproduccion monocromatica (negativo)

A F Rioja

Reproduccion monocromatica sobre gris oscuro

*2 LaRioja




G1

61 Constantes graficas

Manual de Identidad Grafica Corporativa

del Gobierna de La Rioja

Version 1.0

35

1.4 Constructivo de la identidad

4.1

Imagotipo corporativo

a) Version principal

a.3) Imagotipo sobre fondos fotograficos
0 tramas de color

Es posible que sea necesario aplicar el imagotipo
sobre fondos fotograficos o en tramas de color.

En estos casos no hay restricciones, simplemente
hay que asegurar su buena reproduccion y legibilidad
sobre cualquier imagen, evitando fotografias

con demasiado movimiento o contraste que puedan
perjudicar la legibilidad de la marca.

Se aplicara en cada caso la version cromatica del
imagotipo que mejor legibilidad tenga.

Reproduccion en los colores corporativos sobre trama de color

2 LaRioja

Reproduccion en negativo sobre fondo fotografico

Reproduccion en los colores corporativos

\‘O ‘O ‘O

2 c/i// c/o/j C/C/D c/c//) C/;/;
/O\\,q iy "
Ko{ Lg R|01a
R

\\O' ‘O'

4

¥

‘\?

m

O/O

B

Reproduccion en positivo sobre fondo fotografico

Reproduccion en el gris corporativo sobre fondo fotografico

Reproduccion en los colores corporativos sobre fondo fotografico
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a) Version principal

a.4) Usos incorrectos

Al utilizar el imagotipo del Gobierno de La Rioja,
debemos asegurarnos de que siempre se aplica
como describe este manual. Cualquier variante
de color, orientacion, proporcion o combinacion
esincorrectay por tanto esta prohibida.

Aqui se presentan algunas aplicaciones incorrectas
que no deberan usarse en ningun caso.
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No estrechar el imagotipo

No comprimir el imagotipo

No anadir sombras

No utilizar versiones anteriores
delimagotipo

“2 LaRioja

No colocar ninguna caja enmarcando

elimagotipo

Rioja

No cambiar el color de ninguna
parte del imagotipo

No anadir degradados

No escalar partes del imagotipo

No utilizar el imagotipo
en version linea

No colocar el imagotipo sobre
un fondo con poco contraste

Rioja

No anadir otros elementos

(] *
0OJa =
No cambiar los elementos

delimagotipo

No cambiar la tipografia
delimagotipo

ioja

No girar el imagotipo

ioja

No manipular el isotipo
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1.4 Constructivo de la identidad

4.1
Imagotipo corporativo
b) Version centrada

Esta version es de uso restringido para determinadas
aplicaciones concretas (definidas en el programa
corporativo en el que se especifique su uso), previa
autorizacion de la Consejeria con competencias

en identidad corporativa.

Siempre se deberan utilizar las artes finales originales
y se respetaran las normas de aplicacion que se
describen en el manual.

Version centrada en tres lineas

Isotipo

o

LaRioja -
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1.4 Constructivo de la identidad

oja

4.1
Imagotipo corporativo

b) Version centrada
b.1) Normas de composicion

Construccion

En este diagrama se puede ver la reticulay las
proporciones mediante las cuales se construye
esta version del imagotipo.

Area de reserva

Aqui se establece cual es el area de reserva que
deberd respetarse en su aplicacion. Esta equivale a

la altura de la letra 'L' del logotipo. Este espacio no
debe ser invadido por elementos adyacentes, ya sean
textos, fotografias u otras marcas.

Cuanto mas espacio exista alrededor del imagotipo,
mayor sera su impacto visual.

Reduccion minima

En casos en que sea necesaria la reduccion del
imagotipo se recomienda no reproducirlo a un tamano
inferior a 9 mm de ancho para la version impresa

y a 26 px de ancho para la version en pantalla.

Construccion

Area de reserva

Reduccion minima

PR e N Ny

)

LaRioja
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1.4 Constructivo de la identidad

4.1
Imagotipo corporativo

b) Version centrada
b.2) Versiones cromaticas

Elimagotipo del Gobierno de La Rioja solo existe

en dos versiones cromaticas: verde y gris corporativo
y en gris corporativo, y sus correspondientes versiones
en negativo.

No existen mas versiones de color, salvo el imagotipo
monocromatico (blanco y negro), que se utiliza sobre
un fondo de color o fondo fotografico.

Reproduccion en verde y gris corporativo

Reproduccion en gris corporativo

O

La Rioja

O

La Rioja

Reproduccion en color (negativo)

ELR{GIE

Reproduccion monocromatica (positivo)

S

La Rioja

Reproduccion en color corporativo (negativo)

ELGIE

Reproduccion monocromatica (negativo)

>

La Rioja
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4.1
Imagotipo corporativo

b) Version centrada
b.3) Usos incorrectos

Al utilizar el imagotipo del Gobierno de La Rioja,
debemos asegurarnos de que siempre se aplica
como describe este manual. Cualquier variante de
color, orientacion, proporcion o combinacion es
incorrectay por tanto esta prohibida.

Aqui se presentan algunas aplicaciones incorrectas
que no deberan usarse en ningun caso.

¢4

)
aRioja

No estrechar el imagotipo

Rioja

No comprimir elimagotipo

)

aRioja

No anadir sombras

No utilizar versiones anteriores
delimagotipo

e

4aRioja

No colocar ninguna caja
enmarcando el imagotipo

aRioja

No cambiar el color de ninguna
parte del imagotipo

22

aRioj

No anadir degradados

No escalar partes del imagotipo

No utilizar el imagotipo
en version linea

No colocar el imagotipo sobre
un fondo con poco contraste

aRioja

No anadir otros elementos

No cambiar los elementos
delimagotipo

No cambiar la tipografia
delimagotipo

"

R

ioja

No girar elimagotipo

aRioja

No manipular el isotipo
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4.2
Convivencia de marcas
a) Convivencia con consejerias

Cuando laidentidad central tenga que aparecer en
convivencia con las consejerias de Gobierno existen
dos versiones validas:

Version Completa.

Esta version contempla la identidad de La Rioja en su
version de imagotipo en convivencia con el nombre

de las consejerias como tercer nivel y en el caso de
corresponder, los sigueintes niveles. Como regla
puntual, tanto la palabra "consejeria’ no se aplica, para
dar mas énfasis a las areas del Gobierno.

Version Reducida.

En esta version se omite la identidad de La Riojay se
mantiene el isotipo. De esta forma se logra dar mas
entidad e independencia a la consejeria.

Es recomendable que la version reducida sea utilizada
para comunicaciones internas y la version completa en
comunicaciones que sean para publico general.

Version Completa
Cuatro niveles (version vertical)

i 2

=

Version Reducida
Tres niveles (version vertical)

6 lineas
=

NIVEL 2

ombre de la Consejeria de Gobierno e

inla palabra consejeriayendos lineas

ombre de la Direccion General con

NIVEL 4

a palabra Direccion General y en dos lineas

NIVEL 1

Nombre de la Consejeria de Gobierno L

in la palabra consejeriay endos lineas

ombre de la Direccion General con
la palabra Direccion General y en dos lineas

NIVEL 3
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1.4 Constructivo de la identidad

)ja

4.2
Convivencia de marcas

a) Convivencia con consejerias
a.1) Ejemplos de aplicacion

En esta pagina se presentan los ejemplos Version Completa
de la aplicacion segun la estructura de la
pagina anterior.

Version Reducida

e

)

Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Mundo
Rural, Territorio y Poblacion

[ ] [ ]
La Rioja
Agricultura,
Ganaderia, Mundo Rural,
Territorio y Poblacion

Secretaria
General Técnica

Agricultura,
Ganaderia, Mundo Rural,
Territorio y Poblacion

Secretaria
General Tecnica

Consejeria de Hacienda y Administracion Publica

Version Completa

e

Version Reducida

)

[ ] [ ]
La Rigja
Hacienday
Administracion
Publica

Direccion General
de Funcion Publica

Hacienday
Administracion
Publica

Direccion General
de Funcion Publica
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1.4 Constructivo de la identidad

4.2
Convivencia de marcas

a) Convivencia con consejerias
a.2) Versiones validas

En esta seccion se presenta el conjunto de
composiciones validas en todas sus versiones,
teniendo en cuenta las diferentes aplicaciones en las
que se puede aplicar la convivencia de marca.

Version vertical
Para ser utilizada cuando el espacio permita una libre
dimension vertical.

Version horizontal
Para ser utilizada cuando el espacio permita una libre
dimension horizontal.

Version reducida
Para ser utilizada en comunicaciones internas y cuando
se pueda omitir la identidad principal.

Version minima una linea
Esta version contempla en uso del isotipo y el nombre
de la consejeria en una linea.

Version web
Esta version contempla en uso del isotipo y la direccion
web enuna linea.

Version mailing
Para ser utilizada como firma de email.

Version vertical

‘:-ﬂ o« o

ombre de la Consejeria
in la palabra consejeria

ombre de la Direccion General
con la palabra Direccion General

Version horizontal

Seccion Nivel 1

Version mailing

’ﬁ °« o

M

ombre de la Consejeria
de Gobierno sin la palabra
consejeria sin limite

de lineas

Seccion Nivel 2

ombre de la Consejeria

Nombre de la Direccion General

in la palabra consejeria

Version reducida

"q Nombre de la Consejeria
= sinlapalabra consejeria

Dombre de la Direccion General
on la palabra Direccion General

Version minima una linea

]

Version web

Q/V\Web.org

*2 Nombre de la Consejeria en una linea

con la palabra Direccion General

i 2




G

G Constantes graficas

Manual de Identidad Grafica Corporativa

del Gobierno de La Ri

Version 1.0

44

1

1.4 Constructivo de la identidad

oja

4.2
Convivencia de marcas

a) Convivencia con consejerias
a.3) Ejemplos de aplicacion

En esta pagina se presentan los ejemplos de la
aplicacion segun la estructura de la pagina anterior.

Version vertical

e .« e
= LaRiogja
Igualdad,
Participacion

y agenda 2030

Secretaria
General Tecnica

Version horizontal

2 La Rioja

Version reducida

"Q Igualdad,
=== Participacion
yagenda 2030

Secretaria
General Técnica

Version mailing

2 LaRioja

Igualdad, Participacion
y Agenda 2030

Igualdad, Participacion secretaria
yAgenda 2030 General Técnica

Version minima una linea

= Igualdad, Participacion y Agenda 2030

Version web

= larioja.org
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1.4 Constructivo de la identidad

4.2
Convivencia de marcas

a) Convivencia con consejerias
a.4) Excepcion constructiva

Existe una excepcion en la construccion de la
convencia de la marca del Gobierno con las
consejerias. La Consejeria de Salud a diferencia de la
mayoria de las consejerias, esta construida solamente
con la palabra Salud. En este caso particular, por

una cuestion de tamanos tipograficos se permite
aumentar el tamano de la letra.

Los siguientes son las estructuras validas para la

construccion de convivencia de la Consejeria de Salud.

Version vertical Version mailing

- -

La Rioja
Salud

Direccion General de Salud Publica,
Consumo y Cuidados

Salud

Version horizontal

Direccion General de Salud Publica,
Consumo y Cuidados

“ La Rioja salud

Version reducida Version minima una linea

“ Salud

g Salud

Direccion General de Salud Publica,
Consumo y Cuidados

Version web

= larioja.org

La Rioja
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1.4 Constructivo de la identidad

4.2
Convivencia de marca

b) Convivencia interna/externa
b.1) Reglas generales

En esta pagina se muestra como regla general como
se debe representar la convivencia entre marcas, tanto
internas como externas.

Generalmente y en la mayoria de los casos, la
identidad principal encabeza la convivencia, pero en
el caso de haber una situacion de jerarquia mayor, se
deberan seguir los lineamientos aqui descriptos.

Linea vertical

En cuantro a la construccion de la convivencia se
debera tener en cuenta que existen una tipologia de
linea divisoria, una linea corta (altura de la L). EL grosor
de la linea sera de un punto. El espacio entre una
marcay otra sera el doble de la distancia que hay entre
elisotipo y el signo verbal (2M).

Se permite eliminar as lineas divisorias por temas de
disefio y composicion, siempre y cuando la distancia
entre logotipos sea mayor de 8M o por temas de
espacio no hubiese hueco para las lineas.

Jerarquia Gobierno / Otras marcas

Jerarquia Otras marcas / Gobierno

Identidad Consejeria

Gobierno

Otras marcas

bk

a Rioj

GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

Otras marcas

Gobierno

GOBIERNO MINISTERIO

DE ESPANA DE AGRICULTURA, PESCA|

Y ALIMENTACION

= LaRiogja

Division

Otras
marcas

Division

Otras
marcas

T, altura maxima
jeria

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE AGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

|
w " e e Nombre de la consejeria
2 a RIO_!lsmj.apalabra conse

4

Gobierno

Ejemplo de aplicacion

’Q S -~ Nombre de la consejeria
2 La RIOJa sin la palabra consejeria

GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION
GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

Otras marcas
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1.4 Constructivo de la identidad

4.2
Convivencia de marca

¢) Convivencia con identidades extendidas
c.1) Con convivencia de identidad principal

Division
interna

Identidad

Cuando convive la identidad principal del Gobierno de
La Rioja con unaidentidad extendida, la version que

}

Marcas Asociadas i Otras marcas

se debera utilizar es la version principal de la marca ﬂ

A Z * B‘ D altura maxima

. INT} . . C 4
con una linea solida corta como se explica en la pagina

(ver pag. 76). La separacion entre ambas marcas es e a RI o I q
|

anterior.
En los ejemplos se muestra la convivencia de La Rioja

con identidades extendidas (version principal con
siglas) y una marca externa al Gobierno.

Ejemplos de aplicaciones

I}

La Rioja

)

La Rioja

)

La Rioja

I}

La Rioja

1 D S

)

GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION
GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION
GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

[ ] [ ]
GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE AGRICULTURA, PESCA|
Y ALIMENTACION
c I d
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1.4 Constructivo de la identidad

4.2
Convivencia de marca

¢) Convivencia con identidades extendidas

c.2) Constructivo de convivencia vertical

En la version vertical de la convivencia entre la
identidad central y las marcas extendidas se siguen las
pautas antes mencionadas.

Linea horizontal

En cuantro a la construccion de la convivencia se
debera tener en cuenta que existen una tipologia de
linea divisoria, una linea corta (anchura de 2 letras 'L').
El grosor de la linea sera de un punto. El espacio entre
unamarcay otra sera el doble de la altura del recuadro
M.

Se permite eliminar las lineas divisorias por temas de
disefio y composicion, siempre y cuando la distancia
entre logotipos sea mayor de 8M o por temas de
espacio no hubiese hueco para las lineas.

Identidad

Marcas Asociadas

Otras marcas

Division
interna

Division
externa

Ejemplos de aplicaciones

by b}

by b}

La Rioja
ADER

L&

GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

La Rioja
IRVI

L&

GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

b} b}

P} b}

L R i i
GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

La Rioja

La Rioja
Cuida

GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION
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1

1.4 Constructivo de la identidad

4.2
Convivencia de marca

d) Convivencia con otras identidades
d.1) Constructivo de convivencia horizontal

Cuando laidentidad central tenga que aparecer
en convivencia con otras identidades en formato
horizontal se separaran mediante una linea sélida
vertical.

Division
externa

Division
externa

Division
externa

Otras i

En este constructivo de convivencia se determinan

las areas maximas y minimas de tamano de los los

logotipos de las marcas ajenas para mantener una

Gobierno Otras Otras
marcas marcas ' marcas
L B v " |altura maxima
® ® do el
) altura maxima altura minima cuando €
A~ logotipo

es vertical

armonia de convivencia con las marcas del Gobierno.

Si algunos de los logotipos que conviven estan en
orientacion vertical se permite sobrepasar la altura
maxima, siempre y cuando, la altura no sobrepase 2M
de la altura total del imagotipo del Gobierno.

Ejemplos de aplicaciones

)

La Rioja

)

La Rioja

)

La Rioja

GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

GALARDON
DE LAS ARTES |
Y LA CULTURA

Logrono

\XZ

\ |/
S,

[
s
AGENDA

2030

& CORRESPONSABLES

~
TR\
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1.4 Constructivo de la identidad

4.2
Convivencia de marca

d) Convivencia con otras identidades
d.2) Constructivo de convivencia vertical

Cuando la identidad central tenga que aparecer en
convivencia con otras identidades en formato vertical
se separaran mediante una linea sélida horizontal.
Las marcas ajenas no llevaran linea entre si, separando
de esta forma la seccion correspondiente al Gobierno.

En este constructivo de convivencia se determinan
las areas maximas de tamafio de los los logotipos
de las marcas ajenas para mantener un armonia de
convivencia con las marcas del Gobierno.

Gobierno

Otras marcas

)

Ejemplos de aplicaciones

Division
externa

Division
externa

Division
externa

Division

| s AGENDA

)

L R i i
‘GOBIERNO MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

GALARDON
DE LAS ARTES

Y LA CULTURA
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4.2

Convivencia de marca
e) Colaboraciones y patrocinios 53 i
i ; &£ &< 3£
e.1) version horizontal
1 1 1
Organiza atrocina olabora
La intensidad y protagonismo en las colaboraciones
y patrocinios debe ser proporcional a los recursos Logotipo Logotipo Logotipo Logotipo Logotipo
dispuestos por parte del Gobierno de La Rioja.
Esta |nt§n5|dad y protagonismo, graficamente, N N N Y,
debe sujetarse a las normas que se muestran en
esta pagina. Grupo uno Grupo dos Grupo tres
Las lineas de separacion que dividen el tipo de
colaboracion (grupos) deberan de ser solidas y altas Ejemplo de aplicacion con lineas separatorias
(altura del imagotipo del Gobierno), mientras que ) ) -
, . Organiza Patrocina Colabora Participa
las lineas que dividen los elementos adentro de los .
grupos deberan de ser cortas (altura letra L). R L R' ° | S (— (] ~ _
2. Lda RIOja == | Eiee nq Logrono CCOO0=
. . . o < comisiones obreras de La Rioja
Si-hubiese muchos logotipos se pueden prescindir de ‘ ) ) ) ‘
las lineas separatorias interiores del grupo por temas - — N ~ N\ — -
de espacio. Grupo uno Grupo dos Grupo tres Grupo cuatro
5
1
Organiza otabora
Logotipo Logotipo Logotipo Logotipo Logotipo Logotipo Logotipo
N AN J
Grupo uno Grupo dos
Ejemplo de aplicacion sin lineas separatorias
Organiza Colabora
2 LaRioja [ i s s rcoo=-YF= .
[ DEESANA  DE AGRICOLTURA.PESCA s DE LAS ARTES * .
=== a IOJa MR ES Logrono - - Y LA CULTURA B el
< comisiones obreras de La Rioja \ ¥ 4
N AN J

Grupo uno

Grupo dos
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1

1.4 Constructivo de la identidad

4.2

Convivencia de marca

e) Colaboraciones y patrocinios
e.2) version vertical

La intensidad y protagonismo en las colaboraciones
y patrocinios debe ser proporcional a los recursos
dispuestos por parte del Gobierno de La Rioja.

Esta intensidad y protagonismo, graficamente,
debe sujetarse a las normas que se muestran en
esta pagina.

Las lineas de separacion que dividen el tipo de
colaboracion (grupos) deberan de ser solidas y
anchas (anchura de 3 letras 'L'), mientras que las
lineas que dividen los elementos adentro de los
grupos deberan de ser estrechas (anchura de 2
letras 'L'). El grosor de la linea sera de un punto. El
espacio entre una marcay otra sera el doble de la
altura del recuadro M.

Si hubiese muchos logotipos se pueden prescindir
de las lineas separatorias interiores del grupo por
temas de espacio siguiendo las mismas pautas que
en la pagina anterior.

Grupo uno

Grupo dos

Grupo tres

N\

N\

Lot

got

po

Division
linea corta

Patrocina

Lo

goti

po

Division
de Grupo
linea larga

Lot

got

po

Division
linea corta

Lo

goti

po

Division
linea corta

Colabora

Lo

goti

po

Division
de Grupo
linea larga

Grupo uno

Grupo dos

Grupo tres

N\

N

)

)

Organiza

La Rioja

GOBIERNO  MINISTERIO
DEESPANA  DEAGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

Patrocina

IRVI

federacion

de empresas.
de la rioja

)000C

i Logrofio

=

Colabora

comisiones obreras de La Rioja
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1.4 Constructivo de la identidad

4.2
Convivencia de marca
f) Convivencia con claims corporativos

Se denomina claim a una frase corta que resume la
filosofia y el posicionamiento de una politica publica
0 de un objetivo corporativo concreto.

Su vigencia es temporal, en funcion de la estrategia
de comunicacion establecida en cada momento, por
ello puede vincularse con la filosoffa de un gobierno
y sufrir variaciones.

Estos claims seran aprobados por la Consejeria
con competencias en materia de informacion
y comunicacion.

El uso del claim es de caracter obligatorio
en publicidad, salvo excepciones contempladas
en sus apartados correspondientes.

Version principal

] :
Claim corporativo
en dos lineas

Claim centrado al imagotipo

Version vertical

%

laim corporativo

SAITTITr v vV

en dos lineas

Claim centrado al imagotipo

Version horizontal

laim corporativo
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1.5 Iconografia corporativa

1

5.0
Introduccion

Los iconos son elementos graficos funcionales

y reconocibles. Su uso comprende diferentes areas,
como sefalética corporativa, entornos digitales, areas
tematicas de Gobierno, etc. Son un recurso Util

de identificacion y construccion de mensajes.



G1 5.1
Origen tipografico

Los iconos tienen una coherencia formal y morfoldgica
con la tipografia Riojana. Los angulos, terminales,
curvasy el grosor del trazo, son similares a los de los
caracteres de la tipografia:

1. Terminales
La tipografia Riojana, tiene los acabados
(terminales) de los trazos sin curvas, lo queda

©
., % reflejado en los iconos.
cg
& é
5 2. Rectas
= © . po.
&89 El grosor del trazo de los iconos es armonico
v c . 3 . .
58 con la tipografia Riojana, en concreto con el peso
cped Book. En algunos casos sera algo mas fino, con

la intencion de que se vean iguales, pues la masa
de color es mas intensa en elicono.

3. Curvas
Se ha buscado la relacion de las curvas de la
tipografia Riojana para emplearla en el desarrollo
de losiconos.

4. Puntos 4
La forma de los puntos de la tipografia se aplica > 5
en la forma de las cabezas humanas y en algunas
circunferencias de los iconos.

al de Identidad Grafica Corporativa
a

obierno de La Ri
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5.2
Constructivo

Se han definido diferentes alturas en relacion

con la tipografia para la construccion de los iconos.

Hay representaciones que, por su propia forma,
no pueden tener la misma altura que otras, pero
siempre deben seguirse las pautas morfologicas
y de coherencia visual de los iconos.

Relacion de alturas en base a la tipografia

Altura maxima
Diacriticos

Altura
media Ascendentes

Cajaalta

Altura minima

Caja baja o altura de x

Linea base

Descendentes

Relacion de alturas entre los iconos
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5.3
Iconoteca

La iconoteca del Gobierno de La Rioja retine

el conjunto de iconos corporativos que deben
incorporarse en os diferentes procesos de
comunicacion de la Administracion autonomica.

Queda prohibido el uso de cualquier otra familia
iconografica para su aplicacion con la Identidad
Corporativa Visual del Gobierno de La Rioja.

Identidad riojana

Territorio

Pez, pany vino

y
@

Cachiberrio

Zurracapote

Virgen de Valvanera

Bandera

Castellano

Huertariojana

Camino de Santiago

Bota de vino

T

Pisado de la uva

Hiz+

Escudo

Dulzaina

Alpargatas

Palacete

@

(¥ -]
(¥ -]
(¥ -]

09

Dia de La Rioja

N

Pelota

iy

Zancos de Anguiano

4

Porrom

SN

Fardelejo

D>

San Millan de la Cogolla

S

Jotas

=
|
|

Pantaloneta

Y

Ruso de Alfaro

02

Alberto Corazén
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1

1.5 Iconografia corporativa

5.3
Iconoteca

La iconoteca del Gobierno de La Rioja retine

el conjunto de iconos corporativos que deben
incorporarse en los diferentes procesos de
comunicacion de la Administracion autonomica.

Queda prohibido el uso de cualquier otra familia
iconografica para su aplicacion con la Identidad
Corporativa Visual del Gobierno de La Rioja.

Areas tematicas

et

ndicadores economicos

Transparencia

gl

Agricultura y ganaderia

A

Industriay energia

by

Servicios

Presentacion

Participacion

R

Cultivar

Investigacion

Comercio

@

Objetivo

&

Atencion al ciudadano

Ganaderia

&t

Energia renovable

S

Ahorro

&

Puesta en marcha Grafico

o
#:F o000

(anYeJan)
T

Administracion digital Ciudadanos

Yl

Regadio Investigacion

Ciclo del agua Mecanizado

£
=

Hosteleria Comercio exterior

(V-]
(¥ -]
(N -]

#

Calendario

Gestion

@

Uva

®

Electricidad

Jg

Compra
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5.3
Iconoteca

La iconoteca del Gobierno de La Rioja retine

el conjunto de iconos corporativos que deben
incorporarse en os diferentes procesos de
comunicacion de la Administracion autonomica.

Queda prohibido el uso de cualquier otra familia
iconografica para su aplicacion con la Identidad
Corporativa Visual del Gobierno de La Rioja.

Areas tematicas

12

Nuevas tecnologias

EMPLEO

Mercado laboral

Vivienda

S

Educacion

Cultura

-
]

Conexion

o
| 2

Curriculum

Busqueda de vivienda

5

Becas

Danza

——

Servicor

09

Busqueda

&>

Condiciones de vida

%

Idiomas

=

Pintura

5

Tactil

o
o
o

Equipo

I s

Contrato

[A]
8] C]

Educacion infantil

©c

Teatro

Ve

Ordenador

Maletin

LLave

Centro escolar

T

Msica

Tarjeta

Prevencion

=,

Desahucio

S

Universidad publica

Arquitectura
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5.3 Areas tematicas

lconoteca
Laiconoteca del Gobierno de La Rioja retine - ) o =
el conjunto de iconos corporativos que deben + N\ 4 @
incorporarse en los diferentes procesos de — — =
comunicacion de la Administracion autonomica. - @
Queda prohibido el uso de cualquier otra familia
iconogréﬁca parasu aplicacit’)n con la ldentidad Salud App Salud Urgencias Médico Receta Donacion
Corporativa Visual del Gobierno de La Rioja.
0O O m
o O 0
Servicios sociales Mujer Familia Infancia Proteccion Juventud
o o o [« ) o
Movilidad reducida Pareja LGTBI Transexualidad Encajar Personas mayores
000 =~
A\ AR /@))
Seguridad y Justicia Sentencia Tribunal Juramento Memoria Historica Huella

** 8
* g %

**
* *

v o & @

Internacionalizacion Europa Latinoamerica Derechos humanos Cooperacion Centros riojanos
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5.3 Areas tematicas
Iconoteca

La iconoteca del Gobierno de La Rioja retine a
el conjunto de iconos corporativos que deben Q O 171 : : : : :

O
incorporarse en os diferentes procesos de 1 1
comunicacion de la Administracion autondmica. 11

Queda prohibido el uso de cualquier otra familia
iconogréﬁca para su aplicacién conlaldentidad Deportes Atletismo Badminton Baloncesto Ciclismo Centro deportivo

Corporativa Visual del Gobierno de La Rioja.
o o o
e . o, © T!B
\. N

Escalada Esgrima Esqui Futbol Gimnasia Hipica

o o o, ° :
2o - 5 a &

Natacion Patinaje Rugby Tenis de mesa Yoga Biatlon/Triatlon

Q A

Judo Kickboxing Gastronomia Ruta Cata Alojamiento

T ()
=P ﬂg

Turismo Bodegas ’inchos Paisaje Argueologia Museo
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5.3 Areas tematicas

lconoteca
La iconoteca del Gobierno de La Rioja retine ’
el conjunto de iconos corporativos que deben 'ﬁ' L0 'n' /N = =

incorporarse en los diferentes procesos de Q Z
comunicacion de la Administracion autonomica. ﬁ (A
Queda prohibido el uso de cualquier otra familia

iconogréﬁca parasu aplicacidn con |~a Identidad Vino Vifedo Medio ambiente Reciclaje Temperatura baja
Corporativa Visual del Gobierno de La Rioja.

Temperatura alta

O

SR s

Ecosistema Sol Nube Viento Lluvia

J 4
-
7 GE L
-
Nublado Tormenta Comunicacion Prensa Radio Television
<
www. | £ —
d= g =
\ o«
O =—
Internet Campana Acto publico Nota de prensa Publicidad Redes sociales

R DA VIS 3

Newsletter Correo Territorio Espana Latinoameérica Europa
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5.3 Senalética

Iconoteca

La iconoteca del Gobierno de La Rioja retine o

el conjunto de iconos corporativos que deben _@_ O o o] @ (o] ~ o]
incorporarse en os diferentes procesos de m L J

comunicacion de la Administracion autonomica. —= T,

Queda prohibido el uso de cualquier otra familia
iconogréﬁca para su aplicacién con la ldentidad Punto de informacion Sala de reuniones Sala de espera Cabina de prensa Cafeteria Despacho
Corporativa Visual del Gobierno de La Rioja.

& @ =F

Aseo Movilidad reducida Archivo Wifi Primeros auxilios Mantenimiento

G}

] N K 9
D K 2 X

Escaleras Punto de encuentro Escaleras mecanicas Silencio Parking Ascensor
= : (04
_:' i 1 ll h
Punto de recarga Camara de vigilancia Seguridad Prohibido fumar Casillero Cuarto de limpieza

Bosque Vaca Ciervo [ransporte Tren Avion
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1.5 Iconografia corporativa

5.3
Iconoteca

La iconoteca del Gobierno de La Rioja retine

el conjunto de iconos corporativos que deben
incorporarse en los diferentes procesos de
comunicacion de la Administracion autonomica.

Queda prohibido el uso de cualquier otra familia
iconografica para su aplicacion con la Identidad
Corporativa Visual del Gobierno de La Rioja.

Apps/webs

{0

Portada/Inicio

(>

Consultas

(«

Descarga

Premio

2

Mapa

¥

Adjuntar
Observar

Constrasena

Elecciones

@

Usuario

©

Correcto

Gestion

ol

<]
o

Identificacion

Zona privada

Meteorologia

Incorrecto

M
?

Sequridad

o®
N

Bolsa de empleo temporal

X

PDF

PDF

Directorio

Destacado

w
o
F-]

BOR

Concurso de traslados

()

Facebook

[ ]"]
0
(]

Consejerias

Notificaciones

(¥ -}
(¥ -]
(N -]

09

Agenda

&R

Concurso de méritos

®

Zoom +
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1

oja

5.4
Usos incorrectos

Debemos asegurarnos de que la familia de iconos
siempre se aplica como describe este manual.

Aqui se presentan algunas aplicaciones incorrectas
que no deberan usarse en ningun caso.

)
A

;g;

No estrechar o alterar de ninguna forma No alterar el grosor de la linea entre los iconos No utilizar otros iconos que no pertenezcan
las proporciones de los iconos a la familia de iconos

E E O
o
L)

No utilizar los iconos en version linea No anadir sombras No manipular los iconos

o

No colocar ninguna caja No utilizar degradados No girar, rotar o voltear los iconos
enmarcando los iconos
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6.0
Introduccion

Las siguientes pautas en el uso y tratamiento de las
imagenes ayudaran a la identificacion de los principios
y valores del Gobierno de La Rioja.

Las composiciones y los contextos fotograficos deben
responder a situaciones y escenarios verosimiles en
nuestra Comunidad Autonoma. Todos los elementos
que integran la fotografia deben ser reales, evitando
elementos desconocidos o inverosimiles y el uso
indiscriminado de fotografias de recurso.

Deben trabajarse composiciones sin muchos
elementos para facilitar la sencillez en la lectura
fotografica del espectador.




G

Manual de Identidad Grafica Corporativa

del Gobierno de La Rioja

Version 1.0

1

G1 Constantes graficas
1.6 Estilo fotografico

6.1
La persona en laimagen

Las imagenes deben contar siempre con presencia
0 actividad humana. Se evitaran por tanto las
composiciones vacias.

Las actitudes y expresiones de las personas deben ser
relajadas y naturales. Este tipo de actitud transmite
en el espectador una percepcion de seguridad y de
confianza frente a expresiones mas agresivas, que
impactan en el destinatario y generan incertidumbre,
tension o incomodidad. Se evitaran situaciones de
posado fotografico.

La utilizacion de los primeros planos nos ayudara a
involucrar al destinatario en la escena y reforzar la
percepcion de cercania, preocupacion y sensibilidad
social.

Eluso de planos medios en los que se ve una

accion por parte de personas en el desarrollo de
una actividad profesional o el uso de diferentes
infraestructuras nos ayuda a reforzar el beneficio del
servicio o de la actuacion publica.
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1

6.2
El paisaje o la infraestructura
en laimagen

En el caso que sea necesario recurrir a fotografias

de paisajes o infraestructuras vacias, se trabajara la
imagen mediante perspectivas y encuadres originales
o marcando el punto de fuga para generar dinamismo
y movimiento en la imagen.

SALIDA A

]
il
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6.3
Técnicas y recursos fotograficos

El plano en laimagen

Los planos de las fotografias deberan responder

al plano corto y medio. Se evitaran planos amplios
cuando se incluyan personas en la composicion ya que
producen distancia en el espectador. El encuadre tiene
que ser original y asimetirco para lograr una sensacion
de instante capturado, de imagen natural.

La luz en laimagen

La luz en laimagen debe ser natural, solo se apoyara
en luces artificiales cuando quiera darse volumen a
alguno de los elementos que componen la fotografia.
Deben evitarse las imagenes lugubres, ya que
transmiten una percepcion negativa en el espectador.

La distancia focal en laimagen

La distancia focal consigue acentuar la idea

del reportaje, nos da diversos planos de la accion,
nos ayuda a encuadrar laimageny a precisar

el mensaje que se quiere transmitir. La inclusion
de zonas desenfocadas permiten una mejor
decodificacion del mensaje en el receptor.
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6.4
Usos incorrectos

Aqui se presentan algunos usos incorrectos que no
deberan usarse en ningun caso:

1. Imagenes lugubres
No se deben usar imagenes con actitudes
y expresiones negativas, agresivas, que generen
incertidumbre o que generen incomodidad.

2. Situaciones artificiales
No se deben emplear imagenes con situaciones
artificiales y compuestas/construidas.

3. Imagenes vacias
No se deben usar espacios vacios sin presencia
humana, salvo que el mensaje este justificado.
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6.4
Usos incorrectos

4. Uso de efectos y filtros
Se evitara la aplicacion de efectos y filtros
de postproduccion o imagenes monocromaticas.
La fotografia debe incluir colores naturales
y reales para mejorar el grado de identificacion
del espectador con la escena.

5. Posados
Salvo que el mensaje o justifique, se evitaran
situaciones de posado fotografico.

6. Imagenes con muchos elementos
Las escenas con demasiados elementos
en las que no quede claro el mensaje, deberan
ser descartadas.
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1.7 Identidades extendidas

7.0
Introduccion

La identidad del Gobierno de La Rioja regula

la creacion de identidades propias a aguellos 6rganos
0 unidades que por las especiales caracteristicas

de los servicios prestados deban contar con una
identidad propia, siempre manteniendo relacion

con laidentidad central.

Corresponde al Gobierno acordar la creacion de las
nuevas identidades propias a propuesta de los drganos
0 unidades, previo informe favorable de la Consejeria
con la competencia en identidad corporativa del
Gobierno de La Rioja.

En caso de que se decida el desarrollo de la nueva
identidad propia debera realizarse una propuesta
graficay conceptual de la misma, que se remitira para
su valoracion a la Consejeria con la competencia

en identidad corporativa.

La identidad propia debera respetar las normas
graficas y de construccion de la identidad central.
Es obligatorio anadir el logotipo de Gobierno de La
Rioja en su composicion como marca el constructivo
de laidentidad extendida.

El Gobierno recomendara la revision y la actualizacion
de las identidades propias ya existentes que se alejen
de los pardmetros y del constructivo de marca de la
identidad central.

" La Rioja

Constantes de la identidad

|dentidades extendidas

RN T E |dentidades eventuales
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7.1
Signo verval
y signo grafico-lingtiistico

Existen tres versiones para la construccion del signo
grafico-linglistico o logotipo de las identidades
extendidas: version en una linea, version en dos
lineay version con siglas. La eleccion dependera

del nombre o signo verbal de la identidad propia.

En todas estas versiones, el logotipo debera estar
compuesto por la tipografia Riojana y por el Pantone
7546 C.

Se debera ajustar el espaciado entre letras segun su
signo verbal y siguiendo las pautas realizadas en la
construccion de la identidad central.

Version en una linea

Version en dos lineas

Version con siglas

I!I!!ll.l!le NIVEL 1

ombre de la marca NIVEL 2

sociada o descripcion

NIVEL 1

NIVEL 2

ombre de lamarca

~_asociadaodescripcion

BCD -

ombredela s
arcaAsociada
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1.7 |dentidades extendidas

7.1
Signo verval
y signo grafico-linglistico

Como regla general en la construccion de las
marcas extendidas el isotipo de la identidad del
Gobierno de La Rioja siempre debera acompanar
al logotipo.

Version en una linea

Version en dos lineas

Version con siglas

i

I!I!!ll.l!le NIVEL 1

ombre de la marca NIVEL 2

sociada o descripcion

b}

NIVEL 1

ombre de lamarca

NIVEL 2

| asociada o descripcion

BCD -

bh

ombredela s
arcaAsociada
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1.2
Construccion del imagotipo
a) Version en una linea

Construccion

En este diagrama se puede ver la reticula

y las proporciones mediante las cuales se debe
construir esta version del imagotipo para las
identidades extendidas.

Area de reserva

Aqui se establece cual es el area de reserva que

deberd respetarse en su aplicacion. Este espacio
no debe ser invadido por elementos adyacentes,
ya sean textos, fotografias u otras marcas.

Cuanto mas espacio exista alrededor del imagotipo,
mayor sera su impacto visual.

Reduccion minima

Se debera crear una version especifica para
reducciones de tamano con el interletraje o tracking
del logotipo ampliado para facilitar su legibilidad.

La firma de la identidad central no debera tener

un tamano inferior a18 mm de ancho para la version
impresay a 52 px de ancho para la version

en pantalla.

Construccion

ombre de lamarca
sociada o descripcion

Area de reserva

)

Nombre

ombre de lamarca
asociadao descripci
Reduccion minima
2 Nombre 2 Nombre
Nombre de la marca Nombre de la marca
asociada o descripcion asociada o descripcion
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1.7 |dentidades extendidas

7 2 Construccion
Construccion del imagotipo
b) Version en dos lineas

Construccion

En este diagrama se puede ver la reticula

y las proporciones mediante las cuales se debe
construir esta version del imagotipo para las
identidades extendidas.

Area de reserva

Aqui se establece cual es el area de reserva que

debera respetarse en su aplicacion. Este espacio
no debe ser invadido por elementos adyacentes,
ya sean textos, fotografias u otras marcas.

Cuanto mas espacio exista alrededor del imagotipo,
mayor sera su impacto visual. Area de reserva
Reduccion minima

Se debera crear una version especifica para

reducciones de tamano con elinterletraje o tracking

del logotipo ampliado para facilitar su legibilidad.

La firma de la identidad central no debera tener

un tamano inferior a18 mm de ancho para la version
impresay a 52 px de ancho para la version

en pantalla.

Reduccion minima

Nombre de la marca
asociada o descripcion

2 Nombreen
“dos lineas
-Nombre de lamarca
asociada o descripcia

Nombre en
dos lineas

Nombre de lamarca
asociada o descripcion

=

Nombre en
dos lineas

Nombre de lamarca
asociada o descripcion



G1

G Constantes graficas
1.7 |dentidades extendidas

Manual de Identidad Grafica Corporativa

del Gobierno de La Ri

Version 1.0

80

)ja

1.2
Construccion del imagotipo
c) Version con siglas

Construccion

En este diagrama se puede ver la reticula

y las proporciones mediante las cuales se debe
construir esta version del imagotipo para las
identidades extendidas.

Area de reserva

Aqui se establece cual es el area de reserva que
deberd respetarse en su aplicacion. Este espacio
no debe ser invadido por elementos adyacentes,
ya sean textos, fotografias u otras marcas.

Cuanto mas espacio exista alrededor del imagotipo,

mayor sera su impacto visual.

Reduccion minima
Se debera crear una version especifica para

reducciones de tamano con el interletraje o tracking

del logotipo ampliado para facilitar su legibilidad.

La firma de la identidad central no debera tener

un tamano inferior a18 mm de ancho para la version

impresay a 52 px de ancho para la version
en pantalla.

Construccion

Area de reserva

Reduccion minima

BCD

b}

ombre de lamarca
asociada o descripcion

2 ABCD
= ombre de lamarca

“2 ABCD

Nombre de la marca
asociada o descripcion

asociadao descripci

“2 ABCD

Nombre de la marca
asociada o descripcion
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1.7 Identidades extendidas

7.3
Ejemplos de construccion

Aqui se muestran algunos ejemplos de
identidades extendidas que cumplen con el
constructivo de la identidad.

Version vertical

“2 ADER

Agencia

de Desarrollo
Economico
de LaRioja

Version horizontal

)

AD E R Agencia de Desarrollo
Economico de La Rioja

Version reducida 1

)

ADER

Version reducida 2

’.Q Agencia de Desarrollo
=== Economico de LaRioja

)

)

b

)

La Rioja
Cuida

Sociedad Riojana
de Cuidados
Integrales

Sociedad

La Rina IRiojanalde Cuidados
o ntegrales
Cuida ’

La Rioja
Cuida

Sociedad Riojana de
Cuidados Integrales
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1.8 Identidades eventuales

8.0
Introduccion

Las identidades eventuales son las identidades
vinculadas a las prioridades y programas concretos
de la accion del Gobierno de La Rioja para un periodo
concreto. Por eso destaca su caracter efimero

o temporal.

Estas identidades pretenden agrupar y alinear
acciones y actividades desarrolladas por diferentes
unidades de la Administracion autondmica (o en
colaboracion con otras identidades) poniendo el
acento en la finalidad y objetivo que se pretende,

por encima de las estructuras concretas del Gobierno
de La Rioja que lo llevan a la practica.

" la Rioja

Constantes de la identidad

|dentidades extendidas

RN T E |dentidades eventuales
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1.8 Identidades eventuales

8.1
Constante tipografica

Como constante grafica en el constructivo

de las identidades eventuales, se debera utilizar
Unicamente la tipografia corporativa Riojana (pesos
Book, Regular, Semibold y Bold). Los demas pesos
y familias quedarian prohibidas para la construccion
de las identidades extendidas.

Para estas identidades hay libertad constructiva,
pero se recomienda que se construyan mediante
logotipos e isologos.

Riojana Book

{

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,;ljs?2«<»()-&%#@€*

Rr

abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,;!i;?«»()-&%H#@€*

Riojana Semibold

Riojana Regular

Rr

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,;!js?7«»()-&%#H@€*

Rr

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,;!js?2«»()-&%#H@€*

Riojana Bold




G

61 Constantes graficas

Manual de Identidad Grafica Corporativa

del Gobierno de La Rioja

Version 1.0

85

1

1.8 Identidades eventuales

8.2
Ejemplos

Aqui se muestran algunos ejemplos de identidades
eventuales en donde el elemento constante en su
construccion es la tipografia corporativa.

Ejemplos de identidades eventuales

oo

ED Agenda Digital
de LaRioja

Fundacion
San Millan
de la Cogolla

LaRFC

La Rioja Film Commission

F

Formacion
Profesional
de La Rioja



Si tienes preguntas 0 comentarios sobre este programa
o simplemente quieres que te orientemaos, por favor,
contacta con el equipo de gestion de la identidad
corporativa del Gobierno de La Rioja:

publicidad@larioja.org

)

La Rioja



