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PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA PARA LA
CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 22 04 LEY DEIGUALDAD» DE LA CONSEJERIA DE
IGUALDAD, PARTICIPACION Y AGENDA 2030.

1. Objeto del contrato.

El presente Pliego de Prescripciones Técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que regiran la
contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y postevaluacion de la campaia de publicidad
institucional “CP 22 04 Ley de Igualdad”, de la Consejeria de Igualdad, Participacion y Agenda 2030.

2. Definicion y descripcion del contrato.
El objeto del contrato de difusion publicitaria comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridas:

a) Laelaboracionde unatactica de medios parala campana de publicidad institucional, de conformidad con
los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) Lacontratacion de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja segun los porcentajes
de audienciasy atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campana
de publicidad. Esta contratacion comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de LaRiojay
los soportes contratados en lo referente a la distribuciony entrega de las creatividades y artes finales; asi
como la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los soportes propuestos.

c) Lapostevaluacion del plan de medios propuesto en el presente informe de prescripciones técnicas.
3. Descripcion de la campania de publicidad.

3.1. Presentacion.

Hace mucho tiempo que La Rioja tiene una deuda con las mujeres, una deuda con laigualdad. La falta de accion politica
de los ultimos 25 afos, ha perpetuado la desigualdad estructural que sufre el 51% de la poblacion en nuestra region.
Tanto es asi, que, hasta la fecha, La Rioja es una de las Unicas dos comunidades auténomas que no dispone de unaLey
de Igualdad con la que hacer frente a la discriminacion que sufren las mujeres por el mero hecho de serlo.

En estamateria, debemos pasar del vagon de cola de Espana, a la vanguardia en politicas activas paralograr laigualdad
efectiva entre mujeres y hombres. El Gobierno de La Rioja tiene el compromiso de impulsar una Ley histdrica para
nuestra region. Una Ley feminista que va a poner en el centro de las politicas publicas una perspectiva de género
transversal a todos los aspectos sociales, culturales y economicos de la vida riojana para garantizar la igualdad real
entre mujeres y hombres.

Una Ley que va a poner el foco en lo publico y lo privado, en las instituciones y en las empresas. Porque la igualdad es
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algo que se conquista desde todos los espacios de la vida cotidiana. Con estaLey se plantea que laigualdad sea un valor
fundamental de la sociedad riojana, que esté presente no solo en la administracion, sino en cada hogar de LaRioja, en
cada centro de trabajo, en las consultas médicas y hospitales, en las aulas y en las paginas de los diarios.

Esta Ley es de vital importancia y necesita que la sociedad riojana se comprometa con ella. Tiene que ser una ley que
cadariojanayriojano sienta suya. Por eso se ha desarrollado un proceso participativo, para abrir el debate ala sociedad
civil, a los colectivos feministas y a los agentes sociales implicados, poniendo especial énfasis en lo que las mujeres
tengan que decir.

Un proceso participativo inclusivo que se ha convertido en un ejemplo de como se puede hacer politica contando conla
gente y con ello que ésta sea la mejor Ley de Igualdad posible.

Esta es una de las leyes del ejecutivo riojano que mas participacion ha tenido. Desde la Universidad al movimiento
asociativo, sindicatos, mundo empresarial y un largo etcétera.

Porque laigualdad es esencial, porque laigualdad es necesaria, el Gobierno de La Rioja ha presentado ya un Proyecto
de Ley de Igualdad Efectiva entre Mujeres y Hombres. Un documento que ha sido participado por ciudadanos y
ciudadanas, asi como entidades y colectivos, que han realizado aportaciones, enriqueciendo el texto que proponia el
gobierno de La Rioja.

Tras la propuesta del gobierno regional, la ley esta actualmente en tramitacion parlamentaria.

3.2. Objetivos de comunicacion

El principal objetivo de la campana es informar a la ciudadania de que la region contara por primeravez conuna Ley de
Igualdad necesaria y urgente, asi como difundir el contenido de dicha ley.

Esta ley pretende dotar a la Comunidad Autonoma de La Rioja de los instrumentos necesarios para lograr una sociedad
igualitaria, justa, solidariay democratica, en la que las mujeres y los hombres tengan, realmente, los mismos derechos y
oportunidades. La finalidad es eliminar la discriminacion por razon de sexo en todos los ambitos de la vida publicay
privada, y mas concretamente en la vida econdmica, politica, social, laboral, cultural y educativa.

3.3. Publicos objetivos

Se establece como publico primario para la campana de comunicacion a la sociedad riojana en general, formada por el
conjunto de ciudadanosy ciudadanas residentes en La Rioja. El Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza este publico
objetivo en 315.896 personas, de las que, 155.538 son hombres 'y 160.357 son mujeres.

* Datos del [ER a 1.1.2022

4. Contenido de las prestaciones.
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De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el contrato de difusion
publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracion de una tactica de medios, que supone la determinacion de los tipos de formatos o espacios
publicitarios y numero de ellos para la campana de publicidad institucional.

Para la elaboracion de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos que en este pliego se
detallan, y que segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Riojay atendiendo a los publicos objetivos alos que se
pretende llegar con la presente campaia, se detallan a continuacion en la tabla de soportes, formatos e inversion,
determinado los sectores y soportes en los que realizar la inversion publicitaria y el porcentaje de la misma.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION.

a) Prensa escrita

Especificaciones .
Sector Soporte Fuente Porcentaje
sobre formato
. . Especificaciones | 31% de la inversion
Prensa escrita regional 0JD uPGD P °, . .
sobre formato publicitaria prevista
Diario de distribucion gratuita
ng PGD 44% - 47% del
con mayor promedio de orcentaje del sector
distribucion en La Rioja Ultimo dato P ) )
Diario de informacién general oID
autondmico con mayor 41% - 44% del
p.ro.medlo de distribucion en La Ultimo dato porcentaje del sector.
Rioja
Semanario de distribucion PGD
. . 6% - 9% del
gratuita con mayor promedio orcentaie del sector
de distribucion en La Rioja Ultimo dato P J :
b) Medios radiofonicos
Fuente de Especificaciones .
Sector Soporte . Porcentaje
medicion sobre formato
Radio de corte generalista de alcance EGM 20% de la inversion
en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja. 3 9
Expediente Tipo Procedimiento N* Documento
12-7-9.02-0043/2022  |Pliego PT Contratacién electrénica 2022/0844260
Firmante / Observaciones Fechamhora

Cargo

1| Secretaria General Técnica

Glikeya Pino Tarragona

2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: J1YSYERIVG4YDG1

Direccion de verificacion: http://www.larioja.org/verificacion

13/10/2022 15:04:33
13/10/2022 15:06:28



La Rioja

larioja.org

autonomico 2° acum. para publicitaria prevista

La Rioja L-V

Radio de corte generalista de
alcance autondmico con EGM Cuna 20”
mayor audiencia

47% - 50% del
porcentaje del sector.

Radio de corte generalista de
alcance autonomico con EGM Cuna 20”
segunda mayor audiencia

29% - 32% del
porcentaje del sector.

Radio de corte generalista de
alcance autonomico con EGM Cuna 20”
tercera mayor audiencia

15% - 18% del
porcentaje del sector.

SE 8% de inversion
Radio tematica de alcance autonémico 2° acum. para T .
La Rioja L-V publicitaria prevista
Radio tematica de alcance EGM 24% - 27% del
autondmico con mayor Cuna 20” ool
audiencia porcentaje del sector.
Radio tematica de alcance EGM 3% - 25% del
autondmico con segunda Cuna 20” ° . °
mayor audiencia porcentaje del sector.
Radio tematica de alcance
. EGM - 16% - 19% del
autonomico con tercera Cuna 20” )
mayor audiencia porcentaje del sector.
Radio tematica de alcance
. EGM - 12% - 15% del
autonomico con cuarta Cuna 20” .
mayor audiencia porcentaje del sector.
en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja. 4 9

Procedimiento N° Documento

Expediente Tipo

12-7-9.02-0043/2022  |Pliego PT

Cargo
1| Secretaria General Técnica

2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: J1YSYERIVG4YDG1

Contratacién electrénica
Firmante / Observaciones
Glikeya Pino Tarragona

Direccion de verificacion: http://www.larioja.org/verificacion

2022/0844260
Fechathora
13/10/2022 15:04:33
13/10/2022 15:06:28



LaR

ioja

larioja.org

Radio tematica de alcance
! .. I . EGM - N% - 14% del
autonomico con quinta Cuna 20” .
L. porcentaje del sector.
mayor audiencia
c) Medios digitales
Especificaci
Fuente de pecificacion .
Sector Soporte s es Porcentaje
medicion
sobre formato

general

Diarios digitales regionales de informacion

0OJD Interactiva*

20% de lainversion
publicitaria prevista

Diario digital de informacion
general regional con mayor
numero de usuarios unicos de La
Rioja.

0JD Interactiva

48% - 51% del
porcentaje del sector.

Diario digital de informacion
general regional con segundo
mayor numero de usuarios Unicos
de La Rioja.

0JD Interactiva

30% - 33% del
porcentaje del sector.

Diario digital de informacion
general regional con tercer
mayor numero de usuarios Unicos
de La Rioja.

0JD Interactiva

10% - 13% del
porcentaje del sector.

Diario digital de informacion
general regional con cuarto
mayor numero de usuarios Unicos
de La Rioja.

0JD Interactiva

1% - 3% del
porcentaje del sector.

(*) Audiencia media acumulada ultimos seis meses hasta agosto 2022

d) Publicaciones en RRSS en medios digitales

Expediente
12-7-9.02-0043/2022
Ccargo

1| Secretaria General Técnica
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Especificaci
Fuente de ones .
Sector Soporte ., Porcentaje
medicion sobre
formato
Publicaciones en RRSS de los medios Tasade 3% de lainversion
digitales regionales de informacion general alcance por publicitaria
y tematica publicacién prevista
RRSS del Diario digital de
informacion general regional 41% - 44% del
con mayor numero de post porcentaje del
seguidores en sus cuentas de sector.
Facebook, Twitter e Instagram
RRSS del Diario digital de
informacion general regional
9 i~ 32% - 35% del
con segundo mayor numero .
. post porcentaje del
de seguidores en sus cuentas sector
de Facebook, Twitter e )
Instagram
RRSS del medio digital
regional de tematica infantil 10% - 13% del
con mayor numero de post porcentaje del
seguidores en sus cuentas de sector.
Facebook e Instagram
RRSS del medio digital
regional de tematica de ocio y
v o/ _ o,
cultura con mayor numero de post 5%-8 A’.dEl
seguidores en sus cuentas de porcentaje del
Facebook e Instagram. sector
e) Publicidad Exterior
en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja. 6 9
Expediente Tipo Procedimiento N° Documento
12-7-9.02-0043/2022  |Pliego PT Contratacién electrénica 2022/0844260
Cargo Firmante / Observaciones Fechathora

1| Secretaria General Técnica
2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: J1YSYERIVG4YDG1

Glikeya Pino Tarragona

Direccion de verificacion: http://www.larioja.org/verificacion

13/10/2022 15:04:33
13/10/2022 15:06:28



2 LaRioja

larioja.org
Sector Soporte Criterio Porcentaje
Publicidad exterior y 18% sobre la
medios no inversion
convencionales publicitaria prevista
Autobus metropolitano:

e Impresion de vinilos para

laterales de autobus. 4% - 7% sobre el
Unidades porcentaje del

e 1autobus. sector

e Colocaciony retirada de
vinilos.

Carteles 50x70:

e Impresion de un minimo de
950 carteles a 4 tintas en
papel couche brillo 125g. 17% - 20% sobre el

Unidades porcentaje del
sector

e Distribuciony colocacion en un
minimo de 475 carteles en
Logronoy 475 en cabeceras
de comarcas.

Mupis:

e Unidades de colocacion enun 57% - 60% sobre el
minimo de 15 mupis de Logroiio | Unidades porcentaje del
durante 15 dias. sector

e Producciony colocacion

Autobus urbano:
10% - 13% sobre el
L .. Unidades porcentaje del
e Impresion de vinilo para )
. r
trasera de 1autobus. Secto
en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja. 7 9
Expediente Tipo Procedimiento N° Documento
Contratacion electrénica 2022/0844260

12-7-9.02-0043/2022  |Pliego PT

Cargo
1| Secretaria General Técnica

2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: J1YSYERIVG4YDG1

Firmante / Observaciones
Glikeya Pino Tarragona

Direccion de verificacion: http://www.larioja.org/verificacion

Fechathora

13/10/2022 15:04:33
13/10/2022 15:06:28



La Rioja

larioja.org

e Colocaciony retirada de vinilo.

4.2. Intermediacion y compra de formatos o espacios publicitarios.

La ejecucion de latactica prevista por laempresa comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Riojay
los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como la
correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los formatos o espacios publicitarios contratados.

Altérmino de la prestacion del servicio, laempresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitariay ordenes
que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Riojay laempresa coordinaran la ejecuciony el desarrollo de la tactica publicitariay posibles cambios.
El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficasy sonoras para la correcta ejecuciony desarrollo
de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, sifueran propios, de las inserciones publicitarias sin
que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Post-evaluacion de la tactica publicitaria.

Laempresa presentara, en el plazo de 15 dias naturales desde término de la campana, uninforme de post-evaluacion de
la actividad publicitaria. Este informe contendra:

A) Lasvariablesrelativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura, frecuencia, siempre
que sea posible determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios
seleccionados.

B) Lasvariables relativas a los analisis de rentabilidad: coste por mily el coste por ranting point. Este ultimo, en el
caso de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios
seleccionados.

5. Obligaciones del adjudicatario.

1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas con la
contratacion de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria propuesta.

2. Laempresacumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun contratiempo, laempresa
lo consultara previamente con esta oficina.
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3. ElGobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duracion de la tactica publicitaria,
siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.

4. Laempresadeberaabonarelimporte debido alos medios de comunicacion contratados, en un plazo maximo de
5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la Administracion; pudiéndose
requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier momento tras lafinalizacion del plazo indicado.
La empresa debera remitir los importes totales de cada uno de los soportes contratados para la presente
campana de publicidad.

5. Laempresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la formalizacion del contrato, la “Tactica de
medios” en la que se senalen:
a. Los sectores y soportes publicitarios incluidos.

b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos en la tactica
propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes condujeran a la obtencion de algun
descuento sobre tarifa, debera especificarse el porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario
final, una vez aplicado citado descuento

c. El coste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA)

d. La programacion y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores y soportes
publicitarios propuestos. Esta informacion debera acompanarse de un calendario diario que recoja la
actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y sector publicitario.

6. Lacampaia debe enmarcarse preferentemente del 12 al 24 de diciembre de 2022 (ambos inclusive)
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