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PRESENTACION

La finalidad dltima de este estudio es disponer de datos de audiencia, una informacién
veraz, representativa, y de facil acceso.

Se contempla un anélisis de audiencia que quiere abarcar dos dimensiones o aspectos
concretos, partiendo de una pregunta: ¢ Qué medios y contenidos informativos consumen las
personas y grupos sociales de la Comunidad Auténoma de La Rioja? Nos interesa, no sélo
cuantificar los publicos, algo circunscrito a la elaboracién de un estudio de medicién y
consumo de medios, que suele centrar los estudios de audiencias mas recurrentes
(estimaciones del numero de personas que han estado expuestos a un evento medial,
textual, sonoro, multimedia..., en un momento del tiempo determinado); sino también
estudiar y conocer también los habitos y cualificacion de la audiencia (frecuencias,
tiempo dedicado, periodos y horarios); y tratar de establecer, en lo posible, perfiles de
audiencias (por zona de residencia, habitat, sexo, grupos de edad, niveles de estudio, nivel
de vida subjetivo, etc.).

Los medios, agencias y empresas de comunicacion demandan un Estudio de Audiencias
especifico para la Comunidad de La Rioja, que aporte informacién veraz, representativa y
certificada; algo que también atafie a sus potenciales clientes, y a la sociedad en general.
Partimos de un contexto en el que a nivel nacional existe el Estudio General de Medios
[EGM], que aporta datos para cada una de las provincias de la Espafia peninsular, Baleares
y Canarias, pero que resulta poco representativo para el caso de La Rioja, debido al
reducido tamafio de la muestra correspondiente, calculada de forma proporcional al tamafio
poblacional (EGM Multimedia 210 entrevistas, frente a las 900 que se realizan en este
Estudio de Audiencias especifico para La Rioja?). Ademas, a nivel autonémico, no son pocas
las Comunidades que ya cuentan con un estudio de audiencia propio.

Otro inconveniente del EGM es que no contempla medios digitales locales. Las nuevas
tecnologias han transformado nuestra forma de informarnos, y la aparicion del Covid-19
estimamos que ha provocado un mayor auge de este tipo de medios (apreciacion que no
podemos confirmar o desestimar con la informacion disponible actualmente), lo que podria
dar un giro importante a las estrategias de comunicacion y a la inversion publicitaria
actuales.

Por otra parte, tenemos que el EGM no contempla ni audita la audiencia de algunos de los
medios presentes en La Rioja.

Disponer de informacion para cada medio sobre los distintos aspectos a analizar y sobre el
perfil de las audiencias, como el sexo, la edad, nivel econémico, etc. es clave para asegurar
la eficacia y eficiencia de la inversién en comunicacion.

1 Para que podamos comparar lo que hay y lo que se propone en términos de tamafio y sobre todo de
representatividad, solo hay que fijarse en los errores muestrales de ambas propuestas. Para el EGM
Multimedia, a La Rioja (con una poblacion de 277.392 habitantes de 14 afios y mas, segun datos del
Padron Municipal Poblacion a 1 de enero de 2020 - INE, fuente sobre la que han calculado las
muestras del EGM 2022), con la realizacién de 210 entrevistas, el error muestral se nos iria a £6,75.
Para el estudio de audiencias que ahora presentamos (sobre los mismos datos poblacionales), con la
realizacion de 948 entrevistas, el error muestral se nos queda en +3
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METODOLOGIA

Objetivo final_ Disponer de unas fuentes de informacién veraz y lo suficientemente
representativa sobre audiencias de todos y cada uno de los medios presentes en La Rioja,
incluidos los medios digitales

Objetivos especificos_ (1) cuantificar el consumo, (2) conocer las frecuencias de
lectura/escuchalvisionado, (3) conocer las secciones/espacios de mayor interés, (4) conocer
los habitos (tiempo, periodos y horarios dedicados), todo ello para cada uno de los medios
en La Rioja, incluidos los medios digitales, a partir de una muestra lo suficientemente
representativa de la poblacién riojana; y (5) establecer perfiles de audiencias, en base a
zonas de residencia, habitat, sexo, grupos de edad, niveles de estudio, nivel de vida
subjetivo, etc.

Metodologia de recoleccion de datos_ Se trata de un estudio anual (en una Unica ola)
poblacional (no trata de representar a los lectores u oyentes, sino que busca una
representacion adecuada de la poblacién mediante una muestra).

Muestra disefiada_ Ambito, la Comunidad Autonoma de La Rioja; Universo de estudio,
274.632 personas (poblacion de mas de 14 afios residente en La CAR, a 1 de enero de
2021 - INE). La muestra es de 900 encuestas, con un margen de error de + 3,3, para un
Nivel de Confianza del 95%. Muestra real_ El tamafio de la muestra se ha visto
incrementado hasta las 948 encuestas, lo que rebaja el margen de error al + 3,03, para un
mismo Nivel de Confianza del 95%.

Procedimiento de muestreo_ Aleatorio polietapico y estratificado. Los estratos se definen
por variables geograficas, por el cruce de zona geogréfica (Rioja Alta, Rioja Media, Rioja
Baja, Sierra Alta, Sierra Media y Sierra Baja) y tamafio poblacional de los municipios (menos
de 100 habitantes, entre 101 y 500, entre 501 y 1.000, entre 1.001 y 2.000, entre 2.001 y
5.000, entre 5.001 y 10.000, entre 10.001 y 20.000, entre 20.001 y 50.000, y mas de 50.000
habitantes), y afijacién proporcional®. La seleccién de las Ultimas unidades -entrevistados-
por cuotas de grupos de edad (de 15 a 19 afios, de 20 a 24, de 25 a 34, de 34 a 44, de 45 a
54, de 55 a 64, de 65 a 75, de 75 y mas afios) y sexo, también con afijacion proporcional®

Método_ Entrevista telefénica asistida por ordenador (CAPI), a teléfonos fijos y moviles.

Informacién a recoger / Cuestionario_ La informacién que se recogera esta dividida en
secciones correspondientes a: 1) Datos de clasificacion: variables sociodemogréficas y
geograficas (sexo, edad, nivel de estudios, nivel de vida subjetivo, zona geogréafica de
residencia, habitat); y 2) Medios: prensa diaria escrita, publicaciones no diarias escritas,
publicaciones digitales, radio y television; se trata de un estudio multimedia, puesto que la
realidad social y publicitaria es multimedia. La informacién que se recoge sobre los medios
responde al siguiente esquema: audiencia en el Ultimo mes, frecuencia de audiencia en dias
laborables y en fin de semana, secciones, temas o contenidos de mayor interés y habitos de
la audiencia (tiempo dedicado a la lectura, escucha o visionado, lugar de lectura en medios

2 Afijacion de entrevistas segun zona geogréfica y tamafio poblacional de los municipios

3 Cuotas por grupos de edad y sexo
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impresos; periodos y horarios de lectura de prensa digital, escucha en radio y visionado en
Television; etc.)

Trabajo de campo_ Se llevo a cabo en junio y julio, bajo las siguientes pautas: un plan de
trabajo estratificado por localidad (resultante del cruce de zona geografica y tamafio
poblacional de los municipios), sexo y grupos de edad. Para la seleccién del hogar y del
individuo se conté con un marco -directorio telefénico- propio (adquirido). La recogida de
datos se realizé llamando al teléfono seleccionado aleatoriamente, en distintas horas (con
un horario aproximado de 9:30 a 20:30 horas, de lunes a domingo; el 60% de las encuestas
realizadas de lunes a viernes, el 20% en sdbados y otro 20% en domingos). La supervision
del trabajo de campo se llevdo a cabo mediante: revision diaria de los registros de
encuestas realizadas (respeto las muestras y cuotas, coherencia de respuestas y
comparacion de respuestas), y monitorizacion de entrevistas (escucha de entrevistas,
comprobacion de la correcta aplicacion del cuestionario y registro de datos).

Analisis y resultados_ Se procedié a la realizaciéon de un analisis descriptivo univariable,
para cada uno de los medios regionales y locales, siguiendo el esquema: audiencia en el
altimo mes, frecuencia de audiencia en dias laborables y en fines de semana,
secciones/temas/contenidos de mayor interés y habitos de lectura/escuchalvisionado; y
perfil (variables sociodemogréficas) de los lectores/oyentes/televidentes.

La medicion de audiencias de prensa, radio y television ha seguido cuatro metodologias
diferenciadas. Se ha basado en:

1. El recuerdo de la lectura, escucha o visionado los Ultimos treinta dias

2. El recuerdo de la lectura, escucha o visionado entre semana/dias laborables, de lunes a
viernes

3. El recuerdo de la lectura, escucha o visionado los fines de semana, los sabados y
domingos

4. El recuerdo combinado de entre semana/dias laborables y fines de semana, que da
lugar a lo que hemos llamado lector, oyente o televidente FRECUENTE, |la audiencia
mas fiel, y que no es mas que la combinacién de las dos estrategias anteriores:
lector/oyente/televidente habitual entre semana/dias laborables (4 o 5 dias de lunes
aviernes), y en fin de semana (sabado y/o domingo). Ver anexo |

Notas:

1 Tal y como se indica posteriormente, tras estudiar los resultados se establecié un
porcentaje de corte del 1,5% para desarrollar el analisis de cada medio.

2_ Se han destacado los aspectos mas relevantes del perfil de la audiencia de los medios,
concretamente aquellos puntos donde la audiencia tiene un porcentaje alto, muy alto, bajo o
muy bajo en relacién a la muestra;

3_ Queremos indicar que los datos son orientativos en los puntos donde la poblacion es
inferior al 3% en la muestra (menos de 30 personas).
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AUDIENCIAS EN LOS ULTIMOS TREINTA DIAS

AUDIENCIAS GENERALES

En los ultimos treinta dias, leyé prensa diaria escrita, de &mbito regional y/o local, el 40,2%
de los encuestados; alguna publicaciéon no diaria escrita, regional o local, el 20,8%; alguna
publicacién digital de teméatica generalista, de ambito regional o local, el 37,4% y alguna
publicacion digital de tematica especializada, regional o locales el 9,7%; escucho radio el
70,5%; y vio alguna television, regional o local, el 23,8% de los encuestados.

Medios regionales/locales
Prensa diaria escrita
Prensa diaria escrita 40,19%
. . Publicaci -diari
Publicaciones no diarias 20,78% ublicaciones no-diarias
Prensa digital generalista 37,45% Prensa digital generalista
Prensa digital tematica 9,70% Prensa digital temética
Radio 70,46% Radio 5%
Television 23,84% P
Television 23,8%
Muestra  (948) .

AUDIENCIAS POR MEDIOS

En cuanto a la prensa diaria escrita Diario La Rioja 34,81%
regional o local, en el Ultimo mes de El Dia de La Rioja 7.50%
referencia (Ultimos treinta dias) el 34,8%
de los encuestados habia leido La Rioja,
y el 7,6% El Dia de La Rioja.

El Correo. Edicion Haro-Miranda 0,84%
Muestra  (948)

Por lo que respecta a las publicaciones De Buena Fuente (Ayto. Logrofio) 9,49%
no diarias regionales o locales de Gente La Rioja 4.43%
tematica generalista, en el Ultimo mes —

de referencia el 9,5% de los encuestados LaBrajula 3,16%
habia leido De Buena Fuente, el 4,4% Escaparate 2,74%
Gente La Rioja, el 3,2% La Brdjula y el La Voz del Najerilla 1,16%
2,7% Escaparate. Muestra  (948)

Y en cuanto a las publicaciones no diarias regionales o locales de tematica
especializada, en el ultimo mes de referencia ninguna de las cabeceras alcanza entre los
entrevistados el 1% de lectores.

Rioja Sport 0,84%
Cuaderno de Campo 0,21%
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Campo Riojano - ARAJ ASAJA 0,11%
La Crénica de Alfaro 0,11%
La GuiaGo 0,00%
FER Magazine 0,00%
La Unién - UAGR 0,00%
Lararium Rev. Humanistico Literaria 0,00%
Belezos (IER) 0,00%
Piedra de Rayo 0,00%
Fragmentos — Colegio de Arquitectos de La Rioja 0,00%
Peregrino - Asociacion Camino de Santiago 0,00%
Revista Fabula Literaria 0,00%
El Regadio - Cenicero 0,00%
Gracurris - Estudios Alfarefios 0,00%
Diario de Vendimia 0,00%

Muestra  (948)

En el apartado de diarios digitales regionales o locales de teméatica generalista, en el
ultimo mes de referencia el 26,2% de los encuestados ley6é “larioja.com”, el 15,6%
“nuevecuatrouno.com”, el 6,6% “rioja2.com” y el 3% “eldiadelarioja.es”.

En el caso de los medios digitales, siguiendo la Ley 7/2017, de 22 de mayo, de
Comunicacion y Publicidad Institucional de La Rioja, en donde se recoge expresamente que
cuando se trate de contratar formatos, soportes o medios digitales se atendera a las
particularidades del medio y a las métricas propias de la analitica web, recomendamos que
ademas del presente estudio sean tenidos otros especificos de medios digitales.

larioja.com 26,16%
nuevecuatrouno.com 15,61%
rioja2.com 6,65%
eldiadelarioja.es 2,95%
radiorioja.es 0,53%
labr(juladecalahorra.com 0,53%
harodigital.com 0,32%
De Buena Fuente (logrofio.es) 0,32%
elcorreo.com (Haro) 0,32%
gentedigital.es 0,21%
lavozdelnajerilla.com 0,11%
lanoticia.es 0,11%
yoleoescaparate.com 0,11%
Actualidad Rioja Baja 0,11%

Muestra  (948)
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Y por lo que respecta a los diarios digitales regionales o locales de tematica
especializada, en el Ultimo mes de referencia el 4,5% leyo “elbalcondemateo.es” y el 2,5%
“laprensadelrioja.com”.

elbalcondemateo.es 4,54%
laprensadelrioja.com 2,53%
Fer Magazine [fer.es] 0,84%
laguiago.com 0,63%
lanoticia.es 0,63%
Lararium [revistalararium.blogspot.com] 0,53%
Cuaderno de Campo [larioja.org] 0,53%
revistariojasport.com 0,21%
spoonful.es 0,11%
Campo Riojano [aragasaja.com] 0,11%
La Unién [uagr.org] 0,11%
Saludable-Rioja Salud [www.riojasalud.es] 0,11%
Boletin de Coyuntura Empresarial de La Rioja [camaracomerciorioja.com] 0,11%
Danza en escena [danza.es] 0,11%
Actualidad Rioja Baja 0,00%
Avanza-CCOO [avanzariojaccoo.es] 0,00%
La Canela [fuenmayor.org] 0,00%
Info olivo [infolivo.com] 0,00%
Kalakorikos [dialnet.unirioja.es] 0,00%
Médicos Rioja-Colegio de Médicos [medicosrioja.com] 0,00%

Muestra  (948)
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En el capitulo de radios, en el ultimo mes de referencia el 12,55% de los encuestados
escucho Cadena COPE Logrofio Rioja Alta, el 12,1% Cadena 100 Logrofio y Rioja Alta, el
9% Los 40 Principales y el 7,9% Radio Rioja Cadena SER AM-FM.

Entre un 6,6% y un 5,6% (en un punto porcentual), los encuestados escucharon: Cadena
Dial, Onda Cero Radio, Megastar FM Logrofio, Rock FM Logrofio y Rioja, Radio Nacional
de Espafia 1, Europa FM y Cadena SER Calahorra. Cadena Cope Rioja Baja es escuchada
por el 3,7%. A mayor distancia, alrededor del 2% de los entrevistados escucharon: Cadenas
SER Haro, Canal Ebro Haro, Kiss FM y Radio Nacional de Espafia 3.

Cadena COPE Logrofio y Rioja Alta 12,55%
Cadena 100 Logrofio y Rioja Alta 12,13%

Los Cuarenta Principales 8,97%
Radio Rioja Cadena SER AM FM 7,91%
Cadena Dial 6,65%
Onda Cero Radio 6,54%
Megastar FM Logrofio 6,43%
Rock FM Logrofio y Rioja 6,12%
Radio Nacional de Espafia Radio 1 5,80%
Europa FM 5,70%
Cadena SER Calahorra 5,59%
Cadena COPE Rioja Baja 3,69%
Cadena SER Haro 2,43%
Canal Ebro Haro 2,22%
KISS FM 2,11%
Radio Nacional de Espafia Radio 3 2,00%
Radio Nacional de Espafia Radio 5 1,37%
Canal Ebro Arnedo 1,37%
Cadena Dial Haro 1,05%
Radio Maria 0,63%
ES. Radio 0,63%
Radio OLE 0,53%
Radio MARCA 0,53%
Onda Cero Calahorra 0,42%
Melodia FM 0,42%
Radio Arnedo 0,42%
Vive La Rioja 0,11%
Radio Autol Musica 0,00%
Onda Fuenmayor 0,00%
Radio La Calzada es radio 0,00%

Muestra  (948)
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Por dltimo, por lo que respecta a las La Rioja 7 TV 14.56%
t,eIIeV|S|ones reg|onale§ o] I,O(.:ales, er] el TVR (Vocento) 150%
ultimo mes de referencia (Ultimos treinta Simona Telovision (STV o
dias) el 14,6% de los encuestados ha intonia Television (STV) 95%
visto La Rioja 7 TV y el 11,5% TVR. Muestra  (948)

A la vista de estos resultados, establecemos un porcentaje de corte, que situamos en el
1,5%, para seguir profundizando en el andlisis, con datos sobre la frecuencia de audiencia
en dias laborables y en fines de semana, las secciones, temas o contenidos de mayor
interés para lectores, oyentes y televidentes, y los habitos de lectura, escucha o visionado; y
también para establecer el perfil de los usuarios de cada uno de estos medios (que superen
el 1,5% de audiencia en los ultimos 30 dias).

Ver Anexo 1: Audiencias “frecuentes” entre semana y en fin de semana

Ver Anexo 2: Inferencia de datos de audiencia a la poblacion
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PRENSA DIARIA ESCRITA

DIARIO LA RIOJA

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han
leido el diario La Rioja el 34,8% de los encuestados;
entre semana -de lunes a viernes-, lo han leido con
cierta frecuencia -4 o 5 dias- el 16,6%, y en fines de
semana -sabado y/o domingo- el 19% de los

encuestados.

Habitos de lectura en dias laborables__

Secciones de interés 4

Audiencia

30 ultimos dias

330 34,81%

Dias laborables

157 16,56%

Fines de semana

180 18,99%

Muestra

(948)

Las secciones que despiertan mayor interés entre los lectores de La Rioja entre semana
son, por orden de preferencia: Informacién Local e Informacién Regional, de interés para
el 62,4% y el 61,8% de sus lectores, respectivamente. De lejos, Informacion Nacional de
interés para el 36,9%, Deportes para el 28,7%, e Informacién Internacional para el 20,4%

de sus lectores.

Secciones 4
Informacién Local 62,42%
Informacion Regional 61,78%
Informacién Nacional 36,94%
Deportes 28,66%
Informacién Internacional 20,38%
Cultura 17,20%
Economia/Laboral 12,10%
Sec. especiales/Suplementos 10,19%
Opinion 8,92%
Anuncios 6,37%
Base (157)

4 En respuesta espontanea y miltiple

Inform. Local
Inform. Regional
Inform. Nacional

Deportes

Inform. Internacional
Cultura 117,2%
Economia/Laboral 12,?1%
Sec. espec./Suplementos | 10,Zj%
Opinién 8,90/;

Anuncios

28,7%

20,4%

36,9%

62,4%

61,8%
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Tiempo de lectura®_

El 41,4% de los lectores de La Rioja dedican a su lectura, los dias laborables, entre un
cuarto y media hora, y un 30,6% menos de un cuarto de hora.

Tiempo de lectura ®
- 15 min. o menos
15 min. o menos 30,57%
De 16 a 30 min. 41,40% de 16 a 30 min. 4%
De 31 a 60 min. 15,92% de 31 a 60 min.
De 61 a 90 min. 5,73% )
- de 61 a 90 min.
Mas de 90 min. 3,82%
Base (157) mas de 90 min.

Lugar de lectura ®_

En cuanto al lugar habitual de lectura de La Rioja los dias laborables, el 54,1% de los
lectores sefiala que es su casa y el 49,7% un bar o cafeteria.

Lugar de lectura ® o
Casa 54,14%
Casa 54,14% o
Bar o cafeteria 49,68% Bar o cafeteria | 49,68%
Lugar de trabajo 13,38% Lugar de trabajo 13,38%
Otro establecimiento publico 0,64% o . Pobo
Otro establecimiento publico | 0,64%
Calle o transporte 0,64% P
0,
Base (157) Calle o transporte O'(EMA)E

Habitos de lectura en fin de semana_

Secciones de interés_

Las secciones que despiertan mayor interés entre los lectores de La Rioja, en fin de
semana, son por orden de preferencia: Informacién Local y Regional, de interés para el
63,3% y el 60% de sus lectores, respectivamente. De lejos, Informacion Nacional, de
interés para el 35,6%; Deportes, para el 26,7%; e Informacion Internacional, para el

20,6% de sus lectores.

5 En respuesta simple asistida
6 En respuesta multiple asistida
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Secciones ;
— Inform. Local 63,3%
Informacion Local 63,33% b
-, K Inform. Regional 60,0%
Informacion Regional 60,00% 9 — ’
Informacion Nacional 35,56% Inform. Nacional i 356%
Deportes 26,67% Deportes 26,7%
Informacién Internacional 20,56% Inform. Internacional 20,6%
Cultura 16,11% Cultura 16,19%
, o i
Economia/Laboral 13,89% Econom@/Laboral 13.9%
Sec. espec. /Suplementos 10,56% y
— sec. espec./suplementos 10,6%
Opinion 10,00% : i
, Opinién 10,0%
Anuncios 6,11% P
Anuncios 6,1% |
Base  (180) St

Tiempo de lectura_

El 38,9% de los lectores de La Rioja dedica a su lectura en fin de semana entre un cuarto
de hora y media hora, y un 31,1% menos de un cuarto de hora.

Tiempo de lectura ;
- 15 min. o menos 31,1%
15 min. o menos 31,11%
De 16 a 30 min. 38,89% de 16 a 30 min. 38,9%
De 31 a 60 min. 18,33% de 31 a 60 min.
i 0,
De 61 a 90 min. 6,11% de 61 2.90 min.
Mas de 90 min. 3,89%
As de 90 min.
Base (180) masde =8 min

Lugar de lectura_

En cuanto al lugar habitual de lectura de La Rioja, en fin de semana, el 55% de los
lectores sefiala su casa y un 51,7% un bar o cafeteria.

Lugar de lectura

Casa 55,00%
51,67% Bar o cafeteria

Casa 550%

Bar o cafeteria 51‘,7‘%‘3

Lugar de trabajo 9,44% Lugar de trabajo
Otro establecimiento publico 1,11% o )

Otro establecimiento publico
Calle o transporte 1,11%

Base (180) Calle o transporte
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Perfil del lector_

Lectores del Diario La Rioja, en dias laborables y en fin de semana, considerando variables
como: zona geogréfica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad,
convivencia, nivel de estudios, relacién con la actividad y nivel de vida (subjetivo)’

Lunes a Fin de

viernes semana Muestra
Zona geogréfica
Rioja Alta 10,2% 11,1% 14,1%
Rioja Media 75,8% 72,8% 61,3%
Rioja Baja 11,5% 14,4% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,6% 0,6% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,6% 0,6% 0,8%
Rioja Sierra Baja 1,3% 0,6% 0,4%
Tamafio municipio
<100 1,3% 1,1% 0,9%
101-500 4,5% 2,2% 5,5%
501-1.000 2,5% 2,2% 2,3%
1.001-2.000 2,5% 3,3% 3,5%
2.001-5.000 8,3% 11,7% 11,2%
5.001-10.000 10,2% 9,4% 9,9%
10.001-20.000 7,0% 10,0% 11,6%
20.001-50.000 3,8% 5,0% 7,3%
> 50.000 59,9% 55,0% 47,8%

Sexo

7 Aparecen remarcados algunos porcentajes. Ello responde a:

Es un porcentaje alto en relacién a la muestra; una sobre-representacion de personas con ese
determinado perfil, en comparacién con el total de la muestra (entre un +33,3 y un +66,6% relativo
de desviacion respecto de la muestra)

M Esun porcentaje muy alto en relacién a la muestra; una altisima sobre-representacion de personas
con ese determinado perfil, en comparacion con el total de la muestra (mas de un +66,6% relativo
de desviacion respecto de la muestra)

Es un porcentaje bajo en relacion a la muestra; una infra-representacion de personas con ese
determinado perfil, en comparacién con el total de la muestra (entre un -33,3 y un -66,6% relativo
de desviacion respecto de la muestra).
Es un porcentaje muy bajo en relacion a la muestra; una altisima infra-representacion de personas
con ese determinado perfil, en comparacion con el total de la muestra (mas de un -66,6% relativo
de desviacién respecto de la muestra)

Porcentajes por debajo del 3% en la muestra (menos de 30 personas), los datos son orientativos.
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Hombre 57,3% 56,7% 48,5%
Mujer 42,7% 43,3% 51,5%
Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,6% 1,1% 2,7%
20-24 afos 1,9% 2,8% 8,5%
25-34 afios 7,6% 7,8% 11,3%
35-44 afios 11,5% 12,2% 17,9%
45-54 afos 15,3% 17,2% 18,1%
55-64 afios 24,2% 23,3% 17,4%
65-74 afios 22,9% 22,8% 14,3%
75 afios y mas 15,9% 12,8% 9,6%
Convivencia

Vivo sélo 18,5% 13,9% 15,8%
Vivo en pareja 30,6% 31,7% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 31,2% 35,0% 32,4%
Vivo sélo con hijos 6,4% 7,2% 5,4%
Con otras unidades familiares 10,8% 8,9% 14,0%
Con compafieros de piso 0,6% 1,1% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios o menos 16,6% 10,6% 16,0%
Secundaria obligatoria 10,2% 12,8% 16,5%
Secundaria superior 30,6% 33,9% 38,4%
Universitarios 42,0% 41,7% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 51,6% 50,6% 56,1%
Parado/a 5,1% 7,2% 10,4%
Jubilado/pensionista 38,2% 36,7% 22,9%
Estudiante 0,6% 1,1% 3,1%
Trabaja en el hogar 4,5% 3,9% 6,1%
Nivel de vida

Alto 1,9% 1,7% 1,4%
Medio-alto 15,3% 11,1% 10,9%
Medio-medio 56,1% 60,0% 55,0%
Medio-bajo 18,5% 18,9% 21,9%
Bajo 5,7% 5,0% 7,5%
Bases (157) (180) (948)
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EL DIA DE LA RIOJA

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han
leido el diario ElI Dia de La Rioja el 7,6% de los
encuestados; y entre semana -de lunes a viernes- lo ha
leido con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el 4,5%8.

Habitos de lectura en dias laborables__

Audiencia

30 ultimos dias 72 7,59%

Dias laborables 43 4,54%
Muestra (948)

Secciones de interés_

Las secciones que despiertan mayor interés entre los lectores del Dia de La Rioja son,
por orden de preferencia: Informacién Local e Informacién Regional, de interés para el
58,1% en ambos casos. De lejos Cultura, de interés para el 30,2%; Informacién Nacional,
para el 23,3%; y Deportes, para el 20,9% de sus lectores.

Secciones
Informacién Local 58,14%
Informacién Regional 58,14%
Cultura 30,23%
Informacién Nacional 23,26%
Deportes 20,93%
Informacién Internacional 18,60%
Economia/Laboral 13,95%
Opinion 13,95%
Anuncios 9,30%
Secciones especiales / Suplementos 6,98%
Base (43)

Inform. Local
Inform. Regional
Cultura

Inform. Nacional
Deportes

Inform. Internacional

Economia..

Opinion
Anuncios

Secciones especiales / Suplementos

58,1%
58,1%

30,2%

2(?3,30/%)
| 20?,9%}
18,%3%

19,3% |

7,0%

Tiempo de lectura_

El 53,5% de los lectores del Dia de La Rioja dedican a su lectura entre un cuarto y media
hora, y un 27,9% menos de un cuarto de hora.

Tiempo de lectura
15 min. o menos 27,91%
De 16 a 30 min. 53,49% de 16 a 30 min.
De 31 a 60 min. 13,95% de 31 a 60 min.
De 61 a 90 min. 2,33% .
de 61 a 90 min.

Mas de 90 min. 2,33%

Base (43) mas de 90 min.

15 min. o menos _ 27,9%

8 Este diario solo sale a la calle de lunes a viernes
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Lugar de lectura_

En cuanto al lugar habitual de lectura del Dia de La Rioja, el 79,1% lo lee en su casa.

Lugar de lectura

Casa 79,07%
Lugar de trabajo 16,28%
Bar o cafeteria 13,95%
Calle o transporte 6,98%
Otro establecimiento publico 2,33%

Base (43)

Perfil del lector_

Lugar de trabajo - 16,28%
Bar o cafeteria . 13,95%
Calle o transporte . '

Otro establecimiento pablico || 2,33%

Lectores del Dia de La Rioja, considerando variables como: zona geografica de residencia,
hébitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad, convivencia, nivel de estudios,
relacién con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

I;/lijgrense: Muestra
Zona geogréfica
Rioja Alta 9,3% 14,1%
Rioja Media 88,4% 61,3%
Rioja Baja 2,3% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,4%
Tamafio municipio
<100 0,0% 0,9%
101-500 0,0% 5,5%
501-1.000 2,3% 2,3%
1.001-2.000 0,0% 3,5%
2.001-5.000 9,3% 11,2%
5.001-10.000 9,3% 9,9%
10.001-20.000 16,3% 11,6%
20.001-50.000 0,0% 7,3%
> 50.000 62,8% 47,8%
Sexo
Hombre 27,9% 48,5%
Mujer 72,1% 51,5%
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Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,0% 2,7%
20-24 afios 0,0% 8,5%
25-34 afios 11,6% 11,3%
35-44 afios 14,0% 17,9%
45-54 afos 18,6% 18,1%
55-64 afios 16,3% 17,4%
65-74 afios 23,3% 14,3%
75 afios y mas 16,3% 9,6%
Convivencia

Vivo sélo 2,3% 15,8%
Vivo en pareja 51,2% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 30,2% 32,4%
Vivo sélo con hijos 7,0% 5,4%
Con otras unidades familiares 7,0% 14,0%
Con compaferos de piso 0,0% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios o menos 16,3% 16,0%
Secundaria obligatoria 11,6% 16,5%
Secundaria superior 32,6% 38,4%
Universitarios 39,5% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 51,2% 56,1%
Parado/a 4, 7% 10,4%
Jubilado/pensionista 34,9% 22,9%
Estudiante 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 9,3% 6,1%
Nivel de vida

Alto 2,3% 1,4%
Medio-alto 18,6% 10,9%
Medio-medio 67,4% 55,0%
Medio-bajo 4,7% 21,9%
Bajo 7,0% 7,5%
Bases (43) (948)
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PUBLICACIONES ESCRITAS NO-DIARIAS

DE BUENA FUENTE - Ayto. de Logrofio

Audiencia_ En el dltimo mes de referencia (dltimos 30  Audiencia
dias) ha leido De Buena Fuente el 9,5% de los 30 gitimos dias 90 9,49%
encuestados. Muestra (948)

Habitos de lectura_

Tiempo de lectura_

El 66,7% de los lectores de De Buena Fuente han dedicado a su lectura menos de un
cuarto de hora.

Tiempo de lectura Py
B 15 min. o menos 66,7%
15 min. 0 menos 66,67%
De 16 a 30 min. 17,78% de 16 a 30 min.
De 31 a 60 min. 6,67% de 31 a 60 min.
De 61 a 90 min. 3,33% ]
- - de 61 a 90 min.
Mas de 90 min. 0,00%
Base (90) mas de 90 min.

Lugar de lectura_

En cuanto al lugar habitual de lectura de De Buena Fuente, el 87,8% de los lectores lo lee

en su casa.
Lugar de lectura 87,8%
Casa

Casa 87,78% P

Bar o cafeteria 4,44% Baro cafeteria | 4,4%

Lugar de trabajo 3,33% Lugar de trabajo 3,3%

Otro establecimiento publico 1,11% n o o

Otro establecimiento publico | 1,1% |

Calle o el transporte 0,00% P

Calle o el transporte | 0,0% |

Base (90) P o

Perfil del lector_

Lectores de De Buena Fuente, considerando variables como: zona geografica de residencia,
habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad, convivencia, nivel de estudios,
relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)
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Ultim,os Muestra

30 dias
Zona geogréfica
Rioja Alta 2,2% 14,1%
Rioja Media 92,2% 61,3%
Rioja Baja 3,3% 22,0%
Rioja Sierra Alta 1,1% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 1,1% 0,4%
Tamafio municipio
<100 1,1% 0,9%
101-500 2,2% 5,5%
501-1.000 2,2% 2,3%
1.001-2.000 0,0% 3,5%
2.001-5.000 3,3% 11,2%
5.001-10.000 0,0% 9,9%
10.001-20.000 3,3% 11,6%
20.001-50.000 1,1% 7,3%
> 50.000 86,7% 47,8%
Sexo
Hombre 46,7% 48,5%
Mujer 53,3% 51,5%
Edad (grupos de edad)
15-19 afios 1,1% 2,7%
20-24 anos 4,4% 8,5%
25-34 afios 2,2% 11,3%
35-44 afios 15,6% 17,9%
45-54 afios 8,9% 18,1%
55-64 afios 23,3% 17,4%
65-74 afos 26,7% 14,3%
75 afios y mas 17,8% 9,6%
Convivencia
Vivo sélo 16,7% 15,8%
Vivo en pareja 41,1% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 27,8% 32,4%
Vivo sélo con hijos 1,1% 5,4%
Con otras unidades familiares 10,0% 14,0%
Con compafieros de piso 1,1% 2,2%
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Nivel de estudios

Primarios 0 menos 18,9% 16,0%
Secundaria obligatoria 11,1% 16,5%
Secundaria superior 32,2% 38,4%
Universitarios 36,7% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 37,8% 56,1%
Parado/a 5,6% 10,4%
Jubilado/pensionista 48,9% 22,9%
Estudiante 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 5,6% 6,1%
Nivel de vida

Alto 0,0% 1,4%
Medio-alto 13,3% 10,9%
Medio-medio 64,4% 55,0%
Medio-bajo 17,8% 21,9%
Bajo 3,3% 7,5%
Bases (90) (948)
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GENTE LA RIOJA

Audiencia_ En el tltimo mes de referencia (Gltimos 30
dias) ha leido Gente La Rioja el 4,4% de los

encuestados.

Héabitos de lectura_

Tiempo de lectura_

Audiencia

30 ultimos dias

42 4,43%

Muestra

(948)

El 59,5% de los lectores de Gente La Rioja dedican a su lectura menos de un cuarto de
hora, y un 28,6% dedica entre un cuarto de hora y media hora.

Tiempo de lectura

15 min. o menos 59,52%
De 16 a 30 min. 28,57%
De 31 a 60 min. 4,76%
De 61 a 90 min. 2,38%
Més de 90 min. 0,00%

Base (42)

Lugar de lectura_

de 16 a 30 min. _‘28,6‘%
l4,8%§ P

B

de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

mas de 90 min. 0,0%

En cuanto al lugar habitual de lectura de Gente La Rioja, el 76,2% de sus lectores lo lee

€n Ssu casa.

Lugar de lectura

Casa 76,19%
Bar o cafeteria 23,81%
Otro establecimiento publico 4,76%
Lugar de trabajo 2,38%
Calle o el transporte 0,00%

Base (42)

Casa

Bar o cafeteria

Otro establecimiento publico
Lugar de trabajo

Calle o el transporte

76,2%

Perfil del lector__

Lectores de Gente La Rioja, considerando variables como: zona geografica de residencia,
hébitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad, convivencia, nivel de estudios,
relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)
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Ultim,os Muestra

30 dias
Zona geogréfica
Rioja Alta 7,1% 14,1%
Rioja Media 83,3% 61,3%
Rioja Baja 7,1% 22,0%
Rioja Sierra Alta 2,4% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,4%
Tamafio municipio
<100 0,0% 0,9%
101-500 7,1% 5,5%
501-1.000 2,4% 2,3%
1.001-2.000 2,4% 3,5%
2.001-5.000 9,5% 11,2%
5.001-10.000 0,0% 9,9%
10.001-20.000 7,1% 11,6%
20.001-50.000 4,8% 7,3%
> 50.000 66,7% 47,8%
Sexo
Hombre 42,9% 48,5%
Mujer 57,1% 51,5%
Edad (grupos de edad)
15-19 afios 0,0% 2,7%
20-24 afios 0,0% 8,5%
25-34 afios 4,8% 11,3%
35-44 afios 19,0% 17,9%
45-54 afios 19,0% 18,1%
55-64 afios 23,8% 17,4%
65-74 afos 23,8% 14,3%
75 afios y mas 9,5% 9,6%
Convivencia
Vivo sélo 16,7% 15,8%
Vivo en pareja 33,3% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 35,7% 32,4%
Vivo sélo con hijos 11,9% 5,4%
Con otras unidades familiares 2,4% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 2,2%
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Nivel de estudios

Primarios 0 menos 19,0% 16,0%
Secundaria obligatoria 19,0% 16,5%
Secundaria superior 28,6% 38,4%
Universitarios 33,3% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 52,4% 56,1%
Parado/a 7,1% 10,4%
Jubilado/pensionista 33,3% 22,9%
Estudiante 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 7,1% 6,1%
Nivel de vida

Alto 0,0% 1,4%
Medio-alto 2,4% 10,9%
Medio-medio 54,8% 55,0%
Medio-bajo 31,0% 21,9%
Bajo 9,5% 7,5%
Bases (42) (948)
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LA BRUJULA

Audiencia_ En el ultimo mes de referencia (0ltimos 30  Audiencia

dias) ha leido La Brujula el 3,2% de los encuestados.

Habitos de lectura

Tiempo de lectura_

30 ultimos dias 30 3,16%

Muestra (948)

El 80% de los lectores de La Brujula dedica a su lectura menos de un cuarto de hora.

Tiempo de lectura

15 min. 0 menos 80,00%
De 16 a 30 min. 13,33%
De 31 a 60 min. 6,67%
De 61 a 90 min. 0,00%
Més de 90 min. 0,00%

Base (30)

Lugar de lectura_

15 min. o menos

de 16 a 30 min. 133’,3%
de 31 a 60 min. 67%
de 61 a 90 min. 0,0°j/o |

masde 90 min. | 0,0%

80,0%

En cuanto al lugar habitual de lectura de La Brujula, el 60% de sus lectores lo lee en su

casa.

Lugar de lectura

Casa 60,00%
Bar o cafeteria 23,33%
Lugar de trabajo 13,33%
Otro establecimiento publico 0,00%
Calle o el transporte 0,00%

Base (30)

Perfil del lector__

Casa

Bar o cafeteria

Lugar de trabajo

Otro establecimiento publico

Calle o el transporte

60,0%

Lectores de La Brujula, considerando variables como: zona geografica de residencia, habitat
(tamafio del municipio), sexo, grupos de edad, convivencia, nivel de estudios, relacion con la
actividad y nivel de vida (subjetivo)
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Ultim,os Muestra

30 dias
Zona geogréfica
Rioja Alta 0,0% 14,1%
Rioja Media 33,3% 61,3%
Rioja Baja 66,7% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,4%
Tamafio municipio
<100 0,0% 0,9%
101-500 3,3% 5,5%
501-1.000 0,0% 2,3%
1.001-2.000 3,3% 3,5%
2.001-5.000 23,3% 11,2%
5.001-10.000 6,7% 9,9%
10.001-20.000 10,0% 11,6%
20.001-50.000 33,3% 7,3%
>50.000 20,0% 47,8%
Sexo
Hombre 53,3% 48,5%
Muijer 46,7% 51,5%
Edad (grupos de edad)
15-19 afios 3,3% 2, 7%
20-24 afios 3,3% 8,5%
25-34 afos 13,3% 11,3%
35-44 afios 10,0% 17,9%
45-54 afios 13,3% 18,1%
55-64 afios 26,7% 17,4%
65-74 afos 20,0% 14,3%
75 afios y mas 10,0% 9,6%
Convivencia
Vivo so6lo 10,0% 15,8%
Vivo en pareja 36,7% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 36,7% 32,4%
Vivo sélo con hijos 3,3% 5,4%
Con otras unidades familiares 6,7% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 2,2%
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Nivel de estudios

Primarios 0 menos 16,7% 16,0%
Secundaria obligatoria 20,0% 16,5%
Secundaria superior 23,3% 38,4%
Universitarios 33,3% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 56,7% 56,1%
Parado/a 6,7% 10,4%
Jubilado/pensionista 26,7% 22,9%
Estudiante 3,3% 3,1%
Trabaja en el hogar 3,3% 6,1%
Nivel de vida

Alto 0,0% 1,4%
Medio-alto 10,0% 10,9%
Medio-medio 56,7% 55,0%
Medio-bajo 20,0% 21,9%
Bajo 10,0% 7,5%
Bases (30) (948)
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ESCAPARATE — Ed. Alfaro y Calahorra

Audiencia_ En el tltimo mes de referencia (Gltimos 30  Audiencia
dias) ha leido Escaparate el 2,7% de los encuestados. 30 ultimos dias 26 2.74%
Muestra (948)

Habitos de lectura_
Tiempo de lectura_

El 53,8% de los lectores de Escaparate dedica a su lectura menos de un cuarto de hora,
y un 30,8% entre un cuarto y media hora.

Tiempo de lectura L
- 15 min. o menos _ 53,8%
15 min. o menos 53,85% .
De 16 a 30 min, 30,77% de 16 a 30 min. | 305%
De 31 a 60 min. 11,54% de 31 a 60 min. - 5%
De 61 a 90 min. 0,00% _ P
- de6l1 a90 min. | 0,0% :
Mas de 90 min. 3,85% L
Base (26) més de 90 min. I 3,?%

Lugar de lectura_

En cuanto al lugar habitual de lectura de Escaparate, el 65,4% de sus lectores lo lee en
Su casa.

Lugar de lectura P
65,4%

Casa

Casa 65,38%
Bar o cafeteria 23,08% Bar o cafeteria
Lugar de trabajo 7,69% Lugar de trabajo

Calle o el transporte 3,85%
Calle o el transporte

Otro establecimiento publico 0,00%
Base (26) Otro establecimiento publico

Perfil del lector_

Lectores de Escaparate, considerando variables como: zona geografica de residencia,
habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad, convivencia, nivel de estudios,
relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)
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Ultim,os Muestra

30 dias
Zona geogréfica
Rioja Alta 0,0% 14,1%
Rioja Media 11,5% 61,3%
Rioja Baja 88,5% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,4%
Tamafio municipio
<100 0,0% 0,9%
101-500 0,0% 5,5%
501-1.000 0,0% 2,3%
1.001-2.000 0,0% 3,5%
2.001-5.000 34,6% 11,2%
5.001-10.000 30,8% 9,9%
10.001-20.000 7,7% 11,6%
20.001-50.000 19,2% 7,3%
> 50.000 7,7% 47,8%
Sexo
Hombre 50,0% 48,5%
Muijer 50,0% 51,5%
Edad (grupos de edad)
15-19 afios 0,0% 2, 7%
20-24 afios 0,0% 8,5%
25-34 afos 7,7% 11,3%
35-44 afios 23,1% 17,9%
45-54 afios 19,2% 18,1%
55-64 afios 26,9% 17,4%
65-74 anos 15,4% 14,3%
75 afios y mas 7,7% 9,6%
Convivencia
Vivo so6lo 7,7% 15,8%
Vivo en pareja 34,6% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 42,3% 32,4%
Vivo sélo con hijos 7,7% 5,4%
Con otras unidades familiares 7,7% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 2,2%
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Nivel de estudios

Primarios 0 menos 11,5% 16,0%
Secundaria obligatoria 26,9% 16,5%
Secundaria superior 46,2% 38,4%
Universitarios 11,5% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 69,2% 56,1%
Parado/a 11,5% 10,4%
Jubilado/pensionista 19,2% 22,9%
Estudiante 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 0,0% 6,1%
Nivel de vida

Alto 0,0% 1,4%
Medio-alto 3,8% 10,9%
Medio-medio 61,5% 55,0%
Medio-bajo 26,9% 21,9%
Bajo 7,7% 7,5%
Bases (26) (948)
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PRENSA DIGITAL

En este apartado, primeramente, vamos a ver cual es la frecuencia de uso de Internet de los
encuestados y el dispositivo por el que se conectan de forma habitual;, y si acceden a
informacion o les llega informacion -noticias- de forma habitual a través de la red, y la forma
por la que acceden o les llega esa informacion. También, y ya centrados en las
publicaciones digitales veremos como acceden concretamente a la informacién en prensa

digital.

Frecuencia de uso de Internet_ El 859% de los encuestados accede a Internet
diariamente o casi diariamente, un 44,9% varias veces al dia. Por el contrario, un 6% no

accede nunca a Internet.

Frecuencia de uso de Internet

Varias veces al dia 44,94%
Diariamente (o casi diariamente) 40,93%
Semanalmente (al menos una vez a
la semana) 3,27%
En los ultimos tres meses 0,00%
En los ultimos doce meses 0,00%
Alguna vez 2,64%
Nunca 6,86%
Base (948)

Algunavez
3%

Semanal
3%

Varias
veces al dia

Dispositivo con el que se conectan a Internet_ Quienes utilizan Internet, se conectan a la
red mayoritariamente a través de un mévil (Smartphone), asi lo hace el 79,2% de ellos. A

gran distancia, un 16,4% lo hace a través de un ordenador de sobremesa o un portatil.

Dispositivo

Mévil Smartphone 79,17%

Ordenador/Portatil 16,45%

Tablet/iPad 2,84%

Smart TV 1,54%

Biblioteca/Ciberteca 0,00%
Base  (845)

Mévil Smartphone
Ordenador/Portatil
Tablet/iPad

Smart TV

Biblioteca/Ciberteca | 0,0%

79,2%
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Acceso a informacién a través de Internet_ Entre
quienes usan Internet, casi tres cuartas partes, el NO
73,96% lo utiliza para acceder a informacion o para
gue le llegue informacion o noticias.

Si
74%

Forma de acceso a informacién en Internet_ Entre quienes utilizan Internet para estar
informados (acceder, o que les llegue informacién), una tercera parte de ellos (el 33%)
accede a la informacion exclusivamente a través de prensa digital; casi una cuarta parte (el
24,3%) sOlo a través de las redes sociales; y el resto (el 41,1%) por una combinacion de
ambas opciones -prensa digital y reses sociales.

Forma de acceso a RR.SS. Prensa
. ., 24% digital
informacién en Internet I 33%
Prensa digital 32,96%
Prensa digital y RR. SS 41,12%
RR.SS. 24,32%

Base (625) Prensa

digital y

RR.SS
41%

Acceso concreto ainformacion en prensa digital °  Entre quienes acceden a informaciéon
en la red a través de la prensa digital, de forma exclusiva o en combinacién con las redes
sociales, el 45,1% lo hace mediante accesos directos a la Web y Apps de los medios y otro
17,5% busca el medio en un Buscador. Otro 40% aceden a lo que “le sale directamente” en
el navegador.

Acceso a informacién en prensa digital

Acceso directo a Web y Apps de los medios 45,14%
Las que me salen directamente en el navegador 39,96%
Pongo el nombre del medio en el buscador 17,49%
Escribo las noticias concretas en el buscador 10,80%
A través de alertas/notificaciones en dispositivos moviles 10,37%
Leo las noticias en redes sociales 3,89%
A través de alertas/boletines por email (Newsletter) 0,22%
Agregador de noticias (Menéame, Reddit, ...) 0,00%
No accedo a ninguna noticia habitualmente 0,86%

Base  (463)

9 En respuesta mltiple asistida
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Acceso directo a weby apps de los medios _ 45,1%
Las que me salen directamente en el navegador _ 40,0%
Pongo el nombre del medio en el buscador - 17,5%

Escribo las noticias concretas en el buscador - 10,8%
Através de alertas/notificaciones en dispositivos moviles - 10,4%
Leo las noticias en redes sociales . 3,9%

A través de alertas/boletines por email (Newsletters) | 0,2%§

Agregador de noticias (Meneame, Redit, ...) | 0,0%

No accedo a ninguna noticia habitualmente I 0,9%

Dentro de este apartado de publicaciones digitales, vamos a diferenciar ente prensa digital
de temética generalista y prensa digital de tematica especializada.
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PRENSA DIGITAL DE TEMATICA GENERALISTA

“larioja.com”

Audiencia_ En el Gltimo mes (ultimos 30 dias) han
leido “larioja.com” el 26,2% de los encuestados;
entre semana -de lunes a viernes-, lo han leido con
cierta frecuencia -varias veces al dia 0 4 o 5 dias- el
16,2%, y en fines de semana -varias veces al dia o

sébado y/o domingo- el 12,1% de los encuestados.

Audiencia

30 ultimos dias 248 26,16%

Dias laborables 144 15,19%

Fines de semana 115 12,13%

Muestra (948)

Habitos de lectura en dias laborables__

Contenidos de interés__

El contenido que despierta mayor interés entre los lectores de “larioja.com”, entre
semana, es Noticias sobre La Rioja, de interés para el 81,3% de sus lectores. A gran
distancia Noticias sobre Espafia despierta interés en el 38,2% de sus lectores,
Internacional en el 21,5% y Portada en el 20,8%.

Contenidos
Noticias sobre La Rioja 81,25%
Noticias sobre Espafia 38,19%
Internacional 21,53%
Portada 20,83%
Deportes 17,36%
Cultura 16,67%
El Tiempo 10,42%
Economia / Laboral 9,03%
Sociedad 8,33%
Opinion 6,94%
Agenda 2,78%
Comentarios de lectores 0,69%
Base (144)

Tiempo de lectura_

Noticias sobre La Rioja
Noticias sobre Espafia
Internacional

Portada

Deportes

Cultura

El Tiempo

Economia/ Laboral
Sociedad

Opinion

Agenda

Comentarios de lectores

| 21,%5%
| ZO,Bj%
| 10,4%
o

2,8%

0,7%

81,3%

El 38,2% de los lectores de “larioja.com” dedican a su lectura, los dias laborables, entre
seis minutos y un cuarto de hora, y un 29,9% entre un cuarto y media hora. Cinco
minutos 0 menos le dedica el 11,1% de sus lectores.
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Tiempo de lectura

5 min. o menos

11,1% |

38,2%

| 29,9%

5 min. 0 menos 11,11%

De 6 a 15 min. 38,19% | decatsmin

De 16 a 30 min. 29,869 | de16as0min.

De 31 a 60 min. 18,06% de 31 a 60 min.

De 61 a 90 min. 0,69% de 61 a 90 min.

Méas de 90 min. 0,69% mas de 90 min.
Base (144)

Habitos de lectura en fin de semana_

Contenidos de interés__

El contenido que despierta mayor interés entre los lectores de “larioja.com”, en fin de
semana, es Noticias sobre La Rioja, de interés para el 83,5% de sus lectores. A gran
distancia, Noticias sobre Espafia despierta interés en el 40,9% de sus lectores,

Internacional en el 25,2% y Cultura en el 21,7%.

Contenidos
Noticias sobre La Rioja 83,48%
Noticias sobre Espafa 40,87%
Internacional 25,22%
Cultura 21,74%
Portada 19,13%
Deportes 13,91%
Sociedad 9,57%
Economia / Laboral 7,83%
Opinion 6,96%
El Tiempo 4,35%
Agenda 1,74%
Comentarios de lectores 0,87%
Base (115)

Tiempo de lectura_

Noticias sobre La Rioja
Noticias sobre Espafia
Internacional

Cultura

Portada

Deportes

Sociedad

Economia/ Laboral
Opinion

El Tiempo

Agenda

Comentarios de lectores

25,2%
J 2.7%
19,19
13;,9%
0%
j7,8%:
4,5%

1,7%

0,9%

40,9%

83,5%

El 37,4% de los lectores de “larioja.com” dedican a su lectura, en fin de semana, entre
seis minutos y un cuarto de hora, y un 30,4% entre un cuarto y media hora. Cinco
minutos 0 menos le dedica el 10,4% de sus lectores.
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Tiempo de lectura

- 5min. o menos
5 min. 0 menos 10,43% )
De 6 a 15 min. 37.39% de 6 a 15 min. } i37,4%
De 16 a 30 min. 30,43% de 16 a 30 min. 30,4%
De 31 a 60 min. 19,13% | de3lacomin.
De 61 a 90 min. 0,00% de 61 a 90 min.
Mas de 90 min. 0,87% maés de 90 min.

Base (115)

Perfil del lector_

Lectores de “larioja.com”, en dias laborables y en fin de semana, considerando variables
como: zona geogréfica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad,
convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de

viernes semana Muestra
Zona geografica
Rioja Alta 13,2% 13,9% 14,1%
Rioja Media 62,5% 61,7% 61,3%
Rioja Baja 20,8% 19,1% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,7% 1,7% 1,3%
Rioja Sierra Media 2,1% 2,6% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,7% 0,9% 0,4%
Tamafio municipio
<100 1,4% 0,9% 0,9%
101-500 9,0% 10,4% 5,5%
501-1.000 2,1% 0,9% 2,3%
1.001-2.000 6,3% 7,8% 3,5%
2.001-5.000 11,1% 10,4% 11,2%
5.001-10.000 8,3% 11,3% 9,9%
10.001-20.000 10,4% 11,3% 11,6%
20.001-50.000 5,6% 3,5% 7,3%
> 50.000 45,8% 43,5% 47,8%
Sexo
Hombre 52,1% 47,8% 48,5%

Mujer 47,9% 52,2% 51,5%
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Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,7% 0,9% 2,7%
20-24 afios 4,2% 2,6% 8,5%
25-34 afios 10,4% 13,0% 11,3%
35-44 afios 21,5% 20,0% 17,9%
45-54 afos 25,0% 24.3% 18,1%
55-64 afios 16,7% 17,4% 17,4%
65-74 afios 16,7% 16,5% 14,3%
75 afios y mas 4,9% 5,2% 9,6%
Convivencia

Vivo sélo 12,5% 12,2% 15,8%
Vivo en pareja 26,4% 31,3% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 44,4% 40,9% 32,4%
Vivo sélo con hijos 4,9% 5,2% 5,4%
Con otras unidades familiares 9,0% 7,8% 14,0%
Con compafieros de piso 1,4% 0,9% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios o menos 5,6% 6,1% 16,0%
Secundaria obligatoria 13,2% 20,0% 16,5%
Secundaria superior 40,3% 33,9% 38,4%
Universitarios 41,0% 40,0% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 63,9% 61,7% 56,1%
Parado/a 6,9% 7,8% 10,4%
Jubilado/pensionista 22,2% 23,5% 22,9%
Estudiante 1,4% 1,7% 3,1%
Trabaja en el hogar 4,2% 3,5% 6,1%
Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 13,2% 13,9% 10,9%
Medio-medio 66,0% 64,3% 55,0%
Medio-bajo 18,8% 18,3% 21,9%
Bajo 2,1% 3,5% 7,5%
Bases (144) (115) (948)
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“nuevecuatrouno.com’

Audiencia_ En el ultimo mes (Ultimos 30 dias) han Audiencia

leido “nuevecuatrouno.com” el 15,6% de los 30 ultimos dias 148 15,61%
encuestados; entre semana -de lunes a viernes-, lo Dias laborables 98  10,34%
han leido con cierta frecuencia -varias veces al dia Fines de semana 78 8.23%
04 o0 5 dias- el 10,3%, y en fines de semana -varias Muestra (948)
veces al dia o sabado y/o domingo- el 8,2% de los

encuestados.

Habitos de lectura en dias laborables__
Contenidos de interés__

El contenido que despierta mayor interés entre los lectores de “nuevecuatrouno.com’,
entre semana, es Noticias sobre La Rioja, de interés para el 87,8% de sus lectores. A
gran distancia, Noticias sobre Espafia despierta interés en el 31,6% de sus lectores, y
Portada en el 24,5%.

Contenidos P

— — Noticias sobre La Rioja 87,8%
Noticias sobre La Rioja 87,76%

— ~ Noticias sobre Espaf
Noticias sobre Espafia 31,63% oliclas sobre Espana !
Portada 24,49% Portada il 24.5%
Cultura 18,37% Cultura 18,4%
Internacional 14,29% Internacional 14,3%
Deportes 13,27% Deportes 13:,3%
El Tiempo 10,20% El Tiempo 10,204)
Economia / Laboral 8,16% ) P

Economia/ Laboral 8,2%

Sociedad 8,16% ; 1

. Sociedad 8,2%
Opinion 5,10% P
Agenda 3,06% Opinion g 5.1% |
Comentarios de lectores 0,00% Agenda | 3,1%

Base (98) Comentarios de lectores | 0,0%

Tiempo de lectura_

El 40,8% de los lectores de “nuevecuatrouno.com” dedican a su lectura, los dias
laborables, entre seis minutos y un cuarto de hora, y un 25,5% entre un cuarto y media
hora. Cinco minutos o menos le dedica el 13,3% de sus lectores.
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40,8%

Tiempo de lectura
- 5 min. 0 menos
5 min. o menos 13,27%
- de 6 a 15 min.
De 6 a 15 min. 40,82% _
De 16 a 30 min. 25’51% de 16 a 30 min.
De 31 a 60 min. 12,24% de 31 a 60 min.
De 61 a 90 min. 5,10% de 61 a 90 min.
Mas de 90 min. 1,02% mas de 90 min.
Base (98)
Habitos de lectura en fin de semana_

Contenidos de interés__

El contenido que despierta mayor interés entre los lectores de “nuevecuatrouno.com”, en
fin de semana, es Noticias sobre La Rioja, de interés para el 83,3% de sus lectores. A
gran distancia, Noticias sobre Espafia despierta interés en el 33,3% de sus lectores y

Portada al 29,5%.

Contenidos

. — Noticias sobre La Rioja
Noticias sobre La Rioja 83,33%

. ~ Notici bre Espaf
Noticias sobre Espafa 33,33% otictas sobre Espana
Portada 29,49% Portada
Cultura 19,23% Cultura
Internacional 16,67% Internacional
Deportes 14,10% Deportes
El Tiempo 11,54% El Tiempo
Sociedad 10,26% )

Sociedad
Economia / Laboral 8,97%

. Economia/ Laboral
Opinidn 5,13%

Agenda 3,85% Opinion
Comentarios de lectores 1,28% Agenda
Base (78) Comentarios de lectores

Tiempo de lectura_

319,2%
1%,1%
| 11,5%
: 10,3;%

5;1%

3,8% |

1,3%

83,3%

El 42,3% de los lectores de “nuevecuatrouno.com” dedican a su lectura, en fin de
semana, entre seis minutos y un cuarto de hora, y un 26,9% entre un cuarto y media
hora. Cinco minutos o menos le dedica el 10,3% de sus lectores.
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Tiempo de lectura _
5 min. 0 menos 10,26% >min. o menos
De 6 a 15 min. 42 31% de 6 a 15 min. 3%
De 16 a 30 min. 26,92% de 16 a 30 min.
De 31 a 60 min. 11,54% de 31 a 60 min.
De 61 a 90 min. 5,13% de 61 a 90 min.
Méas de 90 min. 1,28% més de 90 min.
Base (78)

Perfil del lector_

Lectores de “nuevecuatrouno.com”, en dias laborables y en fin de semana, considerando
variables como: zona geogréfica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos
de edad, convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de

viernes semana Muestra
Zona geogréfica
Rioja Alta 14,3% 15,4% 14,1%
Rioja Media 64,3% 65,4% 61,3%
Rioja Baja 18,4% 15,4% 22,0%
Rioja Sierra Alta 1,0% 1,3% 1,3%
Rioja Sierra Media 2,0% 2,6% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%
Tamafio municipio
<100 1,0% 0,0% 0,9%
101-500 9,2% 10,3% 5,5%
501-1.000 1,0% 1,3% 2,3%
1.001-2.000 4,1% 3,8% 3,5%
2.001-5.000 13,3% 15,4% 11.2%
5.001-10.000 6,1% 6,4% 9,9%
10.001-20.000 11,2% 11,5% 11,6%
20.001-50.000 5,1% 3,8% 7,3%
> 50.000 49,0% 47,4% 47,8%
Sexo
Hombre 43,9% 44,9% 48,5%

Mujer 56,1% 55,1% 51,5%
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Edad (grupos de edad)

15-19 afios 1,0% 1,3% 2,7%
20-24 afios 7,1% 6,4% 8,5%
25-34 afios 11,2% 11,5% 11,3%
35-44 afios 19,4% 16,7% 17,9%
45-54 afos 21,4% 23,1% 18,1%
55-64 afios 17,3% 17,9% 17,4%
65-74 afios 18,4% 17,9% 14,3%
75 afios y mas 4,1% 5,1% 9,6%
Convivencia

Vivo s6lo 11,2% 9,0% 15,8%
Vivo en pareja 28,6% 30,8% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 38,8% 39,7% 32,4%
Vivo sélo con hijos 5,1% 6,4% 5,4%
Con otras unidades familiares 12,2% 11,5% 14,0%
Con compafieros de piso 1,0% 0,0% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios 0 menos 4,1% 3,8% 16,0%
Secundaria obligatoria 16,3% 17,9% 16,5%
Secundaria superior 33, 7% 33,3% 38,4%
Universitarios 45,9% 44,9% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 62,2% 57,7% 56,1%
Parado/a 7,1% 6,4% 10,4%
Jubilado/pensionista 20,4% 24,4% 22,9%
Estudiante 2,0% 2,6% 3,1%
Trabaja en el hogar 8,2% 9,0% 6,1%
Nivel de vida

Alto 2,0% 1,3% 1,4%
Medio-alto 14,3% 16,7% 10,9%
Medio-medio 61,2% 60,3% 55,0%
Medio-bajo 20,4% 19,2% 21,9%
Bajo 2,0% 2,6% 7,5%
Bases (98) (78) (948)
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“rioja2.com”

Audiencia_ En el dltimo mes (Ultimos 30 dias) han Audiencia

leido “rioja2.com” el 6,7% de los encuestados; entre 30 dltimos dias 63 6,65%
semana -de lunes a viernes-, lo han leido con cierta Dias laborables 38 4,01%
frecuencia -varias veces al dia 0 4 0 5 dias- el 4%, y Fines de semana 35 3.69%
en fines de semana -varias veces al dia o sabado y/o Muestra (948)

domingo- el 3,7% de los encuestados.

Habitos de lectura en dias laborables__
Contenidos de interés__

El contenido que despierta mayor interés entre los lectores de “rioja2.com”, entre
semana, es Noticias sobre La Rioja, de interés para el 78,9% de sus lectores. A gran
distancia, Noticias sobre Espafia y Portada despiertan, ambos, interés en el 21,1% de sus

lectores.
Contenidos :
— — Noticias sobre La Rioja 78,9%
Noticias sobre La Rioja 78,95% 1
Portada 21,05% Poriada | 2 1%
Noticias sobre Esparia 21,05% Noticias sobre Espafia j 21.1%
Cultura 15,79% Cultura 15.8%
Internacional 13,16% Internacional 13,2%
Deportes 13,16% Deportes 131,2%
Opinion 7,89% Opinion 7.9%
: o P
Sociedad 7,89% Sociedad 7.0%
Economia / Laboral 5,26% i *
- Economia/ Laboral 5,3%
El Tiempo 5,26% i
El Tiempo 5,3%
Agenda 2,63% i
. 2,6%
Comentarios de lectores 2,63% Agenda 6 ’
Base (38) Comentarios de lectores 2,6%

Tiempo de lectura_

El 39,5% de los lectores de “rioja2.com” dedican a su lectura, los dias laborables, entre
seis minutos y un cuarto de hora, y un 28,9% entre un cuarto y media hora. Cinco
minutos o0 menos le dedica el 10,5% de sus lectores.
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Tiempo de lectura

5min. o menos

5 min. 0 menos 10,53%
: de 6 a 15 min.
De 6 a 15 min. 39,47%
. de 16 a 30 min.
De 16 a 30 min. 28,95% etoasimn
De 31 a 60 min. 13.16% de 31 a 60 min.
De 61 a 90 min. 5,26% de 61 a 90 min.
Més de 90 min. 0,00% mas de 90 min.
Base (38)

5,3% |

0,0%

13,2%

| 39,5%

28,9%

Habitos de lectura en fin de semana_

Contenidos de interés__

El contenido que despierta mayor interés entre los lectores de “rioja2.com”, en fin de
semana, es Noticias sobre La Rioja, de interés para el 77,1% de sus lectores. A gran

distancia, Portada y Cultura despiertan interés, ambos, en el 20% de sus lectores.

Contenidos
Noticias sobre La Rioja 77,14%
Portada 20,00%
Cultura 20,00%
Internacional 17,14%
Deportes 17,14%
Noticias sobre Espafia 14,29%
Sociedad 8,57%
Economia / Laboral 571%
Opinion 5,71%
El Tiempo 2,86%
Agenda 2,86%
Comentarios de lectores 0,00%
Base (35)

Tiempo de lectura_

Noticias sobre La Rioja
Portada

Cultura

Internacional
Deportes

Noticias sobre Espafia
Sociedad

Economia/ Laboral
Opinion

El Tiempo

Agenda

Comentarios de lectores

8.6%
5j,7%
5?,7%
2,§%

2,9%

20,0%

17.1%
17,1%

14,3%

20,0%

0,0%

77,1%

El 40% de los lectores de “rioja2.com” dedican a su lectura, en fin de semana, entre seis
minutos y un cuarto de hora, y un 22,9% entre un cuarto y media hora. Cinco minutos o
menos, le dedica el 11,4% de sus lectores.
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Tiempo de lectura
- 5min. o menos
5 min. o menos 11,43%
3 de 6 a 15 min. 40,0%
De 6 a 15 min. 40,00%
De 16 a 30 min. 22,86% de 16 a 30 min.
De 31 a 60 min. 14,29% de 31 a 60 min.
De 61 a 90 min. 5,71% de 61 a 90 min.
Mas de 90 min. 0,00% mas de 90 min.
Base (35)

Perfil del lector_

Lectores de “rioja2.com”, en dias laborables y en fin de semana, considerando variables
como: zona geogréfica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad,
convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de

viernes semana Muestra
Zona geografica
Rioja Alta 10,5% 8,6% 14,1%
Rioja Media 76,3% 80,0% 61,3%
Rioja Baja 10,5% 8,6% 22,0%
Rioja Sierra Alta 2,6% 2,9% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%
Tamafo municipio
<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 5,3% 5,7% 5,5%
501-1.000 2,6% 2,9% 2,3%
1.001-2.000 2,6% 2,9% 3,5%
2.001-5.000 5,3% 5,7% 11,2%
5.001-10.000 7,9% 5,7% 9,9%
10.001-20.000 10,5% 14,3% 11,6%
20.001-50.000 2,6% 0,0% 7,3%
> 50.000 63,2% 62,9% 47,8%
Sexo
Hombre 52,6% 57,1% 48,5%

Mujer 47,4% 42,9% 51,5%




Estudio de Audiencias de Medios - La Rioja

Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afos 5,3% 8,6% 8,5%
25-34 afios 15,8% 17,1% 11,3%
35-44 afios 26,3% 17,1% 17,9%
45-54 afos 28,9% 22,9% 18,1%
55-64 afios 5,3% 8,6% 17,4%
65-74 afios 13,2% 22,9% 14,3%
75 afios y més 5,3% 2,9% 9,6%
Convivencia

Vivo sélo 5,3% 2,9% 15,8%
Vivo en pareja 23,7% 37,1% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 52,6% 42,9% 32,4%
Vivo sélo con hijos 5,3% 2,9% 5,4%
Con otras unidades familiares 10,5% 8,6% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 0,0% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios 0 menos 0,0% 2,9% 16,0%
Secundaria obligatoria 21,1% 17,1% 16,5%
Secundaria superior 23, 7% 28,6% 38,4%
Universitarios 55,3% 48,6% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 71,1% 65,7% 56,1%
Parado/a 7,9% 5,7% 10,4%
Jubilado/pensionista 15,8% 22,9% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 5,3% 5,7% 6,1%
Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 10,5% 14,3% 10,9%
Medio-medio 65,8% 62,9% 55,0%
Medio-bajo 23,7% 22,9% 21,9%
Bajo 0,0% 0,0% 7,5%
Bases (38) (35) (948)
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“eldiadelarioja.es”

Audiencia_ En el dltimo mes (dltimos 30 dias) han
leido “eldiadelarioja.es” el 3% de los encuestados;
entre semana -de lunes a viernes-, lo han leido con
cierta frecuencia -varias veces al dia 0 4 0 5 dias- el
2%, y en fines de semana —varias veces al dia o
sdbado y/o domingo- también el 2% de los
encuestados.

Habitos de lectura en dias laborables__

Contenidos de interés__

Audiencia

30 ultimos dias 28 2,95%

Dias laborables 19 2,0%

Fines de semana 19 2,0%
Muestra (948)

El contenido que despierta mayor interés entre los lectores de “eldiadelarioja.es”, entre
semana, es Noticias sobre La Rioja, de interés para el 73,7% de sus lectores. A gran
distancia, Internacional despierta interés en el 31,6% de sus lectores y Noticias sobre

Espafa en el 21,1%.

Contenidos
— — Noticias sobre La Rioja
Noticias sobre La Rioja 73,68%
. Internacional
Internacional 31,58%
Noticias sobre Espafia 21,05% Noticias sobre Espafia
Portada 15,79% Portada
Deportes 15,79% Deportes
Cultura 15,79% Cultura
Sociedad 10,53% Sociedad
Economia / Laboral 5,26% Economia/ Laboral
El Tiempo 5,26% El Tiempo
Opinion 0,00% .
Opinion
Agenda 0,00%
- Agenda
Comentarios de lectores 0,00%
Comentarios de lectores
Base (29)

Tiempo de lectura_

| 21,i%
115,8%1
lj5,8%j
1?5,8%}
| 10,5;%

5,3%

73.7%

El 26,3% de los lectores de “eldiadelarioja.es” dedican a su lectura, los dias laborables,
entre seis minutos y un cuarto de hora, y un 31,6% entre un cuarto y media hora. Cinco
minutos o menos, le dedica el 5,3% de sus lectores.
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Tiempo de lectura

5 min. o menos

5 min. 0 menos 5,26%

De 6 a 15 min. 26.32% de 6 a 15 min.

De 16 a 30 min. 31,58% de 16 a 30 min.

De 31 a 60 min. 26,329 | de31acomin.

De 61 a 90 min. 0,00% de 61 a 90 min.

Méas de 90 min. 0,00% mas de 90 min.
Base (19)

26,3%
31,6%

26,3%

Habitos de lectura en fin de semana_

Contenidos de interés__

El contenido que despierta mayor interés entre los lectores de “eldiadelarioja.es”, en fin
de semana, es Noticias sobre La Rioja, de interés para el 84,2% de sus lectores. A gran
distancia, Internacional despierta interés en el 26,3% de sus lectores, y Noticias sobre

Espafa y Portada, ambos, en el 21,1%.

Contenidos
Noticias sobre La Rioja 84,21%
Internacional 26,32%
Noticias sobre Espafia 21,05%
Portada 21,05%
Cultura 15,79%
Deportes 10,53%
Sociedad 10,53%
Economia / Laboral 5,26%
El Tiempo 5,26%
Opinion 0,00%
Agenda 0,00%
Comentarios de lectores 0,00%
Base (29)

Tiempo de lectura_

Noticias sobre La Rioja
Internacional

Portada

Noticias sobre Espafia
Cultura

Deportes

Sociedad

Economia/ Laboral

El Tiempo

Opinién

Agenda

Comentarios de lectores

| 21,i%
| 21,i%
1?5,8%}

| 10,5;%
| 10,5%
5;3%

5,3%

26,3%

84,2%

El 21,1% de los lectores de “eldiadelarioja.es” dedican a su lectura, en fin de semana,
entre seis minutos y un cuarto de hora, y un 31,6% entre un cuarto y media hora. Cinco
minutos 0 menos, le dedica el 10,5% de sus lectores.
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Tiempo de lectura _
- 5min. o menos
5 min. o menos 10,53%
de 6 a 15 min.
De 6 a 15 min. 21,05% ebatsmn
De 16 a 30 min. 31,589 | delbasomin. i 316%
De 31 a 60 min. 26,329, | de31aBOomin. 26,3%
De 61 a 90 min. 0,00% de 61 2 90 min.
Méas de 90 min. 0,00% mas de 90 min.
Base (29)

Perfil del lector_

Lectores de “eldiadelarioja.es”, en dias laborables y en fin de semana, considerando
variables como: zona geogréfica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos
de edad, convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de

viernes semana Muestra
Zona geografica
Rioja Alta 5,3% 0,0% 14,1%
Rioja Media 84,2% 89,5% 61,3%
Rioja Baja 10,5% 10,5% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%
Tamafo municipio
<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 0,0% 0,0% 5,5%
501-1.000 5,3% 0,0% 2,3%
1.001-2.000 0,0% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 15,8% 15,8% 11,2%
5.001-10.000 0,0% 0,0% 9,9%
10.001-20.000 5,3% 5,3% 11,6%
20.001-50.000 5,3% 5,3% 7,3%
> 50.000 68,4% 73,7% 47,8%
Sexo
Hombre 36,8% 36,8% 48,5%
Mujer 63,2% 63,2% 51,5%
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Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afios 10,5% 10,5% 8,5%
25-34 afios 10,5% 10,5% 11,3%
35-44 afios 0,0% 0,0% 17,9%
45-54 afos 26,3% 21,1% 18,1%
55-64 afios 26,3% 26,3% 17,4%
65-74 afios 26,3% 31,6% 14,3%
75 afios y mas 0,0% 0,0% 9,6%
Convivencia

Vivo sélo 5,3% 10,5% 15,8%
Vivo en pareja 42,1% 31,6% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 42,1% 42,1% 32,4%
Vivo sélo con hijos 5,3% 5,3% 5,4%
Con otras unidades familiares 0,0% 5,3% 14,0%
Con compafieros de piso 5,3% 5,3% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios o menos 10,5% 10,5% 16,0%
Secundaria obligatoria 26,3% 21,1% 16,5%
Secundaria superior 47,4% 42,1% 38,4%
Universitarios 15,8% 26,3% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 63,2% 57,9% 56,1%
Parado/a 5,3% 5,3% 10,4%
Jubilado/pensionista 31,6% 36,8% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 0,0% 0,0% 6,1%
Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 10,5% 10,5% 10,9%
Medio-medio 63,2% 68,4% 55,0%
Medio-bajo 21,1% 15,8% 21,9%
Bajo 5,3% 5,3% 7,5%
Bases (29) (29) (948)
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PUBLICACIONES DIGITALES DE TEMATICA ESPECIALIZADA

“elbalcondemateo.es”

Audiencia_ En el dltimo mes (dltimos 30 dias) han
leido  “elbalcondemateo.es” el 45% de los
encuestados; entre semana -de lunes a viernes-, lo
han leido con cierta frecuencia -varias veces al dia o0 4
o 5 dias- el 0,5%, y en fines de semana -varias veces
al dia o sabado y/o domingo- el 1,2% de los
encuestados.

Habitos de lectura en dias laborables__

Audiencia

30 ultimos dias 43 4,54%

Dias laborables 5 0,53%

Fines de semana 11 1,16%
Muestra (948)

Contenidos de interés__

Los contenidos que despiertan mayor interés entre los lectores de “elbalcondemateo.es”
entre semana son: Noticias sobre La Rioja y Cultura de interés, ambos, para el 40% de
sus lectores; seguido de Portada, Economia/Laboral, Sociedad y Agenda, que despiertan,
las cuatro, interés en el 20% de sus lectores.

Contenidos
— — Noticias sobre La Rioja
Noticias sobre La Rioja 40,00%
Cultura
Cultura 40,00%
Portada 20,00% Portada
Economia / Laboral 20,00% Economia/ Laboral
Sociedad 20,00% Sociedad
Agenda 20,00% Agenda
Noticias sobre Espafia 0,00% Noticias sobre Espafia
Internacional 0,00% Internacional
0,
Deportes 0,00% Deportes
Opinion 0,00% o
. Opinién
El Tiempo 0,00%
) EITi
Comentarios de lectores 0,00% empo
Base (5) Comentarios de lectores

Tiempo de lectura_

40,0%

40,0%

| zo,d%
| 20,0%
| 2o,oj%
| 20,0%
o,o%
0,0%
0,0°/jo
o,o%

0,0%

0,0%

El 60% de los lectores de “elbalcondemateo.es” dedican a su lectura, los dias laborables,
entre seis minutos y un cuarto de hora, y un 20% entre un cuarto y media hora. Cinco
minutos 0 menos, le dedica otro 20% de sus lectores.
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Tiempo de lectura

5min. o menos

5 min. 0 menos 20,00%
- de 6 a 15 min.

De 6 a 15 min. 60,00%
De 16 a 30 min. 20,00% de 16 a 30 min.
De 31 a 60 min. 0,00% de 31 a 60 min.
De 61 a 90 min. 0,00% de 61 a 90 min.
Mas de 90 min. 0,00% mas de 90 min.

Base (5)

| 60,0%

Habitos de lectura en fin de semana_

Contenidos de interés__

El contenido que despierta mayor interés entre los lectores de “elbalcondemateo.es”, en
fin de semana, es Cultura, de interés para el 45,5% de sus lectores; y en menor medida
Noticias sobre La Rioja, que interesan al 27,3% de sus lectores.

Contenidos
Cultura 45,45%
Noticias sobre La Rioja 27,27%
Deportes 18,18%
Agenda 18,18%
Portada 9,09%
Economia / Laboral 9,09%
Sociedad 9,09%
Noticias sobre Espafia 0,00%
Internacional 0,00%
Opinion 0,00%
El Tiempo 0,00%
Comentarios de lectores 0,00%
Base (12)

Tiempo de lectura_

Cultura

Noticias sobre La Rioja
Deportes

Agenda

Portada

Economia/ Laboral
Sociedad

Noticias sobre Espafa
Internacional

Opinion

El Tiempo

Comentarios de lectores

118,20%)
118,201/0
o
0,00%)
0,0°/j0
0,00/10

0,0%

0,0%

45,5%

El 54,5% de los lectores de “elbalcondemateo.es” dedican a su lectura, en fin de semana,
entre seis minutos y un cuarto de hora, y un 27,3% entre un cuarto y media hora. Cinco
minutos 0 menos, le dedica el 18,2% de sus lectores.
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Tiempo de lectura _

- 5min. o menos
5 min. o menos 18,18% _
De 6 a 15 min. 54550 | deeatsmn 54,5%
De 16 a 30 min. 27.27% de 16 a 30 min.
De 31 a 60 min. 0,00% | de3lasomin.
De 61 a 90 min. 0,00% de 61 a 90 min.
Méas de 90 min. 0,00% mas de 90 min.

Base (11)

Perfil del lector_

Lectores de “elbalcondemateo.es”, en dias laborables y en fin de semana, considerando
variables como: zona geogréfica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos
de edad, convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de

viernes semana Muestra
Zona geografica
Rioja Alta 20,0% 9,1% 14,1%
Rioja Media 80,0% 90,9% 61,3%
Rioja Baja 0,0% 0,0% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%
Tamafo municipio
<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 20,0% 9,1% 5,5%
501-1.000 0,0% 0,0% 2,3%
1.001-2.000 20,0% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 0,0% 9,1% 11,2%
5.001-10.000 0,0% 0,0% 9,9%
10.001-20.000 0,0% 0,0% 11,6%
20.001-50.000 0,0% 0,0% 7,3%
> 50.000 60,0% 81,8% 47,8%
Sexo
Hombre 0,0% 9,1% 48,5%

Mujer 100,0% 90,9% 51,5%
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Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afios 20,0% 18,2% 8,5%
25-34 afios 0,0% 0,0% 11,3%
35-44 afios 40,0% 54,5% 17,9%
45-54 afos 20,0% 0,0% 18,1%
55-64 afios 0,0% 27,3% 17,4%
65-74 afios 20,0% 0,0% 14,3%
75 afios y mas 0,0% 0,0% 9,6%
Convivencia

Vivo sélo 20,0% 9,1% 15,8%
Vivo en pareja 20,0% 0,0% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 40,0% 63,6% 32,4%
Vivo sélo con hijos 0,0% 0,0% 5,4%
Con otras unidades familiares 0,0% 18,2% 14,0%
Con compafieros de piso 20,0% 9,1% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios 0 menos 20,0% 9,1% 16,0%
Secundaria obligatoria 0,0% 9,1% 16,5%
Secundaria superior 20,0% 27,3% 38,4%
Universitarios 60,0% 54,5% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 60,0% 45,5% 56,1%
Parado/a 20,0% 27,3% 10,4%
Jubilado/pensionista 20,0% 9,1% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 0,0% 9,1% 6,1%
Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 20,0% 9,1% 10,9%
Medio-medio 80,0% 54,5% 55,0%
Medio-bajo 0,0% 27,3% 21,9%
Bajo 0,0% 9,1% 7,5%
Bases (5) (12) (948)
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“laprensadelrioja.com”

Audiencia_ En el dltimo mes (dltimos 30 dias) han
leido  “laprensadelrioja.com” el 25% de los
encuestados; entre semana -de lunes a viernes-, lo
han leido con cierta frecuencia —varias veces al dia 0 4
o 5 dias- el 0,8%, y en fines de semana —varias veces

al dia o sdbado y/o domingo-

encuestados.

Habitos de lectura en dias laborables__

Contenidos de interés__

0,9% de los

Audiencia

30 ultimos dias 24 2,53%

Dias laborables 8 0,84%

Fines de semana 9 0,95%
Muestra (948)

El contenido que despierta mayor interés entre los lectores de “lapresadelrioja.com”, entre
semana, es Noticias sobre La Rioja, de interés para el 75% de sus lectores. A gran
distancia, Noticias sobre Espafia, despierta interés en el 37,5% de sus lectores; y
Portada, Deportes y El Tiempo, los tres, en el 25%.

Contenidos
— — Noticias sobre La Rioja
Noticias sobre La Rioja 75,00% P
. ~ Noticias sobre Espafia 37,5%
Noticias sobre Espafia 37,50% : ;
0,
Portada 25,00% Portada 2;5’0 " 3
Deportes 25,00% Deportes 25,0%
El Tiempo 25,00% ElTiempo 25,0%
Sociedad 12,50% Sociedad
Internacional 0,00% Internacional 0,0%
Economia / Laboral 0,00% Economia/ Laboral | 0,0%
o . i
Cultura 0,00% Cutura | 0,0%
— ; , 1
Opinidn 0,00% Opinion | 0.0%
Agenda 0,00% 1 i
. Agenda | 0,0%
Comentarios de lectores 0,00% . |
Comentarios de lectores | 0,0%
Base (8) 4

Tiempo de lectura_

75,0%

El 50% de los lectores de “laprensadelrioja.com” dedican a su lectura, los dias laborables,
entre seis minutos y un cuarto de hora, y un 25% entre un cuarto y media hora. Cinco
minutos o menos, le dedica el 12,5% de sus lectores.
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Tiempo de lectura

5 min. 0 menos 12,50%
De 6 a 15 min. 50,00%
De 16 a 30 min. 25,00%
De 31 a 60 min. 12,50%
De 61 a 90 min. 0,00%
Méas de 90 min. 0,00%

Base (8)

Habitos de lectura en fin de semana_

Contenidos de interés__

5min. o menos

de 6 a 15 min.
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

mas de 90 min.

12,5%

50,0%

El contenido que despierta mayor interés entre los lectores de “laprensadelrioja.com”, en
fin de semana, es Noticias sobre La Rioja, de interés para el 66,7% de sus lectores. A
distancia, Portada despierta interés en el 44,4% de sus lectores, y Noticias de Espafia y
El Tiempo, ambos, en el 22,2%.

Contenidos
Noticias sobre La Rioja 66,67%
Portada 44,44%
Noticias sobre Espafia 22,22%
El Tiempo 22,22%
Internacional 11,11%
Deportes 11,11%
Economia / Laboral 11,11%
Sociedad 11,11%
Cultura 0,00%
Opinion 0,00%
Agenda 0,00%
Comentarios de lectores 0,00%
Base 9

Noticias sobre La Rioja
Portada

Noticias sobre Espafia
El Tiempo
Internacional
Deportes

Economia/ Laboral
Sociedad

Cultura

Opinién

Agenda

Comentarios de lectores

0,0%

0.0%
0,0%

0,0%

11,1%
11,1%

11,1%

22.2%
22.2%

11,1%

44,4%

66,7%

Tiempo de lectura_

El 66,7% de los lectores de “laprensadelrioja.com” dedican a su lectura los dias
laborables entre seis minutos y un cuarto de hora, y un 22,2% entre un cuarto de hora y
media hora. Mucho menos tiempo, cinco minutos o menos, le dedica el 11,1% de sus

lectores.
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Tiempo de lectura

- 5min. 0 menos
5 min. o menos 11,11% _
De 6 a 15 min. 66,67% de6 a 15 min. 66,7%
De 16 a 30 min. 22.22% de 16 a 30 min.
De 31 a 60 min. 0,00% | de31asomin.
De 61 a 90 min. 0,00% de 61 a 90 min.
Mas de 90 min. 0,00% mas de 90 min.

Base 9)

Perfil del lector_

Lectores de “laprensadelrioja.com”, en dias laborables y en fin de semana, considerando
variables como: zona geogréfica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos
de edad, convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de

viernes semana Muestra
Zona geografica
Rioja Alta 12,5% 11,1% 14,1%
Rioja Media 62,5% 88,9% 61,3%
Rioja Baja 25,0% 0,0% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%
Tamafo municipio
<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 0,0% 0,0% 5,5%
501-1.000 12,5% 11,1% 2,3%
1.001-2.000 0,0% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 12,5% 11,1% 11,2%
5.001-10.000 12,5% 11,1% 9,9%
10.001-20.000 0,0% 0,0% 11,6%
20.001-50.000 25,0% 0,0% 7,3%
> 50.000 37,5% 66,7% 47,8%
Sexo
Hombre 62,5% 44,4% 48,5%

Mujer 37,5% 55,6% 51,5%
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Edad (grupos de edad)

15-19 afios 12,5% 11,1% 2,7%
20-24 afios 0,0% 11,1% 8,5%
25-34 afios 0,0% 0,0% 11,3%
35-44 afios 12,5% 44,4% 17,9%
45-54 afos 50,0% 11,1% 18,1%
55-64 afios 12,5% 11,1% 17,4%
65-74 afios 12,5% 11,1% 14,3%
75 afios y mas 0,0% 0,0% 9,6%
Convivencia

Vivo sélo 12,5% 33,3% 15,8%
Vivo en pareja 12,5% 0,0% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 25,0% 11,1% 32,4%
Vivo sélo con hijos 25,0% 22,2% 5,4%
Con otras unidades familiares 12,5% 11,1% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 11,1% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios o menos 12,5% 11,1% 16,0%
Secundaria obligatoria 25,0% 22,2% 16,5%
Secundaria superior 25,0% 33,3% 38,4%
Universitarios 37,5% 33,3% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 62,5% 55,6% 56,1%
Parado/a 0,0% 11,1% 10,4%
Jubilado/pensionista 12,5% 11,1% 22,9%
Estudiante 12,5% 11,1% 3,1%
Trabaja en el hogar 0,0% 0,0% 6,1%
Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 12,5% 11,1% 10,9%
Medio-medio 50,0% 77,8% 55,0%
Medio-bajo 37,5% 11,1% 21,9%
Bajo 0,0% 0,0% 7,5%
Bases (8) (9) (948)
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RADIO

CADENAS GENERALISTAS

Cadena COPE Logrofio v Rioja Alta:

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han Audiencia
escuchado Cadena COPE Logrofio y Rioja Alta el 30 Gltimos dias 119 12,55%
3,69% de los encuestados; entre semana -de lunes a Dias laborables 94  9,92%

viernes-, la han escuchado con cierta frecuencia -4 o
5 dias- el 2,85%, y en fines de semana —sabado y/o
domingo- el 1,58% de los encuestados.

Fines de semana 52 5,49%
Muestra (948)

Habitos de escucha en dias laborables__
Temas de interés_

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Cadena COPE Logrofio
y Rioja Alta, entre semana, son, por orden de preferencia: Informativos-Diario hablado y
Tertulias y Debates, de interés, ambos, para el 47,9% de sus oyentes cada uno; e
Informativos-Boletines, de interés para el 46,8%. De lejos, los Deportes en general son de
interés para el 21,3% de los oyentes.

Temas C
- — Informativos: Diario hablado 47,9%
Informativos: Diario hablado 47,87% P
Tertulias. Debates 47,87% Tertulias. Debates A7.9%
Informativos: Boletines 46,81% Informativos: Boletines 46,8%
Deportes en gral 21,28% Deportes en gral
. 0, i
Musicales 12,77% Musicales 12:8%
Transmisiones deportivas 9,57% P
- . Transmisiones deportivas 9,6%
Magazine. Entretenimiento 7,45% P
Culturales. Espectaculos 3,19% Magazine. Entretenimiento 74%
Divulgativos. Educativos 3,19% Culturales. Espectaculos | 3,2%
Base (94) Divulgativos. Educativos [ 3,2%
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Tiempo de escucha_

El 28,7% de los oyentes de Cadena COPE Logrofio y Rioja Alta dedican, los dias
laborables, a su escucha mas de dos horas.

Tiempo de escucha D
- 15 min. o menos . 5,3% ! |
15 min. o menos 5,32% N
De 16 a 30 min. 1506% | dei6asomin [N 16.0%
De 31 a 60 min. 24,47% de 31 a 60 min. - 24.5%
De 61 a 90 min. 14,89% de 61 290 min. - 1:4,9%:
De 91 a 120 min. 6,38% . I
de 90 a 120 min. 6,4% |
Mas de 120 min. 28,72% eThaiaamn moen
Base (94) mas de 120 min. _ 28,7%

Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena COPE Logrofio y Rioja
Alta los dias laborables, el 63,8% sefala que este es su casa, y el 43,6% el coche o

transporte.
Lugar de escucha P
Casa 63,8%
Casa 63,83% -
Coche o Transporte 43,62% Coche/ Transporte 43,6%
i 0,
Lugar de trabajo 7,45% Lugar de trabajo
Calle 5,32%
Otro establecimiento publico 0,00% Calle
Base (94) Establecimiento publico
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Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena COPE Logrofio y Rioja Alta, los dias
laborables, los periodos de mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la
mafana: entre las 6:00 y las 8:00 horas en las que escuchan la emisora el 46,8% de sus
oyentes, y entre las 8:00 y las 10:00 horas en las que la escuchan el 51,5%.

Horas ;
06:00 — 08:00 46,8%
06:00 — 08:00 46,81% |
08:00 — 10:00 51,06% 0600~ 1000 — sLL%
10:00 — 12:00 20,21% 10:00 - 12:00 | 202%
12:00 — 14:00 18,09% 12:00 — 14:00 18,1%
14:00 — 16:00 7,45% 14:00 - 16:00
16:00 — 18:00 4,26%
16:00 - 18:00
18:00 — 20:00 10,64%
18:00 — 20:00
20:00 — 22:00 7,45%
22:00 — 24:00 13,83% 20002200
00:00 — 06:00 11,70% 22:00 — 24:00 13,8%
Base (94) 00:00 - 06:00 11,7j%

Habitos de escucha en fin de semana_

Temas de interés_

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Cadena COPE Logrofio
y Rioja Alta, en fin de semana, son, por orden de preferencia: Informativos: Diario
hablado y Boletines de interés para el 41,8% y el 31,3% de sus oyentes,
respectivamente; y le siguen Deportes en general, de interés para el 23,9% de sus
oyentes en fin de semana.

Temas ;
- . Informativos Diario hablado 41,8%
Informativos Diario hablado 41,79% ;
Informativos Boletines 31,34% Informativos Boletines 31,3%
Deportes en gral. 23,88% Deportes en gral.
Transmisiones deportivas 11,94% Transmisiones deportivas 11,0%
Musicales 10,45% , ,
- Musicales 10,4%
Tertulias. Debates 8,96% P
; _y Tertulias. Debat 19,0%
Magazine. Entretenimiento 4,48% eriiias. bebates A
Culturales. Espectaculos 4,48% Magazine. Entretenimiento [l 4,5% |
DiVUlgatiVOS. Educativos 0,00% Culturales. Espectaculos 4;5%
Base (52) o

Divulgativos. Educativos | 0,0%
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Tiempo de escucha_

El 36,5% de los oyentes de Cadena COPE Logrofio y Rioja Alta dedican, en fin de semana,
a su escucha mas de dos horas.

Tiempo de escucha
] 15 min.

15 min. o0 menos 577% > min. o menos
De 16 a 30 min. 15,38% de 16 a 30 min.
De 31 a 60 min. 23,08% de 31 a 60 min.
De 61 a 90 min. 11,54%

de 61 a 90 min.
De 91 a 120 min. 3,85% ebrasimn
Mas de 120 min. 36,54% de 90 a 120 min.

Base (52) mas de 120 min. 36,5%

Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena COPE Logrofio y Rioja
Alta en fin de semana, el 56,7% sefala que este es su casa, y el 31,3% el coche o

transporte.
Lugar de escucha L
C 56,7%
Casa 56,72% o - '
Coche o Transporte 31,34% Coche/ Transporte 31,3%
Lugar de trabajo 2,99% _
Lugar de trabajo
Calle 2,99%
Otro establecimiento publico 0,00% Calle
Base (52) Establecimiento publico
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Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena COPE Logrofio y Rioja Alta, en fin de
semana, los periodos de mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la
mafana: entre las 6:00 y las 8:00 horas en las que escuchan la emisora el 40,4% de sus
oyentes, y entre las 8:00 y las 10:00 horas en las que la escuchan el 55,8%.

Horas ; !
06:00 — 08:00 40,4%
06:00 — 08:00 40,38% VT
08:00 — 10:00 55,77% 08:00-10:00 1 558%
10:00 — 12:00 30,77% 10:00 - 12:00 | s08%
12:00 — 14:00 28,85% 12:00 — 14:00 28,8%
14:00 — 16:00 7,69% 1400 - 16.00
16:00 — 18:00 9,62%
16:00 — 18:00
18:00 — 20:00 13,46% |
20:00 — 22:00 7,69% 16002000 %
22:00 — 24:00 15,38% 20:00 - 22:00
00:00 — 06:00 15,38% 22:00 — 24:00 15,4%
Base (52) 00:00 — 06:00 15%,4%
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Perfil del oyente_

Oyentes de Cadena COPE Logrofio y Rioja Alta, en dias laborables y en fin de semana,
considerando variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio),
sexo, grupos de edad, convivencia, nivel de estudios, relacién con la actividad y nivel de
vida (subjetivo)

Lunes a Fin de
. Muestra
viernes semana

Zona geografica

Rioja Alta 13,8% 11,5% 14,1%
Rioja Media 83,0% 84,6% 61,3%
Rioja Baja 0,0% 0,0% 22,0%
Rioja Sierra Alta 1,1% 1,9% 1,3%
Rioja Sierra Media 2,1% 1,9% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%

Tamafo municipio

<100 1,1% 1,9% 0,9%
101-500 3,2% 1,9% 5,5%
501-1.000 2,1% 1,9% 2,3%
1.001-2.000 3,2% 1,9% 3,5%
2.001-5.000 6,4% 5,8% 11,2%
5.001-10.000 11,7% 17,3% 9,9%
10.001-20.000 8,5% 7,7% 11,6%
20.001-50.000 0,0% 0,0% 7,3%
> 50.000 63,8% 61,5% 47,8%
Sexo

Hombre 63,8% 69,2% 48,5%
Mujer 36,2% 30,8% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afios 2,1% 3,8% 8,5%
25-34 afos 1,1% 1,9% 11,3%
35-44 afios 12,8% 7,7% 17,9%
45-54 afios 18,1% 9,6% 18,1%
55-64 afios 22,3% 15,4% 17,4%
65-74 afios 28,7% 36,5% 14,3%

75 afios y mas 14,9% 25,0% 9,6%
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Convivencia

Vivo so6lo 17,0% 23,1% 15,8%
Vivo en pareja 40,4% 40,4% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 29,8% 21,2% 32,4%
Vivo sélo con hijos 4,3% 1,9% 5,4%
Con otras unidades familiares 6,4% 11,5% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 0,0% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios 0 menos 13,8% 19,2% 16,0%
Secundaria obligatoria 13,8% 19,2% 16,5%
Secundaria superior 35,1% 32, 7% 38,4%
Universitarios 37,2% 28,8% 27,7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 47,9% 28,8% 56,1%
Parado/a 4,3% 5,8% 10,4%
Jubilado/pensionista 40,4% 57, 7% 22,9%
Estudiante 1,1% 1,9% 3,1%
Trabaja en el hogar 5,3% 5,8% 6,1%
Nivel de vida

Alto 1,1% 1,9% 1,4%
Medio-alto 12,8% 9,6% 10,9%
Medio-medio 60,6% 65,4% 55,0%
Medio-bajo 18,1% 17,3% 21,9%
Bajo 5,3% 3,8% 7,5%
Bases (94) (52) (948)
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Cadena COPE Rioja Baja

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han Audiencia

escuchado Cadena COPE Rioja Baja el 3,69% de los 30 dltimos dias 35  3,69%
encuestados; entre semana -de lunes a viernes-, la Dias laborables 27 2,85%
han escuchado con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el Fines de semana 15  1,58%
2,85%, y en fines de semana —sabado y/o domingo- Muestra (948)

el 1,58% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables__
Temas de interés_

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Cadena COPE Rioja
Baja, entre semana, son, por orden de preferencia: Informativos: Diario hablado y
Boletines, de interés para el 63% y el 48,1% de sus oyentes, respectivamente.

Temas ;
- — Informativos Diario hablado 63,0%
Informativos Diario hablado 62,96% P
Informativos Boletines 48,15% Informativos Boletines — aae
Magazine. Entretenimiento 14,81% Magazine. Entretenimiento 14.8%
Musicales 14,81% Musicales 14,8%
- . - o §
Divulgativos. Educativos 11,11% Divulgativos. Educativos 1119%
Deportes en gral. 7,41% P
B Deportes en gral. 7,4%
Culturales. Espectaculos 3,70%
Transmisiones deportivas 0,00% Culturales. Espectaculos | 3.7% |
Divulgativos. Educativos 0,00% Transmisiones deportivas | 0,0%
Base (27) Divulgativos. Educativos 0,0%

Tiempo de escucha_

El 51,9% de los oyentes de Cadena COPE Rioja Baja dedican, los dias laborables, a su
escucha mas de dos horas.
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Tiempo de escucha

15 min. o menos 0,00%
De 16 a 30 min. 7,41%
De 31 a 60 min. 11,11%
De 61 a 90 min. 18,52%
De 91 a 120 min. 7,41%
Més de 120 min. 51,85%

Base (27)

Lugar de escucha_

15 min. o menos 0,0%
de 16 a 30 min. . 7,4%
de31acomin. [ 11.1%

de 61 a 90 min. - 18,5%

de 90 a 120 min. . 7,4%

mas de 120 min. | : v

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena COPE Rioja Baja los
dias laborables, el 55,6% sefiala que este es el coche o transporte, y el 48,1% su casa.

Lugar de escucha

Coche o Transporte 55,56%
Casa 48,15%
Lugar de trabajo 14,81%
Calle 0,00%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (27)

Franjas horarias de escucha_

Coche/ Transporte _ 55,6%

Lugar de trabajo - 14,8%

Calle | 0,0% |

Establecimiento publico | 0,0%

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena COPE Rioja Baja, los dias laborables,
los periodos de mayor audiencia son horas centrales de la mafana: entre las 8:00 y las
10:00 horas en las que escuchan la emisora el 74,1% de sus oyentes.

Horas

06:00 — 08:00 22,22%

08:00 — 10:00 74,07%

10:00 — 12:00 29,63% | 10:00-12:00
12:00 — 14:00 18,52% | 12:00—14:00
14:00 — 16:00 15,11% | 14:00 - 16:00
16:00 — 18:00 11,11%

18:00 — 20:00 22,22%

20:00 — 22:00 18,52%

22:00 — 24:00 7,419% | 20:00-22:00
00:00 — 06:00

3,70% 22:00 — 24:00

Base

(27) 00:00 — 06:00

06:00 — 08:00

08:00 — 10:00

16:00 —18:00

18:00 — 20:00

22.2%

29,6%
j18,5%1
| 11,1%
11,1?%
| 22,2%

18,5%

74

1%
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Habitos de escucha en fin de semana_
Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Cadena COPE Rioja
Baja, en fin de semana, son, por orden de preferencia: Informativos: Diario hablado y
Boletines de interés para el 66,7% y el 46,7% de sus oyentes, respectivamente, y
Tertulias y Debates, de interés para el 40%. A mayor distancia le siguen la programacion
de Magazine y entretenimiento, y los programas divulgativos o educativos, de interés
para el 26,7% y para el 20% de sus oyentes en fin de semana, respectivamente.

Temas C
- — Informativos Diario hablado 66,7%
Informativos Diario hablado 66,67% —
Informativos Boletines 46,67% Informativos Boletines 1 ‘316'7%
Tertulias. Debates 40,00% Tertulias. Debates | 40,0%
Magazine. Entretenimiento 26,67% Magazine. Entretenimiento 26,7%
. . . 0 3 i
Divulgativos. Educativos 20,00% Divulgativos. Educativos | 20,0%
Deportes en gral. 13,33% ‘
- Deportes en gral. 13,3%
Musicales 13,33% i
. . Musicales 13,3%
Transmisiones deportivas 0,00% P ’
Culturales. Espectaculos 0,00% Transmisiones deportivas | 0,0%
Base (15) Culturales. Espectéculos | 0,0%

Tiempo de escucha_

El 46,7% de los oyentes de Cadena COPE Rioja Baja dedican, en fin de semana, a su
escucha mas de dos horas.

Tiempo de escucha 1
- 15min. o menos | 0,0%
15 min. o menos 0,00% i
De 16 a 30 min. 0,00% del6as30min. | 00%
De 31 a 60 min. 20,00% | destacomin. [N 20.0%
De 61 a 90 min. 26,67% de61a90min. [N 26.7%
De 91 a 120 min. 6,67% de 90 a 120 min. [ 6,7%
Més de 120 min. 46,67% masde 120 min. | NN 5.7
Base (15)
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Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena COPE Rioja Baja en fin
de semana, el 60% sefiala que este es el coche o transporte, y el 53,3% su casa.

Lugar de escucha
Coche/ T t
Coche o Transporte 60,00% ocher Transporte
Casa 53,33% Casa
Lugar de trabajo 13,33% Lugar de trabajo
Calle 0,00% i
Calle
Otro establecimiento publico 0,00%
Base (15) Establecimiento publico

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena COPE Rioja Baja, en fin de semana, los
periodos de mayor audiencia son las horas centrales de la mafiana: entre las 8:00 y las
10:00 horas en las que escuchan la emisora el 73,3% de sus oyentes.

Horas

06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 20,00%

00 — 10 0

08:00 — 10:00 7333 | 20071000 1 733%
10:00 - 12:00 3333% | '000-120 ‘ 33,3%
12:00 — 14:00 13,33% 12:00 - 14:00 13,3%
14:00 — 16:00 0,00% | 1400-16:00 |00%
16:00 — 18:00 6,67% | 1600-1800 [ 6.7% |
18:00 — 20:00 13,33% | 18:00—20:00 B 1 a0
20:00 — 22:00 1333% | 1000 22:00 1330
22:00 — 24:00 13,33% |

22:00 — 24:00 13,3%
00:00 — 06:00 0,00% |

00:00 - 06:00

Base (15)
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Perfil del oyente__

Oyentes de Cadena COPE en Rioja Baja, en dias laborables y en fin de semana,
considerando variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio),
sexo, grupos de edad, convivencia, nivel de estudios, relaciéon con la actividad y nivel de
vida (subjetivo)

Lunes a Fin de

viernes semana Muestra
Zona geogréfica
Rioja Alta 0,0% 0,0% 14,1%
Rioja Media 0,0% 0,0% 61,3%
Rioja Baja 100,0% 100,0% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%
Tamafio municipio
<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 3,7% 0,0% 5,5%
501-1.000 0,0% 0,0% 2,3%
1.001-2.000 0,0% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 33,3% 33,3% 11,2%
5.001-10.000 11,1% 6,7% 9,9%
10.001-20.000 22,2% 26,7% 11,6%
20.001-50.000 29,6% 33,3% 7,3%
> 50.000 0,0% 0,0% 47,8%
Sexo
Hombre 59,3% 53,3% 48,5%
Mujer 40,7% 46,7% 51,5%
Edad (grupos de edad)
15-19 afos 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 aios 0,0% 0,0% 8,5%
25-34 afos 3, 7% 6,7% 11,3%
35-44 afos 14,8% 13,3% 17,9%
45-54 afios 18,5% 13,3% 18,1%
55-64 afios 25,9% 40,0% 17,4%
65-74 afos 22,2% 13,3% 14,3%

75 afios y mas 14,8% 13,3% 9,6%
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Convivencia

Vivo sélo 11,1% 6,7% 15,8%
Vivo en pareja 37,0% 40,0% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 33,3% 40,0% 32,4%
Vivo sélo con hijos 7,4% 6,7% 5,4%
Con otras unidades familiares 3, 7% 6,7% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 0,0% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios 0 menos 22,2% 26,7% 16,0%
Secundaria obligatoria 7,4% 13,3% 16,5%
Secundaria superior 44,4% 40,0% 38,4%
Universitarios 25,9% 20,0% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 40,7% 40,0% 56,1%
Parado/a 11,1% 13,3% 10,4%
Jubilado/pensionista 44,4% 40,0% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 3,7% 6,7% 6,1%
Nivel de vida

Alto 3,7% 6,7% 1,4%
Medio-alto 14,8% 20,0% 10,9%
Medio-medio 48,1% 53,3% 55,0%
Medio-bajo 25,9% 13,3% 21,9%
Bajo 3, 7% 6,7% 7,5%
Bases 27) (15) (948)
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Radio Rioja Cadena SER AM FM

Audiencia_ En el dltimo mes (Ultimos 30 dias) han Audiencia

escuchado Radio Rioja Cadena SER AM FM el 7,9% 30 Gltimos dias 75 7,91%
de los encuestados; entre semana -de lunes a Dias laborables 64 6,75%
viernes-, la han escuchado con cierta frecuencia -4 o Fines de semana 37 3.90%
5 dias- el 6,8%, y en fines de semana -sabado y/o Muestra (948)

domingo- el 3,9% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables_
Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Radio Rioja Cadena
SER AM FM, entre semana, son, por orden de preferencia: Informativos: Boletines y
Diario hablado, y Tertulias y/o Debates, de interés para el 56,3%, el 46,9% vy el 39,1% de
sus oyentes, respectivamente; seguido de Deportes en general, de interés para el 25%; y
de Musicales, para el 20,3%.

Temas L
- - Informativos Boletines 56,3%
Informativos: Boletines 56,25% b
. .. Informativos Diario hablado 46,9%
Informativos: Diario hablado 46,88% vosbiar ; 0
Tertulias. Debates 39,06% Tertulias. Debates 39.1%
Deportes en Gral. 25,00% Deportes en gral.
Musicales 20,31% Musicales
Magazine. Entretenimien 10,94% y
agazine trete ento 0,94% Magazine. Entretenimiento 10,9%
Transmisiones deportivas 6,25% P
. Transmisiones deportivas 6,3%:
Culturales. Espectaculos 4,69% P
Divulgativos. Educativos 4,69% Culturales. Espectécuios [ 4,7%
Base (64) Divulgativos. Educativos 4,7%

Tiempo de escucha_

El 31,3% de los oyentes de Radio Rioja Cadena SER dedican, los dias laborables, a su
escucha mas de dos horas.
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Tiempo de escucha

15 min. o menos 3,13%
De 16 a 30 min. 15,63%
De 31 a 60 min. 18,75%
De 61 a 90 min. 15,63%
De 91 a 120 min. 12,50%
Més de 120 min. 31,25%

Base (64)

15 min. o menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Radio Rioja Cadena SER los
dias laborables, el 67,2% sefiala que este es su casa, Yy el 39,1% el coche o transporte.

Lugar de escucha

Casa 67,19%
Coche o Transporte 39,06%
Lugar de trabajo 12,50%
Calle 3,13%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (64)

Franjas horarias de escucha__

En cuanto a las horas en que escuchan Radio Rioja Cadena SER, los dias laborables, los
periodos de mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la mafiana: entre las
6:00 y las 8:00 horas en las que escuchan la emisora el 35,9% de sus oyentes, y entre

las 8:00 y las 10:00 horas el 53,1%.

Casa
Coche/ Transporte
Lugar de trabajo

Calle

Establecimiento publico

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 35,94%
:00-10:
08:00 — 10:00 53130, | 00071000
10:00 — 12:00 29,69% 10:00-12:00
12:00 — 14:00 25,00% 12:00 - 14:00
14:00 — 16:00 20,31% 14:00 — 16:00
16:00 — 18:00 14,06% 16:00 — 18:00 14,1%
18:00 — 20:00 9,38% 18:00 — 20:00 Qs
20:00 — 22:00 12,50% 2000 - 22:00 g 125
22:00 — 24:00 18,75% |
22:00 — 24:00 18,8%
00:00 — 06:00 9,38% e
00:00 — 06:00 19,4%
Base (64) * *
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Habitos de escucha en fin de semana_
Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Radio Rioja Cadena
SER, en fin de semana, son, por orden de preferencia: Informativos: Boletines y Diario
hablado, de interés para el 54,1% y el 48,6% de sus oyentes, respectivamente; seguido
de Tertulias y/o Debates, de interés para el 32,4%, Deportes en general, para el 29,7% y
Musicales, para el 27%.

Temas L

- - Informativos Boletines _ 54,1%
Informativos: Boletines 54,05% P ;

. L. Informativos Diario hablado _ 48,6%
Informativos: Diario hablado 48,65% _ ’
Tertulias. Debates 32,43% Terwiias. Debates | =2+
Deportes en Gral. 29,73% Deportes en gral. _ 29,7%
Musicales 27,03% Musicales _ 27.0%

— . . -

Transmisiones deportivas 13,51% Transmisiones deportivas - 13,5%
Magazine. Entretenimiento 10,81% L
; Magazine. Entretenimiento - 10,8%
Culturales. Espectaculos 8,11% P
: . . : : 8,1%
Divulgativos. Educativos 8,11% Culturales. Espectaculos . '
Base (37) Divulgativos. Educativos . 8,1%

Tiempo de escucha_

El 29,7% de los oyentes de Radio Rioja Cadena SER dedican, en fin de semana, a su
escucha mas de dos horas.

Tiempo de escucha _

15 min. 0 menos 2.70% 15 min. 0 menos
De 16 a 30 min. 18,92% de 16 a 30 min.
De 31 a 60 min. 13,51% de 31 a 60 min.
De 61 a 90 min. 18,92% de 61 a 90 min.
De 91 a 120 min. 10,81% de 90 a 120 min.
Mas de 120 min. 29,73% maés de 120 min.

Base (37)

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes Radio Rioja Cadena SER en fin de
semana, el 70,3% sefiala que este es su casa, y el 35,1% el coche o transporte.



Estudio de Audiencias de Medios - La Rioja

Lugar de escucha

Casa 70,27%
Coche o Transporte 35,14%
Lugar de trabajo 8,11%
Calle 5,41%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (37)

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Radio Rioja Cadena SER, en fin de semana, los
periodos de mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la mafana: entre las
6:00 y las 8:00 horas en las que escuchan la emisora el 32,4% de sus oyentes, y entre
las 8:00 y las 10:00 horas el 51,4%; y las horas del mediodia: entre las 12:00 y las 14:00

Casa

Coche/ Transporte
Lugar de trabajo
Calle

Establecimiento publico

70,3%

horas la escucha el 32,4% de sus oyentes.

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 32,43%
08:00 — 10:00 51,350 | 0200100
10:00 — 12:00 29,73% 10:00 - 12:00
12:00 — 14:00 3243% | 12:00-14:00
14:00 — 16:00 21,62% | 14:00-16:00 B 21.6%
16:00 — 18:00 16,22% | 15001800 16.9%
18:00 — 20:00 1351% | 1000 2000 -
20:00 — 22:00 16,22% |
20:00 — 22:00 16,2%
22:00 — 24:00 27,03% 1
00:00 — 06:00 108106 | 220072400
Base (37) 00:00 — 06:00

32,4%

[ 29,7%

32,4%

27,0%

51,4

%
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Perfil del oyente_

Oyentes de Radio Rioja Cadena SER AM FM, en dias laborables y en fin de semana,
considerando variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio),
sexo, grupos de edad, convivencia, nivel de estudios, relacién con la actividad y nivel de
vida (subjetivo)

Lunes a Fin de
. Muestra
viernes semana

Zona geografica

Rioja Alta 9,4% 8,1% 14,1%
Rioja Media 76,6% 78,4% 61,3%
Rioja Baja 10,9% 13,5% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 3,1% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%

Tamafo municipio

<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 10,9% 2,7% 5,5%
501-1.000 1,6% 2, 7% 2,3%
1.001-2.000 1,6% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 10,9% 10,8% 11,2%
5.001-10.000 1,6% 0,0% 9,9%
10.001-20.000 9,4% 16,2% 11,6%
20.001-50.000 0,0% 2, 7% 7,3%
> 50.000 64,1% 64,9% 47,8%
Sexo

Hombre 57,8% 51,4% 48,5%
Mujer 42,2% 48,6% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afios 1,6% 2,7% 8,5%
25-34 afnos 7,8% 10,8% 11,3%
35-44 afios 12,5% 13,5% 17,9%
45-54 afos 9,4% 5,4% 18,1%
55-64 afios 25,0% 18,9% 17,4%
65-74 afios 25,0% 29,7% 14,3%

75 afios y méas 18,8% 18,9% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 17,2% 27,0% 15,8%
Vivo en pareja 57,8% 54,1% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 15,6% 8,1% 32,4%
Vivo sélo con hijos 1,6% 2,7% 5,4%
Con otras unidades familiares 6,3% 8,1% 14,0%
Con compafieros de piso 1,6% 0,0% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios o menos 20,3% 24,3% 16,0%
Secundaria obligatoria 10,9% 13,5% 16,5%
Secundaria superior 32,8% 29,7% 38,4%
Universitarios 34,4% 32,4% 27,7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 43,8% 40,5% 56,1%
Parado/a 3,1% 2,7% 10,4%
Jubilado/pensionista 48,4% 51,4% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 3,1% 5,4% 6,1%

Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 10,9% 5,4% 10,9%
Medio-medio 54, 7% 59,5% 55,0%
Medio-bajo 23,4% 27,0% 21,9%
Bajo 4,7% 5,4% 7,5%

Bases (64) (37) (948)
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Cadena SER Calahorra

Audiencia_ En el Gltimo mes (Ultimos 30 dias) han Audiencia

escuchado Cadena SER Calahorra el 5,6% de los 30 dltimos dias 53 5,59%
encuestados; entre semana -de lunes a viernes-, la Dias laborables 39 411%
han escuchado con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el Fines de semana 27 2.85%
4,1%, y en fines de semana -sabado y/o domingo- el Muestra (948)

2,8% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables__
Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Cadena SER Calahorra,
entre semana, son, por orden de preferencia: Informativos: Boletines y Diario hablado, y
Tertulias y/o Debates, de interés para el 43,6%, el 41% y el 38,5% de sus oyentes;
seguido de Musicales, de interés para el 20,5%.

Temas TR
- - Informativos Boletines _ 43,6%
Informativos: Boletines 43,59% P
. . . ) iari 0,
Informativos: Diario hablado 41,03% Informativos Diario hablado _ 41‘?A’
Tertulias. Debates 38,46% Tertulias. Debates _ 38,5%
Musicales 20,51% musicales [ 205%
9 -
Deportes en Gral. 12,82% Deportes en gral. - 12,8%
Magazine. Entretenimiento 7,69% P
— - Magazine. Entretenimiento . 7,7%
Transmisiones deportivas 5,13% P
. . . Transmisiones deportivas 51% !
Divulgativos. Educativos 5,13% P ] i
Culturales. Espectaculos 0,00% Divuigativos. Educativos [ 5,10
Base (39) Culturales. Espectaculos | 0,0%

Tiempo de escucha_

El 33,3% de los oyentes de Cadena SER Calahorra dedican, los dias laborables, a su
escucha mas de dos horas.
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Tiempo de escucha

15 min. o menos 2,56%
De 16 a 30 min. 12,82%
De 31 a 60 min. 28,21%
De 61 a 90 min. 20,51%
De 91 a 120 min. 2,56%
Més de 120 min. 33,33%

Base (39)

15 min. o menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena SER Calahorra los dias
laborables, el 74,4% sefiala que este es su casa, y el 33,3% el coche o transporte.

Lugar de escucha

Casa 74,36%
Coche o Transporte 33,33%
Lugar de trabajo 15,38%
Calle 2,56%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (39)

Franjas horarias de escucha__

Casa

Coche/ Transporte
Lugar de trabajo
Calle

Establecimiento publico

74,4%

15,4%

2,6% |

00% |

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena SER Calahorra, los dias laborables, los
periodos de mayor audiencia son las horas de la mafiana: entre las 6:00 y las 8:00 horas
en las que escuchan la emisora el 30,8% de sus oyentes, entre las 8:00 y las 10:00 horas
el 46,2%, y entre las 10:00 y las 12:00 horas el 30,8%.

Horas
06:00 — 08:00 30,77%
08:00 — 10:00 46,15%
10:00 - 12:00 30,77%
12:00 — 14:00 28,21%
14.00 - 16:00 20,51%
16:00 — 18:00 5,13%
18:00 — 20:00 0,00%
20:00 — 22:00 12,82%
22:00 - 24:00 10,26%
00:00 — 06:00 7,69%
Base (39)

06:00 — 08:00

08:00 - 10:00

10:00 - 12:00

12:00 - 14:00

14:00 - 16:00

16:00 - 18:00

18:00 — 20:00

20:00 - 22:00

22:00 - 24:00

00:00 - 06:00

2

20,5%

30,8%

46,2%

8,2%
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Habitos de escucha en fin de semana__

Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Cadena SER Calahorra,
en fin de semana, son, por orden de preferencia: Informativos: Boletines, y Tertulias y/o
Debates, de interés para el 44,4% vy el 40,7% de sus oyentes, respectivamente; seguido a
cierta distancia de Diario Hablado, de interés para el 29,6%; y Musicales, para el 22,2%.

Temas
Informativos: Boletines 44,44%
Tertulias. Debates 40,74%
Informativos: Diario hablado 29,63%
Musicales 22,22%
Deportes en Gral. 14,81%
Magazine. Entretenimiento 11,11%
Transmisiones deportivas 7,41%
Divulgativos. Educativos 7,41%
Culturales. Espectaculos 3,70%
Base (27)

Tiempo de escucha_

Informativos Boletines
Tertulias. Debates
Informativos Diario hablado
Musicales

Deportes en gral.
Magazine. Entretenimiento
Transmisiones deportivas
Divulgativos. Educativos

Culturales. Espectaculos

4j4,4%1
| 40,17%
| 29,6‘;%
22?,2%
lj4,8%;

11,?1%

7,4%

7,4%

3,7% |

Entre los encuestados, ningin oyente de Cadena SER Calahorra dedica en fin de
semana a su escucha mas de dos horas. El 33,3% le dedica entre hora y media y dos

horas.

Tiempo de escucha

15 min. 0 menos 0,00%
De 16 a 30 min. 18,52%
De 31 a 60 min. 25,93%
De 61 a 90 min. 3,70%
De 91 a 120 min. 33,33%
Més de 120 min. 0,00%

Base (27)

Lugar de escucha__

15 min. o menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

18,5%

25,9%

33,3%

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena SER Calahorra en fin
de semana, el 88,9% sefiala que este es su casa, y el 33,3% el coche o transporte.

e
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Lugar de escucha

Casa 88,89%
Coche o Transporte 33,33%
Lugar de trabajo 3,70%
Calle 3,70%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (27)

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena SER Calahorra, en fin de semana, los
periodos de mayor audiencia son las horas centrales de la mafana: entre las 8:00 y las

Casa

Coche/ Transporte
Lugar de trabajo
Calle

Establecimiento publico

88,9%

10:00 horas en las que escuchan la emisora el 40,7% de sus oyentes.

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 29,63%
08:00 — 10:00 40,74% | 0800-10:00
10:00 — 12:00 29,63% 10:00 -12:00
12:00 — 14:00 25,93% 12:00 - 14:00
14:00 — 16:00 18,52% 14:00 — 16:00
16:00 — 18:00 0,00% 16:00 — 18:00
18:00 — 20:00 0,00% 18:00 — 20:00
. — . 0
20:00 — 22:00 14,81% ”0:00 22:00
22:00 — 24:00 11,11%
22:00 — 24:00
00:00 — 06:00 7.41%
00:00 — 06:00
Base (27)

40,7%
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Perfil del oyente_

Oyentes de Cadena SER Calahorra, en dias laborables y en fin de semana, considerando
variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos
de edad, convivencia, nivel de estudios, relacién con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de
: Muestra
viernes semana

Zona geogréfica

Rioja Alta 7,7% 7,4% 14,1%
Rioja Media 59,0% 59,3% 61,3%
Rioja Baja 33,3% 33,3% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%

Tamafio municipio

<100 2,6% 3,7% 0,9%
101-500 5,1% 7,4% 5,5%
501-1.000 0,0% 0,0% 2,3%
1.001-2.000 5,1% 7,4% 3,5%
2.001-5.000 10,3% 3, 7% 11,2%
5.001-10.000 15,4% 11,1% 9,9%
10.001-20.000 10,3% 7,4% 11,6%
20.001-50.000 10,3% 18,5% 7,3%
> 50.000 41,0% 40,7% 47,8%
Sexo

Hombre 64,1% 66,7% 48,5%
Mujer 35,9% 33,3% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afios 0,0% 0,0% 8,5%
25-34 afnos 7,7% 3,7% 11,3%
35-44 afios 10,3% 3,7% 17,9%
45-54 afos 10,3% 14,8% 18,1%
55-64 afios 28,2% 22,2% 17,4%
65-74 afios 28,2% 33,3% 14,3%

75 afios y mas 15,4% 22,2% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 10,3% 14,8% 15,8%
Vivo en pareja 38,5% 44,4% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 35,9% 29,6% 32,4%
Vivo sélo con hijos 0,0% 0,0% 5,4%
Con otras unidades familiares 12,8% 7,4% 14,0%
Con compafieros de piso 2,6% 3,7% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios 0 menos 17,9% 18,5% 16,0%
Secundaria obligatoria 15,4% 18,5% 16,5%
Secundaria superior 23,1% 18,5% 38,4%
Universitarios 43,6% 44.,4% 27,7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 41,0% 33,3% 56,1%
Parado/a 10,3% 11,1% 10,4%
Jubilado/pensionista 48,7% 55,6% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 0,0% 0,0% 6,1%
Nivel de vida

Alto 2,6% 0,0% 1,4%
Medio-alto 15,4% 14,8% 10,9%
Medio-medio 56,4% 55,6% 55,0%
Medio-bajo 15,4% 18,5% 21,9%
Bajo 7,7% 7,4% 7,5%
Bases (39) (27) (948)
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Cadena SER Haro

Audiencia_ En el Gltimo mes (Ultimos 30 dias) han Audiencia

escuchado Cadena SER Haro el 2,4% de los 30 ultimos dias 23 2,43%
encuestados; entre semana -de lunes a viernes-, la Dias laborables 19 2,00%
han escuchado con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el Fines de semana 13 1,37%
2%, y en fines de semana -sadbado y/o domingo- el Muestra (948)

1,4% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables__

Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Cadena SER Haro,
entre semana, son, por orden de preferencia: Informativos: Boletines, de interés para el
63,2% de sus oyentes; y a bastante distancia Informativos: Diario hablado, y Musicales
de interés, ambos, para el 36,8% de sus oyentes; y Deportes, y Tertulias y/o Debates, de

interés, ambos, para el 31,6%.

Temas

- - Informativos Boletines
Informativos Boletines 63,16%

. . Inf ivos Diario habl
Informativos Diario hablado 36,84% nformativos Diario hablado
Musicales 36,84% Musicales
Deportes en Gral. 31,58% Deportes en gral.
Tertulias. Debates 31,58% Tertulias. Debates
Magazine. Entretenimiento 10,53% . -

Magazine. Entretenimiento
Culturales. Espectaculos 10,53%

. - Culturales. Espectéculos
Transmisiones deportivas 0,00%

Divulgativos. Educativos 0,00% Transmisiones deportivas
Base (19) Divulgativos. Educativos

B o
- 10,;%

0,0%

0,0%

Tiempo de escucha_

El 42,1% de los oyentes de Cadena SER Haro dedican, los dias laborables, a su escucha

mas de dos horas.
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Tiempo de escucha

15 min. 0 menos 5,26%
i de 16 a 30 min.
De 16 a 30 min. 21,05% .
De 31 a 60 min. 15,79% de31 a 60 min.
De 61 a 90 min. 15,79% de 61 a 90 min.

De 91 a 120 min.

0.00% de 90 a 120 min.

Méas de 120 min.

42.11% mas de 120 min.

Base

15 min. o menos

21,1%
15,8%

15,8%

42,1%

(19)

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena SER Haro los dias
laborables, el 73,7% sefiala que este es su casa, y el 47,4% el coche o transporte.

Lugar de escucha
Casa 73,68% Casa
Coche o Transporte 47,37% Coche/ Transporte
Lugar de trabajo 15,79% Lugar de trabajo
Calle 10,53% calle
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (19) Establecimiento pablico

73,7%

Franjas horarias de escucha__

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena SER Haro, los dias laborables, los
periodos de mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la mafana: entre las
6:00 y las 8:00 horas en las que escuchan la emisora el 36,8% de sus oyentes, y entre
las 8:00 y las 10:00 horas el 42,1%; y las primeras horas de la tarde: entre las 14:00 y las
16:00 horas, que la escucha el 42,1%.

06:00 - 08:00

08:00 — 10:00

10:00 - 12:00

12:00 - 14:00

14:00 - 16:00

16:00 - 18:00

18:00 — 20:00

20:00 - 22:00

22:00 - 24:00

Horas
06:00 — 08:00 36,84%
08:00—-10:00 42,11%
10:00 -12:00 26,32%
12:00 - 14:00 21,05%
14:00 - 16:00 42,11%
16:00 — 18:00 15,79%
18:00 — 20:00 15,79%
20:00 — 22:00 21,05%
22:00 — 24:00 10,53%
00:00 — 06:00 5,26%
Base (29)

00:00 - 06:00

26,3%

21,1%

36,8%

42,1%

42,1%
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Habitos de escucha en fin de semana_
Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Cadena SER Haro, en
fin de semana son, por orden de preferencia: Informativos: Boletines, de interés para el
53,8% de sus oyentes; seguido de Musicales, de interés para el 46,2%; y a mayor
distancia Tertulias y/o Debates, de interés para el 30,8%; y Diario hablado y Deportes en
general, ambos, para el 23,1%.

Temas :
- - Informativos Boletines 53,8%
Informativos Boletines 53,85% P
Musicales 46,15% Musicales B 10.2%
Tertulias. Debates 30,77% Tertulias. Debates 30.8%
Informativos Diario hablado 23,08% Informativos Diario hablado 23,1%
o i
Deportes en Gral. 23,08% Deportes en gral. 23,1%
Culturales. Espectaculos 15,38% ) o
Culturales. Espectaculos 15,4%
Transmisiones deportivas 0,00% ool
. . Transmisiones deportivas | 0,0%
Magazine. Entretenimiento 0,00% ;
Divulgativos. Educativos 0,00% Magazine. Entretenimiento | 0,0%
Base (13) Divulgativos. Educativos | 0,0%

Tiempo de escucha_

El 46,2% de los oyentes de Cadena SER Haro dedican, en fin de semana, a su escucha
més de dos horas.

Tiempo de escucha _

15 min. o menos 7.69% 15 min. o menos

De 16 a 30 min. 23,08% de 16 a 30 min.

De 31 a 60 min. 15,38% de 31 2 60 min.

De 61 a 90 min. 0,00% de 61 a 90 min.

De 91 a 120 min. 7,69% de 90 a 120 min.

Mas de 120 min. 46,15% més de 120 min. 46,2%
Base (13) -

Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena SER Haro en fin de
semana, el 76,9% sefiala que este es su casa, y el 46,2% el coche o transporte.
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Lugar de escucha P
Casa 76,9%
Casa 76,92% a—
Coche o Transporte 46,15% Coche/ Transporte 46,2%
Lugar de trabajo 15,38% Lugar de trabajo 15,4%
Calle 7,69% U
— — Calle 7,7%
Otro establecimiento publico 0,00%
- - |
Base (13) Establecimiento publico 0,01/0 §

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena SER Haro, en fin de semana, los
periodos de mayor audiencia son las horas centrales y finales de la mafiana: entre 8:00 y
las 10:00, y entre las 10:00 y las 12:00 horas, franjas ambas en las que escuchan la
emisora el 38,5% de sus oyentes; y a las primeras horas de la tarde: entre las 14:00 y las
16:00 horas, en las que la escucha el 38,5%.

Horas ‘ ;
06:00 — 08:00 30,8%
06:00 — 08:00 30,77% ‘ |
08:00 — 10:00 38,46% 08:00 - 10:00 ;38,5%;
10:00 — 12:00 38,46% 10:00 — 12:00 38,5%
12:00 — 14:00 30,77% 12:00 — 14:00 30,8%
14:00 — 16:00 38,46% 14:00 — 16:00 ‘38,5%
16:00 — 18:00 15,38% 16:00 — 18:00 .
18:00 — 20:00 15,38% ‘ 3
18:00 — 20:00 15,4%
20:00 — 22:00 30,77% : i
22:00 — 24:00 7600 | 20007220 30.8%
00 - 24 , 0 ! ;
00:00 — 06:00 7,69% 22:00 - 24:00
Base (13) 00:00 — 06:00
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Perfil del oyente_

Oyentes de Cadena SER Haro, en dias laborables y en fin de semana, considerando
variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos
de edad, convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de
. Muestra
viernes semana

Zona geogréfica

Rioja Alta 73,7% 69,2% 14,1%
Rioja Media 21,1% 30,8% 61,3%
Rioja Baja 0,0% 0,0% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 5,3% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%

Tamafio municipio

<100 5,3% 0,0% 0,9%
101-500 5,3% 7,7% 5,5%
501-1.000 10,5% 7,7% 2,3%
1.001-2.000 5,3% 7,7% 3,5%
2.001-5.000 0,0% 0,0% 11,2%
5.001-10.000 15,8% 15,4% 9,9%
10.001-20.000 36,8% 30,8% 11,6%
20.001-50.000 0,0% 0,0% 7,3%
> 50.000 21,1% 30,8% 47,8%
Sexo

Hombre 57,9% 53,8% 48,5%
Mujer 42,1% 46,2% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afios 5,3% 15,4% 8,5%
25-34 afios 0,0% 0,0% 11,3%
35-44 afios 10,5% 15,4% 17,9%
45-54 afos 15,8% 23,1% 18,1%
55-64 afios 36,8% 23,1% 17,4%
65-74 afios 26,3% 15,4% 14,3%

75 afios y mas 5,3% 7,7% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 15,8% 15,4% 15,8%
Vivo en pareja 36,8% 38,5% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 36,8% 30,8% 32,4%
Vivo sélo con hijos 0,0% 0,0% 5,4%
Con otras unidades familiares 5,3% 15,4% 14,0%
Con compafieros de piso 5,3% 0,0% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios 0 menos 15,8% 15,4% 16,0%
Secundaria obligatoria 10,5% 7,7% 16,5%
Secundaria superior 21,1% 23,1% 38,4%
Universitarios 52,6% 53,8% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 52,6% 53,8% 56,1%
Parado/a 5,3% 7,7% 10,4%
Jubilado/pensionista 36,8% 23,1% 22,9%
Estudiante 0,0% 7,7% 3,1%
Trabaja en el hogar 5,3% 7,7% 6,1%
Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 0,0% 7,7% 10,9%
Medio-medio 63,2% 61,5% 55,0%
Medio-bajo 26,3% 15,4% 21,9%
Bajo 10,5% 15,4% 7,5%
Bases (29) (13) (948)
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Onda Cero Radio

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han Audiencia

escuchado Onda Cero Radio el 6,5% de los 30 dltimos dias 62 6,54%
encuestados; entre semana -de lunes a viernes-, la Dias laborables 46 4.85%
han escuchado con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el Fines de semana 35 3.69%
4,9%, y en fines de semana -sabado y/o domingo- el Muestra (948)

3,7% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables_
Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Onda Cero Radio, entre
semana, son, por orden de preferencia: Informativos: Diario hablado y Boletines, y
Tertulias y/o Debates, de interés para el 45,7%, el 43,5% y el 41,3% de sus oyentes,
respectivamente; y a mas distancia Musicales, de interés para el 23,9% de sus oyentes.

Temas C
- — Informativos Diario hablado 45,7%
Informativos: Diario hablado 45,65% j
Informativos: Boletines 43,48% Informativos Boletines 4?3”5%
Tertulias. Debates 41,30% Tertulias. Debates 41,3%
Musicales 23,91% Musicales
Magazine. Entretenimiento 10,87% Magazine. Entretenimiento
Transmisiones deportivas 8,70% - .
Transmisiones deportlvas
Deportes en Gral. 6,52%
. - . Deportes en gral.
Divulgativos. Educativos 4,35%
Culturales. Espectaculos 2,17% Divulgativos. Educativos
Base (46) Culturales. Espectaculos

Tiempo de escucha_

El 28,3% de los oyentes de Onda Cero Radio dedican, los dias laborables, a su escucha
mas de dos horas.
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Tiempo de escucha
- 15 min. o menos
15 min. o menos 2,17% : |
- de 16 a 30 min. 13,0% !
De 16 a 30 min. 13,04% i
De 31 a 60 min. 19579 | de3tacomin 19.0%
De 61 a 90 min. 21,74% de 61 a 90 min. i 21,7%
De 91 a 120 min. 15,22% | de90a120 min. 152%
Més de 120 min. 28,26% | masde 120 min. 28,3%
Base (46)

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Onda Cero Radio los dias
laborables, el 63% sefiala que este es su casa; mismo porcentaje (63%) de quienes
sefalan es el coche o el transporte.

Lugar de escucha P
Casa 63,04% Casa 5?,0(%?
Coche o Transporte 63,04% Coche/ Transporte 63,0%
Lugar de trabajo 10,87% Lugar de trabajo
Calle 2,17%
Calle
Otro establecimiento publico 2,17%
Base (46) Establecimiento publico

Franjas horarias de escucha__

En cuanto a las horas en que escuchan Onda Cero Radio, los dias laborables, los
periodos de mayor audiencia son, con diferencia, las horas centrales de la mafiana: entre
las 8:00 y las 10:00 horas, en las que escuchan la emisora el 60,9% de sus oyentes.

Horas

06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 28,26%
08:00 — 10:00 60,879 | 800-10:00 60.9%
10:00 — 12:00 23,91% 10:00=12:00
12:00 — 14:00 28,26% 12:00 - 14:00
14:00 — 16:00 23,91% 14:00 — 16:00
16:00 — 18:00 13,04% 16:00 — 18:00
18:00 — 20:00 6,52% 1800 — 20:00
20:00 — 22:00 8,70%

20:00 — 22:00
22:00 — 24:00 0,00%

22:00 — 24:00
00:00 — 06:00 2,17%

Base (46) 00:00 — 06:00

88



Estudio de Audiencias de Medios - La Rioja

Habitos de escucha en fin de semana__
Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan Onda Cero Radio, en fin
de semana, son, por orden de preferencia: Tertulias y/o Debates, e Informativos: Diario
hablado, de interés para el 48,6% y el 42,9% de sus oyentes, respectivamente; seguido
de Informativos: Boletines, de interés para el 31,4% de sus oyentes; y a mayor distancia
por Musicales, para un 20%.

Temas L :
- Tertulias. Debates _ 48,6%
Tertulias. Debates 48,57% S T N
. L. Informativos Diario hablado _ 42,9%
Informativos: Diario hablado 42,86% T— 0
Informativos: Boletines 31,43% Informativos Boletines _ 31,4%
Musicales 20,00% Musicales - 20,0%
Transmisiones deportivas 11,43% Transmisiones deportivas [l 11.4%
i imi 0 Lo
Magazine. Entretenimiento 11,43% Magazine. Entretenimiento - 11.4%
Deportes en Gral. 8,57% P
R . N Deportes en gral. - 8,6%
Divulgativos. Educativos 571% P
Culturales. Espectaculos 2,86% Divulgativos. Educaivos [ 5.7%
Base (35) Culturales. Espectaculos I 2,9%

Tiempo de escucha_

El 34,3% de los oyentes de Onda Cero Radio dedican, en fin de semana, a su escucha
mas de dos horas.

Tiempo de escucha :
- 15 min. o menos 2,9%
15 min. 0 menos 2,86% i ;
. in. %
De 16 a 30 min. 857% | Cetoasomin jM 8%
De 31 a 60 min. 14,299 | deslatomin 1h3%
De 61 a 90 min. 28,57% de 61 a 90 min. B 28,6%
De 91 a 120 min. 11,43% | de90a 120 min. 114%
Mas de 120 min. 34,29% | masde 120 min. I oo
Base (35)

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Onda Cero Radio en fin de
semana, el 71,4% sefiala que este es su casa, y el 57,1% el coche o transporte.
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Lugar de escucha L
Casa 71,43% Casa j L%
Coche o Transporte 57,14% Coche/ Transporte
Lugar de trabajo 14,29% Lugar de trabajo
Calle 5,71% Call
alle

Otro establecimiento publico 2,86%

Base (35) Establecimiento publico

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Onda Cero Radio, en fin de semana, los periodos
de mayor audiencia son, con diferencia, las horas centrales de la mafana: entre las 8:00
y las 10:00 horas, en las que escuchan la emisora el 60,9% de sus oyentes.

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 31,43%
08:00 — 10:00 60,000 | ©8:00-10:00
10:00 — 12:00 28,57% 10:00 -12:00
12:00 — 14:00 31,43% | 12:00-14:00
14:00 — 16:00 17,14% 14:00 — 16:00
16:00 — 18:00 14,29% | 16001800
18:00 — 20:00 5,71%
18:00 — 20:00
20:00 — 22:00 11,43%
20:00 — 22:00
22:00 — 24:00 0,00%
00:00 — 06:00 571% | 2200-2400
Base (35) 00:00 — 06:00
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Perfil del oyente_

Oyentes de Onda Cero Radio, en dias laborables y en fin de semana, considerando
variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos
de edad, convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de
. Muestra
viernes semana

Zona geogréfica

Rioja Alta 17,4% 14,3% 14,1%
Rioja Media 63,0% 65,7% 61,3%
Rioja Baja 15,2% 17,1% 22,0%
Rioja Sierra Alta 4,3% 2,9% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%

Tamafio municipio

<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 8, 7% 8,6% 5,5%
501-1.000 4,3% 2,9% 2,3%
1.001-2.000 0,0% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 8, 7% 2,9% 11,2%
5.001-10.000 4,3% 5,7% 9,9%
10.001-20.000 10,9% 14,3% 11,6%
20.001-50.000 4,3% 5,7% 7,3%
> 50.000 58,7% 60,0% 47,8%
Sexo

Hombre 58,7% 54,3% 48,5%
Mujer 41,3% 45,7% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afios 2,2% 2,9% 2,7%
20-24 afios 0,0% 0,0% 8,5%
25-34 afios 0,0% 0,0% 11,3%
35-44 afios 6,5% 5,7% 17,9%
45-54 afos 26,1% 22,9% 18,1%
55-64 afios 19,6% 17,1% 17,4%
65-74 afos 34,8% 37,1% 14,3%

75 afios y mas 10,9% 14,3% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 13,0% 14,3% 15,8%
Vivo en pareja 41,3% 48,6% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 34,8% 22,9% 32,4%
Vivo sélo con hijos 2,2% 2,9% 5,4%
Con otras unidades familiares 6,5% 8,6% 14,0%
Con compaferos de piso 2,2% 2,9% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios 0 menos 8, 7% 14,3% 16,0%
Secundaria obligatoria 13,0% 20,0% 16,5%
Secundaria superior 37,0% 28,6% 38,4%
Universitarios 41,3% 37,1% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 50,0% 37,1% 56,1%
Parado/a 2,2% 8,6% 10,4%
Jubilado/pensionista 43,5% 48,6% 22,9%
Estudiante 2,2% 2,9% 3,1%
Trabaja en el hogar 2.2% 2,9% 6,1%
Nivel de vida

Alto 2,2% 2,9% 1,4%
Medio-alto 13,0% 20,0% 10,9%
Medio-medio 60,9% 51,4% 55,0%
Medio-bajo 19,6% 20,0% 21,9%
Bajo 2,2% 2,9% 7,5%
Bases (46) (35) (948)
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Radio Nacional de Espafa 1

Audiencia_ En el dltimo mes (Ultimos 30 dias) han
escuchado Radio Nacional de Espafia 1 [RNE-1] el
5,8% de los encuestados; entre semana -de lunes a
viernes-, la han escuchado con cierta frecuencia -4 o
5 dias- el 4,5%, y en fines de semana -sabado y/o
domingo- el 3,5% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables__

Temas de interés_

Audiencia

30 ultimos dias 55 5,80%
Dias laborables 43 4,54%
Fines de semana 33 3,48%

Muestra (948)

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan RNE-1, entre semana
son, por orden de preferencia: Informativos: Boletines, de interés para el 58,1% de sus
oyentes; seguido de Informativos: Diario hablado, de interés para el 44,2%; y Tertulias y/o

Debates para el 32,6%.

Temas C
- - Informativos Boletines 58,1%
Informativos: Boletines 58,14% P
. .. Informativos Diario hablado 44,2%
Informativos: Diario hablado 44,19% : 0
Tertulias. Debates 32,56% Tertulias. Debates : 32,6%
Deportes en Gral. 13,95% Deportes en gral. 14,0%
Magazine. Entretenimiento 13,95% Magazine. Entretenimiento 14,0%
Musicales 13,95% Musicales 1431 .
,0%
Transmisiones deportivas 2,33% P
Culturales. Espectaculos 2,33% Transmisiones deportivas |f 2:3%
Divulgativos. Educativos 2,33% Culturales. Espectaculos | 2,3%
Base (43) Divulgativos. Educativos 2,3?%

Tiempo de escucha_

El 37,2% de los oyentes de RNE-1 dedican, los dias laborables, a su escucha mas de

dos horas.
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Tiempo de escucha

15 min. o menos 4,65%
De 16 a 30 min. 2,33%
De 31 a 60 min. 23,26%
De 61 a 90 min. 20,93%
De 91 a 120 min. 11,63%
Més de 120 min. 37,21%

Base (43)

15 min. o menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

37.2%

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de RNE-1 los dias laborables, el

74,4% sefiala que este es su casa, Yy el 32,6% el coche o transporte.

Lugar de escucha

Casa 74,42%
Coche o Transporte 32,56%
Lugar de trabajo 13,95%
Calle 2,33%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (43)

Franjas horarias de escucha_

Casa

Coche/ Transporte
Lugar de trabajo
Calle

Establecimiento publico

74,4%

En cuanto a las horas en que escuchan RNE-1, los dias laborables, los periodos de
mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la mafana: entre las 6:00 y las
8:00 horas en las que escuchan la emisora el 41,9% de sus oyentes, y entre las 8:00 y
las 10:00 horas el 55,8%.

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 41,86%
08:00 — 10:00 55,81% | 00071000 3
10:00 — 12:00 25,58% 10:00 - 12:00 25,6%
12:00 — 14:00 27,91% 12:00 - 14:00 27,9%
14:00 — 16:00 18,60% 14:00 — 16:00 ‘18,6%‘
16:00 — 18:00 6,98% 16:00 — 18:00 70%
-00 = 20: 0 i
18:00 — 20:00 6,98% 16:00 - 2000 0%
20:00 — 22:00 9,30%
20:00 — 22:00 19,3%
22:00 — 24:00 6,98% @
00:00 — 06:00 4,65% | 2200-2400 7.0%
Base (43) 00:00 — 06:00 4,7%

55,8%
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Habitos de escucha en fin de semana__
Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes escuchan RNE-1, en fin de
semana, son: Informativos: Boletines y Diario hablado, de interés para el 60,6% vy el
51,5% de sus oyentes, respectivamente; y a mucha distancia Tertulias y/o Debates, de
interés para el 21,2%.

Temas ;o

Informativos Boletines 60,6%

Informativos Boletines 60,61% 3 ’
) . Inf tivos Diario hablad 51,5%
Informativos Diario hablado 51,52% ntormativos biario hablado °

Tertulias. Debates 21,21% Tertulias. Debates 21,2%

Musicales 18,18% Musicales 18,2%

Deportes en Gral. 9,09% Deportes en gral. 9,1%
Magazine. Entretenimiento 9,09% _ . P
Magazine. Entretenimiento 19,1%

Transmisiones deportivas 3,03% P
. - . Transmisiones deportivas 3,0% |
Divulgativos. Educativos 3,03% P
Culturales. Espectaculos 0,00% Divulgativos. Educativos |§ 3.0%

Base (33) Culturales. Espectaculos | 0,0%

Tiempo de escucha_

El 27,3% de los oyentes de RNE-1 dedican, en fin de semana, a su escucha mas de dos
horas; el mismo porcentaje de quienes dedican entre una hora y hora y media.

Tiempo de escucha L

X 15 min. 0 menos . 6,1%:
15 min. 0 menos 6,06% i |

i 0,
De 16 a 30 min. 3030 | deteasomin Faow
De 31 a 60 min. 21,21% de31a60min. [N 21.2%
De 61 a 90 min. 27,27% de61a90min. [N 27.3%
De 91 a 120 min. 12,12% | de90a120 min. [ 12.1%
Mas de 120 min. 27,27% mas de 120 min. _ 27,3%
Base (33) . .

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de RNE-1 en fin de semana, el
78,8% sefiala que este es su casa, y el 36,4% el coche o transporte.
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Lugar de escucha

Casa 78,79%
Coche o Transporte 36,36%
Lugar de trabajo 12,12%
Calle 3,03%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (33)

Franjas horarias de escucha_

Casa

Coche/ Transporte
Lugar de trabajo
Calle

Establecimiento publico

78,8%

En cuanto a las horas en que escuchan RNE-1, en fin de semana, los periodos de mayor
audiencia son las primeras y centrales horas de la mafiana: entre las 6:00 y las 8:00
horas en las que escuchan la emisora el 42,4% de sus oyentes, y entre las 8:00 y las
10:00 horas el 54,4%.

18,18% 10:00 — 12:00

21,21% 12:00 —14:00

18,18% 14:00 — 16:00

Horas

06:00 — 08:00 42,42%
08:00 — 10:00 54,55%
10:00 - 12:00

12:00 - 14:00

14:00 - 16:00

16:00 - 18:00 3,03%
18:00 - 20:00 3,03%
20:00 - 22:00 12,12%
22:00 —24:00 6,06%
00:00 — 06:00

Base

(33) 00:00 - 06:00

06:00 - 08:00

08:00 - 10:00

16:00 — 18:00

18:00 — 20:00

20:00 —22:00

18,2%

21,2%

18,2%

12,1%

54,5%
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Perfil del oyente_

Oyentes de Radio Nacional de Espafia 1 [RNE-1], en dias laborables y en fin de semana,
considerando variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio),
sexo, grupos de edad, convivencia, nivel de estudios, relacién con la actividad y nivel de
vida (subjetivo)

Lunes a Fin de
. Muestra
viernes semana

Zona geografica

Rioja Alta 14,0% 15,2% 14,1%
Rioja Media 69,8% 66,7% 61,3%
Rioja Baja 14,0% 15,2% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 2,3% 3,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%

Tamano municipio

<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 7,0% 9,1% 5,5%
501-1.000 0,0% 0,0% 2,3%
1.001-2.000 4,7% 3,0% 3,5%
2.001-5.000 4,7% 6,1% 11,2%
5.001-10.000 4,7% 6,1% 9,9%
10.001-20.000 9,3% 6,1% 11,6%
20.001-50.000 7,0% 9,1% 7,3%
> 50.000 62,8% 60,6% 47,8%
Sexo

Hombre 53,5% 51,5% 48,5%
Mujer 46,5% 48,5% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afios 0,0% 0,0% 8,5%
25-34 afios 2,3% 3,0% 11,3%
35-44 afios 7,0% 6,1% 17,9%
45-54 afos 16,3% 12,1% 18,1%
55-64 afios 30,2% 30,3% 17,4%
65-74 afios 20,9% 18,2% 14,3%

75 afios y mas 23,3% 30,3% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 32,6% 30,3% 15,8%
Vivo en pareja 34,9% 30,3% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 20,9% 27,3% 32,4%
Vivo s6lo con hijos 4,7% 6,1% 5,4%
Con otras unidades familiares 4, 7% 3,0% 14,0%
Con compaferos de piso 2,3% 3,0% 2,2%
Nivel de estudios

Primarios 0 menos 18,6% 18,2% 16,0%
Secundaria obligatoria 11,6% 12,1% 16,5%
Secundaria superior 23,3% 21,2% 38,4%
Universitarios 41,9% 45,5% 27, 7%
Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 41,9% 36,4% 56,1%
Parado/a 9,3% 9,1% 10,4%
Jubilado/pensionista 41,9% 48,5% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 0,0% 0,0% 6,1%
Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 2,3% 3,0% 10,9%
Medio-medio 72,1% 81,8% 55,0%
Medio-bajo 14,0% 9,1% 21,9%
Bajo 2,3% 3,0% 7,5%
Bases (43) (33) (948)
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CADENAS MUSICALES

Cadena 100 Logrofio v Rioja Alta

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han Audiencia
escuchado Cadena 100 Logrofio y Rioja Alta el 30 Gltimos dias 115 12,13%

12,1% de los encuestados; entre semana -de lunes a
viernes-, la han escuchado con cierta frecuencia -4 o
5 dias- el 9,5%, y en fines de semana -sabado y/o
domingo- el 4,3% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables_

Temas de interés__

Dias laborables 90 9,49%
Fines de semana 41 4,32%
Muestra (948)

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Cadena 100, entre semana,
es Musicales, de interés para el 87,8% de sus oyentes. También, para un 17,8% de sus

oyentes son de interés los Informativos:

Debates.

Diario hablado, y para un 15,6% las Tertulias y/o

Temas
Musicales 87,78%
Informativos: Diario hablado 17,78%
Tertulias. Debates 15,56%
Informativos: Boletines 10,00%
Culturales. Espectaculos 5,56%
Magazine. Entretenimiento 4,44%
Deportes en Gral. 2,22%
Divulgativos. Educativos 2,22%
Transmisiones deportivas 1,11%
Base (90)

Tiempo de escucha_

Musicales

Informativos Diario hablado 17,8%

Tertulias. Debates 156%
Informativos Boletines | 10,(;%
Culturales. Espectaculos 5?,6%
Magazine. Entretenimiento 4,?4%
Deportes en gral. 2,2?%
Divulgativos. Educativos 2,Zj%

Transmisiones deportivas

1,1%

87,8%

El 28,9% de los oyentes de Cadena 100 dedican, los dias laborables, a su escucha mas

de dos horas.
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Tiempo de escucha

15 min. o menos 12,22%
De 16 a 30 min. 21,11%
De 31 a 60 min. 20,00%
De 61 a 90 min. 14,44%
De 91 a 120 min. 2,22%
Més de 120 min. 28,89%

Base (90)

15 min. 0 menos - 12;2%
de 16 a 30 min. - 21,:1%
de 31 a 60 min. - 20,(:)%
de 61 a 90 min. - 1%1,4%?

de 90 2120 min. | 2.2%

mas de 120 min. _328,9‘%

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena 100 los dias
laborables, el 72,2% sefiala que este es el coche o el transporte, y un 26,7% su casa. Un
24,4% sefiala su lugar de trabajo.

Lugar de escucha

Coche o Transporte 72,22%
Casa 26,67%
Lugar de trabajo 24,44%
Calle 2,22%
Otro establecimiento publico 1,11%

Base (90)

Franjas horarias de escucha__

Coche/ Transporte
Casa

Lugar de trabajo
Calle

Establecimiento publico

26,7%

24,4%

72,2%

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena 100, los dias laborables, los periodos de
mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la mafana: entre las 6:00 y las
8:00 horas en las que escuchan la emisora el 37,8% de sus oyentes, y entre las 8:00 y
las 10:00 horas el 56,7%.
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Horas
06:00 — 08:00 37,78%
08:00 —10:00 56,67%
10:00 -12:00 27,78%
12:00 - 14:00 27,78%
14:00 - 16:00 12,22%
16:00 — 18:00 18,89%
18:00 — 20:00 22,22%
20:00 — 22:00 7,78%
22:00 — 24:00 2,22%
00:00 — 06:00 2,22%
Base (90)

06:00 — 08:00
08:00 —10:00
10:00 — 12:00
12:00 — 14:00
14:00 — 16:00 12,2?%
16:00 — 18:00
18:00 — 20:00
20:00 —22:00
22:00 —24:00

00:00 — 06:00

18,9%

22,2%

37,8%

27,8%

27,8%

56,7%

Habitos de escucha en fin de semana_

Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Cadena 100, en fin de
semana, es Musicales, de interés para el 85,4% de sus oyentes. También, para un 17,1%
de sus oyentes son de interés los Informativos: Diario hablado, y las Tertulias y/o

Debates.

Temas
Musicales 85,37%
Informativos: Diario hablado 17,07%
Tertulias. Debates 17,07%
Culturales. Espectaculos 9,76%
Informativos: Boletines 7,32%
Divulgativos. Educativos 7,32%
Deportes en Gral. 2,44%
Transmisiones deportivas 2,44%
Magazine. Entretenimiento 2,44%
Base (41)

Tiempo de escucha_

El 34,1% de los oyentes de Cadena 100 dedican, en fin de semana, a su escucha mas de

dos horas.

Musicales

Informativos Diario hablado
Tertulias. Debates
Culturales. Espectaculos
Informativos Boletines
Divulgativos. Educativos
Deportes en gral.
Transmisiones deportivas

Magazine. Entretenimiento

17,1%
17,1%
[ 9,8%

7,3%
7,3%
2,4%

2,4%

2,4%

85,4%
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Tiempo de escucha .
B 15 min. o menos - 9,8%
15 min. o menos 9,76% 1 i i
i 0,
De 16 a 30 min. 1263 | cdereasomn NN 1se%
De 31 a 60 min. 17,07% de31a60min. [ 17.1%
De 61 a 90 min. 17,07% des1acomin. [ 27.1%
De 91 a 120 min. 2,44% | deoa120min. 24% =
Mas de 120 min. 34,15% masde 120 min. | NN 3:.1%
Base (41)

Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena 100 en fin de semana,
el 58,5% sefiala que este es el coche o el transporte, y el 39% su casa. Un 24,4% sefiala
su lugar de trabajo.

Lugar de escucha C
Coche o Transporte 58,54% Coche/ Transporte 28,5%
Casa 39,02% Casa
Lugar de trabajo 24,39% Lugar de trabajo
Calle 4,88%
Otro establecimiento publico 2,44% Calle

Base (41) Establecimiento ptblico

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena 100 en fin de semana, los periodos de
mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la mafana: entre las 6:00 y las
8:00 horas en las que escuchan la emisora el 39% de sus oyentes, y entre las 8:00 y las
10:00 horas el 58,5%.
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Horas
06:00 — 08:00 39,02%
08:00 —10:00 58,54%
10:00 — 12:00 31,71%
12:00 — 14:00 29,27%
14:00 — 16:00 4,88%
16:00 — 18:00 12,20%
18:00 - 20:00 21,95%
20:00 — 22:00 9,76%
22:00 - 24:00 2,44%
00:00 — 06:00 2,44%
Base (41)

06:00 - 08:00

08:00 - 10:00

10:00 —12:00

12:00 - 14:00

14:00 - 16:00

16:00 — 18:00

18:00 — 20:00

20:00 -22:00

22:00 - 24:00

00:00 — 06:00

4,9%

12,2%

22,0%

58,5%
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Perfil del oyente_

Oyentes de Cadena 100 Logrofio y Rioja Alta, en dias laborables y en fin de semana,
considerando variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio),
sexo, grupos de edad, convivencia, nivel de estudios, relacién con la actividad y nivel de

vida (subjetivo)

Lunesa  Finde Muestra

viernes semana
Zona geografica
Rioja Alta 24,4% 22,0% 14,1%
Rioja Media 45,6% 51,2% 61,3%
Rioja Baja 28,9% 24,4% 22,0%
Rioja Sierra Alta 1,1% 2,4% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%
Tamafo municipio
<100 1,1% 0,0% 0,9%
101-500 5,6% 4,9% 5,5%
501-1.000 5,6% 9,8% 2,3%
1.001-2.000 6,7% 4,9% 3,5%
2.001-5.000 8,9% 7,3% 11,2%
5.001-10.000 14,4% 12,2% 9,9%
10.001-20.000 18,9% 19,5% 11,6%
20.001-50.000 11,1% 4,9% 7,3%
> 50.000 27,8% 36,6% 47,8%
Sexo
Hombre 31,1% 26,8% 48,5%
Mujer 68,9% 73,2% 51,5%
Edad (grupos de edad)
15-19 afos 3,3% 0,0% 2,7%
20-24 afos 11,1% 2,4% 8,5%
25-34 afnos 8,9% 9,8% 11,3%
35-44 afios 25,6% 24,4% 17,9%
45-54 afios 28,9% 34,1% 18,1%
55-64 afios 14,4% 17,1% 17,4%
65-74 afos 6,7% 9,8% 14,3%
75 afios y mas 1,1% 2,4% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 8,9% 14,6% 15,8%
Vivo en pareja 18,9% 24,4% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 45,6% 41,5% 32,4%
Vivo sélo con hijos 8,9% 9,8% 5,4%
Con otras unidades familiares 15,6% 9,8% 14,0%
Con compaferos de piso 1,1% 0,0% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios 0 menos 7,8% 9,8% 16,0%
Secundaria obligatoria 16,7% 14,6% 16,5%
Secundaria superior 40,0% 39,0% 38,4%
Universitarios 35,6% 36,6% 27, 7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 73,3% 70,7% 56,1%
Parado/a 7,8% 12,2% 10,4%
Jubilado/pensionista 6,7% 12,2% 22,9%
Estudiante 6,7% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 3,3% 2,4% 6,1%

Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 4,4% 4,9% 10,9%
Medio-medio 62,2% 61,0% 55,0%
Medio-bajo 26,7% 24.4% 21,9%
Bajo 5,6% 7,3% 7,5%
Bases (90) (41) (948)
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Los 40 Principales

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han Audiencia

escuchado Los 40 Principales el 9% de los 30 Gltimos dias 85 8,97%
encuestados; entre semana -de lunes a viernes-, la Dias laborables 62 6,54%
han escuchado con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el Fines de semana 44 4.64%

6,5%, y en fines de semana -—sabado y/o domingo-

el 4,6% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables_

Temas de interés__

Muestra (948)

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Los 40 Principales, entre
semana, es Musicales, de interés para el 96,8% de sus oyentes.

Temas

Musicales 96,77%
Magazine. Entretenimiento 9,68%
Informativos: Diario hablado 8,06%
Tertulias. Debates 8,06%
Informativos: Boletines 6,45%
Deportes en Gral. 0,00%
Transmisiones deportivas 0,00%
Culturales. Espectaculos 0,00%
Divulgativos. Educativos 0,00%

Base (62)

Tiempo de escucha_

El 32,3% de los oyentes de Los 40 Principales dedica, los dias laborables, a su escucha

mas de dos horas.

Tiempo de escucha

Musicales

Magazine. Entretenimiento
Informativos Diario hablado
Tertulias. Debates
Informativos Boletines
Deportes en gral.
Transmisiones deportivas
Culturales. Espectaculos

Divulgativos. Educativos

L 9,7%

s
s
(jS,S%;
0,0*’jA)
o,o%o

0,0%

0,0%

,96,8%

15 min. o0 menos 11,29%
De 16 a 30 min. 20,97%
De 31 a 60 min. 17,74%
De 61 a 90 min. 12,90%
De 91 a 120 min. 4,84%
Mas de 120 min. 32,26%

Base (62)

15 min. o menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

21,0%

32,3%
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Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Los 40 Principales los dias
laborables, el 66,1% sefala que este es el coche o el transporte, y el 30,6% su casa. Un
27,4% sefiala su lugar de trabajo.

Lugar de escucha P
Coche/ Transporte 66,1%
Coche o Transporte 66,13%
Casa 30,65% Casa
Lugar de trabajo 27,42% Lugar de trabajo
Calle 1,61%
Calle
Otro establecimiento publico 0,00%
Base (62) Establecimiento publico

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Los 40 Principales, los dias laborables, los
periodos de mayor audiencia son las horas centrales y finales de la mafiana: entre las
8:00 y las 10:00 horas en las que escuchan la emisora el 50% de sus oyentes, y entre las
10:00 y las 12:00 horas el 38,7%.

Horas

06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 33,87% i
08:00 — 10:00 50,0006 | 0800-10:0 B 50.0%
10:00 — 12:00 38,71% 10:00 -12:00 38,7%
12:00 — 14:00 25,81% 12:00 — 14:00
14:00 - 16:00 20,97% 14:00 — 16:00
16:00 — 18:00 16,13% 16:00 - 18:00 16.19%
18:00 — 20:00 12,90% |

18:00 — 20:00 12,9%
20:00 — 22:00 12,90% §

. —_— . 0,
22:00 — 24:00 3230 | 200072200 12,9%
00:00 — 06:00 0,00% 22:00 —24:00
Base (62) 00:00 — 06:00

Habitos de escucha en fin de semana_
Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Los 40 Principales, en fin de
semana, es Musicales, de interés para el 97,7% de sus oyentes.
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Temas
Musicales 97,73%
Magazine. Entretenimiento 13,64%
Informativos Boletines 6,82%
Informativos Diario hablado 6,82%
Tertulias. Debates 4,55%
Deportes en Gral. 0,00%
Transmisiones deportivas 0,00%
Culturales. Espectéaculos 0,00%
Divulgativos. Educativos 0,00%
Base (44)

Tiempo de escucha_

El 27,3% de los oyentes de Los 40 Principales dedican, en fin de semana, a su escucha
mas de dos horas.

Tiempo de escucha

Magazine. Entretenimiento - 13,6%
Informativos Boletines . 6,8%
Informativos Diario hablado . 6,8%

Tertulias. Debates l 4,5%

Deportes en gral.
Transmisiones deportivas

Culturales. Espectaculos

Divulgativos. Educativos

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

97,7%

15 min. 0 menos 9,09%
De 16 a 30 min. 20,45%
De 31 a 60 min. 15,91%
De 61 a 90 min. 18,18%
De 91 a 120 min. 9,09%
Méas de 120 min. 27,27%

Base (44)

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Los 40 Principales en fin de
semana, el 59,1% sefiala que este es el coche o el transporte, y el 45,5% su casa. Un

15,9% sefiala su lugar de trabajo.

Lugar de escucha

Coche o Transporte 59,09%
Casa 45,45%
Lugar de trabajo 15,91%
Calle 2,27%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (44)

15 min. o menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

masde 120 min.

19,1%

20,5%
15,9%

18,2%

27,3%

Coche/ Transporte
Casa

Lugar de trabajo
Calle

Establecimiento publico

59,1%

45,5%
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Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Los 40 Principales, en fin de semana, los
periodos de mayor audiencia son las horas centrales y finales de la mafiana: entre las
8:00 y las 10:00 horas, en las que escuchan la emisora el 36,4% de sus oyentes, y entre

las 10:00 y las 12:00 horas el 38,6%.

Horas
06:00 — 08:00 29,55%
08:00 —10:00 36,36%
10:00 —12:00 38,64%
12:00 — 14:00 31,82%
14:00 - 16:00 22,73%
16:00 — 18:00 18,18%
18:00 — 20:00 15,91%
20:00 — 22:00 20,45%
22:00 — 24:00 6,82%
00:00 — 06:00 2,27%
Base (44)

06:00 — 08:00
08:00 — 10:00
10:00 — 12:00
12:00 — 14:00
14:00 — 16:00
16:00 — 18:00
18:00 — 20:00
20:00 — 22:00
22:00 — 24:00

00:00 - 06:00

29,50/;)

| 3?6,4%
138,6%
31,8%
22,%%
182%
1?5,9%

20,5%
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Perfil del oyente_

Oyentes de Los 40 Principales, en dias laborables y en fin de semana, considerando
variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos
de edad, convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunesa  Finde Muestra

viernes semana
Zona geogréfica
Rioja Alta 6,5% 11,4% 14,1%
Rioja Media 82,3% 81,8% 61,3%
Rioja Baja 11,3% 6,8%  22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%
Tamafio municipio
<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 6,5% 6,8% 5,5%
501-1.000 0,0% 2,3% 2,3%
1.001-2.000 1,6% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 14,5% 9,1% 11,2%
5.001-10.000 3,2% 4,5% 9,9%
10.001-20.000 14,5% 13,6% 11,6%
20.001-50.000 3,2% 2,3% 7,3%
>50.000 56,5% 61,4% 47,8%
Sexo
Hombre 38,7% 40,9% 48,5%
Mujer 61,3% 59,1% 51,5%
Edad (grupos de edad)
15-19 afios 6,5% 4,5% 2,7%
20-24 aios 6,5% 4,5% 8,5%
25-34 afios 29,0% 25,0% 11,3%
35-44 afios 29,0% 38,6% 17,9%
45-54 afios 14,5% 9,1% 18,1%
55-64 afios 9,7% 11,4% 17,4%
65-74 afos 3,2% 4,5% 14,3%
75 afios y mas 1,6% 2,3% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 14,5% 22,7% 15,8%
Vivo en pareja 16,1% 18,2% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 46,8% 43,2% 32,4%
Vivo sélo con hijos 3,2% 0,0% 5,4%
Con otras unidades familiares 16,1% 13,6% 14,0%
Con compaferos de piso 3,2% 2,3% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios o menos 8,1% 11,4% 16,0%
Secundaria obligatoria 16,1% 15,9% 16,5%
Secundaria superior 40,3% 43,2% 38,4%
Universitarios 33,9% 27,3% 27, 7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 77,4% 70,5% 56,1%
Parado/a 8,1% 18,2% 10,4%
Jubilado/pensionista 4,8% 4,5% 22,9%
Estudiante 6,5% 4,5% 3,1%
Trabaja en el hogar 3,2% 2,3% 6,1%

Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 14,5% 11,4% 10,9%
Medio-medio 56,5% 56,8% 55,0%
Medio-bajo 19,4% 20,5% 21,9%
Bajo 8,1% 9,1% 7,5%
Bases (62) (44) (948)
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Cadena Dial

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han
escuchado Cadena Dial el 6,6% de los encuestados;
entre semana -de lunes a viernes-, la han escuchado
con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el 5,1%, y en fines
de semana —sabado y/o domingo- el 2,4% de los
encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables_

Temas de interés__

Audiencia

30 ultimos dias 63 6,65%
Dias laborables 48 5,06%
Fines de semana 23 2,43%

Muestra (948)

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Cadena Dial, entre semana,
es Musicales, de interés para el 97,9% de sus oyentes.

Temas L 9T,9%
Musicales 97,92% C
Informativos Boletines 10,42% Informativos Boletines - 10";1%
Magazine. Entretenimiento 10,42% Magazine. Entretenimiento - 10.4%
Informativos Diario hablado 8,33% Informativos Diario hablado [ 8.3%
CU|tha|eS. ESpeCtéCU|OS 6,25% Cu|tura|esl Espectécuk)s . 6‘3%
. 0 }
Tertulias. Debates 4,17% Tertulias. Debates I 4,2%
Deportes en Gral. 2,08% 3
— - Deportes en gral. I 2,1%

Transmisiones deportivas 2,08% i
. . R Transmisiones deportiva 2,1%
Divulgativos. Educativos 2,08% smisiones deportivas | 7
Base (48) Divulgativos. Educativos IZ,;%

Tiempo de escucha_

El 31,3% de los oyentes de Cadena Dial dedican, los dias laborables, a su escucha mas

de dos horas.

Tiempo de escucha
- 15 min. o menos
15 min. o menos 6,25%
De 16 a 30 min. 16,67% de 16 a 30 min.
De 31 a 60 min. 27,08% de 31 a 60 min. 27,1%
De 61 a 90 min. 12,50% de 61 a 90 min.
De 91 a 120 min. 6,25% de 90 a 120 min.
Mas de 120 min. 31,25% mas de 120 min. 31.3%
Base (48) -
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Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena Dial los dias
laborables, el 54,2% sefala que este es el coche o el transporte, y el 33,3% su casa. Un
31,3% sefiala su lugar de trabajo.

Lugar de escucha P
Coche o Transporte 54,17% Coche / Transporte o2%
Casa 33,33% Casa
Lugar de trabajo 31,25% Lugar de trabajo
Calle 8,33% cal
alle

Otro establecimiento publico 0,00%

Base (48) Establecimiento publico

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena Dial, los dias laborables, los periodos de
mayor audiencia son las horas centrales de la mafiana: entre las 8:00 y las 10:00 horas
escucha la emisora el 47,9% de sus oyentes.

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 27,08%
08:00 — 10:00 47,929 | %0100 M 7.9%
10:00 — 12:00 31,250 | 10:00-12:00 i 31.3%
12:00 — 14:00 27,08% | 12:00-1400 27,1%
14:00 - 16:00 20,83% 14:00 - 16:00 | 20,8%
16:00 — 18:00 22,92% | 1600- 1800 22.99%
. _ . 0, i
18:00 — 20:00 14,58% | 000 000 14 %
20:00 — 22:00 12,50% |
20:00 — 22:00 12,5%
22:00 — 24:00 8,33% ol
00:00 — 06:00 417% | 220072400 B:3% |
Base (48) 00:00 — 06:00 4,2%

Habitos de escucha en fin de semana_
Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Cadena Dial, en fin de
semana, es Musicales, de interés para el 95,7% de sus oyentes.
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Temas
Musicales 95,65%
Magazine. Entretenimiento 8,70%
Informativos: Boletines 4,35%
Informativos: Diario hablado 4,35%
Culturales. Espectéaculos 4,35%
Deportes en Gral. 0,00%
Transmisiones deportivas 0,00%
Divulgativos. Educativos 0,00%
Tertulias. Debates 0,00%
Base (23)

Tiempo de escucha_

El 26,1% de los oyentes de Cadena Dial dedican, en fin de semana, a su escucha mas de
dos horas; aunque en este caso hay un mayor porcentaje de quienes la escuchan entre

Magazine. Entretenimiento - 8,7%

Informativos Boletines I 4,:3%
Informativos Diario hablado I 4,?3%
Culturales. Espectaculos I 4,?3%
Deportes en gral. 7
Transmisiones deportivas | 0,0%
Divulgativos. Educativos 7

Tertulias. Debates

.95,7%

media y una hora (el 34,8% de los oyentes).

Tiempo de escucha

15 min. 0 menos 4,35%
De 16 a 30 min. 17,39%
De 31 a 60 min. 34,78%
De 61 a 90 min. 4,35%
De 91 a 120 min. 13,04%
Méas de 120 min. 26,09%

Base (23)

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Cadena Dial en fin de semana,
el 60,9% sefiala que este es el coche o el transporte, y el 47,8% su casa. Un 13% sefiala
su lugar de trabajo.

Lugar de escucha

Coche o Transporte 60,87%
Casa 47,83%
Lugar de trabajo 13,04%
Calle 4,35%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (23)

15 min. o menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

34,8%

26,1%

Coche / Transporte
Casa

Lugar de trabajo
Calle

Establecimiento publico

60,9%

47,8%
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Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena Dial, en fin de semana, los periodos de
mayor audiencia son las horas centrales de la mafiana: entre las 8:00 y las 10:00 horas
en las que escuchan la cadena el 43,5% de sus oyentes.

Horas
06:00 — 08:00 21,74%
08:00 —10:00 43,48%
10:00 - 12:00 30,43%
12:00 — 14:00 13,04%
14:00 - 16:00 17,39%
16:00 — 18:00 17,39%
18:00 — 20:00 13,04%
20:00 — 22:00 13,04%
22:00 — 24:00 8,70%
00:00 — 06:00 4,35%
Base (23)

06:00 — 08:00

08:00 - 10:00

10:00 —12:00

12:00 — 14:00

14:00 — 16:00

16:00 — 18:00

18:00 - 20:00

20:00 —22:00

22:00 — 24:00

00:00 - 06:00

43,5%
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Perfil del oyente__

Oyentes de Cadena Dial, en dias laborables y en fin de semana, considerando variables
como: zona geogréfica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad,
convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de

. Muestra
viernes semana

Zona geogréfica

Rioja Alta 25,0% 26,1% 14,1%
Rioja Media 33,3% 39,1% 61,3%
Rioja Baja 39,6% 34,8% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 2,1% 0,0% 0,4%

Tamafio municipio

<100 2,1% 0,0% 0,9%
101-500 10,4% 8, 7% 5,5%
501-1.000 2,1% 0,0% 2,3%
1.001-2.000 2,1% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 12,5% 26,1% 11,2%
5.001-10.000 10,4% 17,4% 9,9%
10.001-20.000 25,0% 17,4% 11,6%
20.001-50.000 10,4% 4,3% 7,3%
> 50.000 25,0% 26,1% 47,8%
Sexo

Hombre 31,3% 39,1% 48,5%
Mujer 68,8% 60,9% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afios 2,1% 4,3% 2,7%
20-24 afios 8,3% 4,3% 8,5%
25-34 afios 14,6% 4,3% 11,3%
35-44 afios 18,8% 39,1% 17,9%
45-54 afios 25,0% 13,0% 18,1%
55-64 afios 22,9% 26,1% 17,4%
65-74 afios 6,3% 8,7% 14,3%
75 afios y mas 2,1% 0,0% 9,6%
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Convivencia

Vivo so6lo 6,3% 0,0% 15,8%
Vivo en pareja 27,1% 34,8% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 43,8% 47,8% 32,4%
Vivo sélo con hijos 8,3% 8,7% 5,4%
Con otras unidades familiares 12,5% 8,7% 14,0%
Con compaferos de piso 0,0% 0,0% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios o menos 14,6% 17,4% 16,0%
Secundaria obligatoria 16,7% 13,0% 16,5%
Secundaria superior 35,4% 43,5% 38,4%
Universitarios 33,3% 26,1% 27, 7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 77,1% 69,6% 56,1%
Parado/a 8,3% 13,0% 10,4%
Jubilado/pensionista 6,3% 13,0% 22,9%
Estudiante 2,1% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 4,2% 4,3% 6,1%

Nivel de vida

Alto 2,1% 0,0% 1,4%
Medio-alto 8,3% 4,3% 10,9%
Medio-medio 52,1% 47,8% 55,0%
Medio-bajo 25,0% 30,4% 21,9%
Bajo 12,5% 17,4% 7,5%
Bases (48) (23) (948)
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Megastar FM Logroio

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han

escuchado Megastar FM Logrofio el 6,4% de los

encuestados; entre semana -de lunes a viernes-, la

han escuchado con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el

Audiencia

30 ultimos dias 61 6,43%
Dias laborables 42 4,43%
Fines de semana 30 3,16%

4,4%, y en fines de semana -sdbado y/o domingo- el

Muestra (948)

3,2% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables_

Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Megastar FM, entre

semana, es Musicales, de interés para el 92,9% de sus oyentes.
Temas
- Musicales
Musicales 92,86% P
Tertulias. Debates 9,52% Tertulias. Debates | 9:5%
Informativos: Diario hablado 7,14% Informativos Diario hablado gy 7.1%
Deportes en Gral. 4,76% Deportes en gral. 4,8%
Magazine. Entretenimiento 4,76% Magazine. Entretenimiento 4;8%
Informativos: Boletines 2,38% Informativos Boletines. ] 2.4%
Transmisiones deportivas 0,00% i
; Transmisiones deportivas | 0,0%
Culturales. Espectaculos 0,00% i
Divulgativos. Educativos 0,00% Culturales. Espectaculos | 0,0%
Base (42) Divulgativos. Educativos | 0,0%

92,9%

Tiempo de escucha_

El 31% de los oyentes de Megastar FM dedican, los dias laborables, a su escucha mas

de dos horas.

15 min. 0 menos . 7,1%

]
: - 1%;,3%
N e
N

28,6%

Tiempo de escucha

15 min. 0 menos 7,14%

De 16 a 30 min. 08579 | deleasomin

De 31 a 60 min. 14,29% de 31 a2 60 min

De 61 a 90 min. 9,52% de 61 a 90 min

De 91 a 120 min. 9,52% de 90 a 120 min

Més de 120 min. 30,95% mas de 120 min.
Base (42)
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Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Megastar FM los dias
laborables, el 71,4% sefiala que este es el coche o el transporte. Un 21,4% sefiala su
lugar de trabajo. Tan sélo un 11,9% sefiala su casa como lugar habitual de escucha.

Lugar de escucha o
Coche o Transporte 71,43% Coche/ Transporte —— 714%
Lugar de trabajo 21,43% Lugar de trabajo 21,4%
Casa 11,90% cosa [ 11o%
Calle 7,14% | I
Calle 7,1%

Otro establecimiento publico 0,00% P

Base (42) Establecimiento publico | 0,0%

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Megastar FM, los dias laborables, los periodos
de mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la mafiana: entre las 6:00 y las
8:00 horas en las que escuchan la emisora el 35,7% de sus oyentes, y entre las 8:00 y
las 10:00 horas el 52,4%.

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 35,71%
08:00 — 10:00 52380 | 08:00-1000 ‘ 52,4%
10:00 — 12:00 2143% | 10:00-12:00 21,4%
12:00 — 14:00 26.19% | 12:00—14:00 26.2%
14:00 — 16:00 30,95% 14:00 — 16:00 ‘ 31,0%
. - . 0
16:00 — 18:00 1667% | 1000- 1500
18:00 — 20:00 14,29%
18:00 — 20:00
20:00 — 22:00 9,52%
22:00 — 24:00 476% | 20:00-2200
00:00 — 06:00 0,00% 22:00 - 24:00
Base (42) 00:00 — 06:00

Héabitos de escucha en fin de semana_
Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Megastar FM, en fin de
semana, es Musicales, de interés para el 93,3% de sus oyentes.
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Temas
Musicales 93,33%
Informativos: Diario hablado 6,67%
Tertulias. Debates 6,67%
Informativos: Boletines 3,33%
Deportes en Gral. 3,33%
Magazine. Entretenimiento 3,33%
Transmisiones deportivas 0,00%
Culturales. Espectéaculos 0,00%
Divulgativos. Educativos 0,00%
Base (30)

Tiempo de escucha_

Informativos Diario hablado . 6,7%

Tertulias. Debates . (73,7%}
Informativos Boletines I 3,j3%
Deportes en gral. I 3,js%
Magazine. Entretenimiento I 3,?3%
Transmisiones deportivas 0,0"jA)
Culturales. Espectaculos 0,0f’jAa

Divulgativos. Educativos | 0,0%

,93,3%

El 20% de los oyentes de Megastar FM dedican, en fin de semana, a su escucha més de
dos horas; aunque en este caso hay un mayor porcentaje de quienes la escuchan entre
un cuarto y media (el 36,7% de los oyentes).

Tiempo de escucha

15 min. o0 menos 6,67%
De 16 a 30 min. 36,67%
De 31 a 60 min. 13,33%
De 61 a 90 min. 13,33%
De 91 a 120 min. 10,00%
Més de 120 min. 20,00%

Base (30)

Lugar de escucha__

15 min. o menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

36,7%

En cuanto al lugar habitual de escucha de Megastar FM, en fin de semana, el 80% de los
escuchas sefiala que es el coche o el transporte. Tan so6lo un 13,3% sefiala su casa

como lugar habitual de escucha, y un 10% su lugar de trabajo.

Lugar de escucha

Coche o Transporte 80,00%
Casa 13,33%
Lugar de trabajo 10,00%
Calle 6,67%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (30)

Coche/ Transporte
Casa

Lugar de trabajo
Calle

Establecimiento publico

6,7%

00% |

13,3%

| 10,0% |

80,0%
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Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Megastar FM, en fin de semana, los periodos de
mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la mafana: entre las 6:00 y las
8:00 horas en las que escuchan la emisora el 43,3% de sus oyentes, y entre las 8:00 y

las 10:00 horas el 46,7%.

Horas
06:00 — 08:00 43,33%
08:00 —10:00 46,67%
10:00 -12:00 26,67%
12:00 — 14:00 23,33%
14:00 - 16:00 33,33%
16:00 — 18:00 23,33%
18:00 — 20:00 20,00%
20:00 — 22:00 13,33%
22:00 — 24:00 6,67%
00:00 — 06:00 0,00%
Base (30)

06:00 — 08:00
08:00 — 10:00
10:00 — 12:00
12:00 — 14:00
14:00 - 16:00
16:00 — 18:00
18:00 — 20:00
20:00 — 22:00
22:00 - 24:00

00:00 - 06:00

43,3%

46,7%
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Perfil del oyente_

Oyentes de Megastar FM Logrofio, en dias laborables y en fin de semana, considerando
variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos
de edad, convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de
. Muestra
viernes semana

Zona geogréfica

Rioja Alta 11,9% 13,3% 14,1%
Rioja Media 83,3% 86,7% 61,3%
Rioja Baja 4,8% 0,0% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%

Tamafio municipio

<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 4,8% 0,0% 5,5%
501-1.000 0,0% 0,0% 2,3%
1.001-2.000 9,5% 16,7% 3,5%
2.001-5.000 0,0% 0,0% 11,2%
5.001-10.000 9,5% 3,3% 9,9%
10.001-20.000 7,1% 16,7% 11,6%
20.001-50.000 2,4% 0,0% 7,3%
> 50.000 66,7% 63,3% 47,8%
Sexo

Hombre 40,5% 46,7% 48,5%
Mujer 59,5% 53,3% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afos 4,8% 3,3% 2,7%
20-24 afios 21,4% 26,7% 8,5%
25-34 afios 16,7% 16,7% 11,3%
35-44 afios 35,7% 30,0% 17,9%
45-54 afios 19,0% 16,7% 18,1%
55-64 afios 2,4% 6,7% 17,4%
65-74 afos 0,0% 0,0% 14,3%
75 afios y mas 0,0% 0,0% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 19,0% 16,7% 15,8%
Vivo en pareja 19,0% 10,0% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 42,9% 50,0% 32,4%
Vivo sélo con hijos 2,4% 3,3% 5,4%
Con otras unidades familiares 16,7% 20,0% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 0,0% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios 0 menos 7,1% 3,3% 16,0%
Secundaria obligatoria 9,5% 13,3% 16,5%
Secundaria superior 59,5% 60,0% 38,4%
Universitarios 23,8% 20,0% 27, 7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 81,0% 73,3% 56,1%
Parado/a 4,8% 3,3% 10,4%
Jubilado/pensionista 2,4% 6,7% 22,9%
Estudiante 7,1% 10,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 4,8% 3,3% 6,1%

Nivel de vida

Alto 0,0% 3,3% 1,4%
Medio-alto 7,1% 6,7% 10,9%
Medio-medio 61,9% 63,3% 55,0%
Medio-bajo 16,7% 16,7% 21,9%
Bajo 11,9% 3,3% 7,5%
Bases (42) (30) (948)
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Rock FM Logrofio v Rioja

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han Audiencia
escuchado Rock FM Logrofio y Rioja el 6,1% de los 30 Gltimos dias
encuestados; entre semana -de lunes a viernes-, la Dias laborables
han escuchado con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el Fines de semana

4%, y en fines de semana —sdbado y/o domingo- el

Muestra

2,5% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables_

Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Rock FM, entre semana, es
Musicales, de interés para el 89,5% de sus oyentes. También, También, para un 21,1%

de sus oyentes son de interés los Informativos: Diario hablado.

Temas
- Musicales
Musicales 89,47%

. . Informativos Boleti
Informativos Boletines 21,05% niormativos Soletines
Informativos Diario hablado 7,89% Informativos Diario hablado
Deportes en Gral. 5,26% Deportes en gral.
Tertulias. Debates 5,26% Tertulias. Debates
Magazine. Entretenimiento 2,63% i .

Magazine. Entretenimiento
Culturales. Espectaculos 2,63%

. B Culturales. Espectéculos
Transmisiones deportivas 0,00%

Divulgativos. Educativos 0,00% Transmisiones deportivas
Base (38) Divulgativos. Educativos

21,1%

89,5%

Tiempo de escucha_

El 28,9% de los oyentes de Rock FM dedican, los dias laborables, a su escucha mas de
dos horas; el mismo porcentaje de oyentes que le dedican entre media y una hora.

28,9%

28,9%

Tiempo de escucha _
- 15 min. o menos
15 min. o menos 7,89%
- de 16 a 30 min.
De 16 a 30 min. 7,89% etoasimn
De 31 a 60 min, 28,950 | de3Lacomin. 1
De 61 a 90 min. 10,53% de 61 a 90 min. | 10.5%
De 91 a 120 min. 10,53% | de90a 120 min. 10,5%
Mas de 120 min. 28,95% mas de 120 min.
Base (38)
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Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Rock FM los dias laborables, el
78,9% sefiala que este es el coche o el transporte, y el 34,2% su casa. Un 18,4% sefiala

su lugar de trabajo.

Lugar de escucha

Coche o Transporte 78,95%

Casa 34,21%

Lugar de trabajo 18,42%

Calle 2,63%

Otro establecimiento publico 0,00%
Base (38)

Establecimiento publico

Coche/ Transporte
Casa
Lugar de trabajo

Calle

2,6% |

0.0% |

34,2%

78,9%

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Rock FM, los dias laborables, los periodos de
mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la mafana: entre las 6:00 y las
8:00 horas en las que escuchan la emisora el 44,7% de sus oyentes, y entre las 8:00 y
las 10:00 horas el 55,3%; y las primeras horas de la tarde: entre las 14:00 y las 16:00
horas que la escucha el 42,1%.

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 44.74%
08:00 — 10:00 55260 | 0500-10:00
10:00 — 12:00 31,58% | 10:00-12:00
12:00 — 14:00 31,58% | 12:00-14:00
14:00 - 16:00 42,11% 14:00 — 16:00
. _ . 0,
16:00 — 18:00 1842% | oo 1o
18:00 — 20:00 13,16%
18:00 — 20:00
20:00 — 22:00 13,16%
22:00 — 24:00 2,630 | 20:00-22:00
00:00 — 06:00 0,00% | 22:00-24:00
Base (38) 00:00 — 06:00

31,6%

31,6%

18,4%

13,2%

13,2%

42,1%

44, 7%

55,3%

Habitos de escucha en fin de semana__

Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Rock FM, en fin de semana,
es Musicales, de interés para el 91,7% de sus oyentes. También, para un 16,7% de sus
oyentes son de interés los Informativos: Diario hablado.
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Temas ,91,7%
. Musicales

Musicales 91,67% —

Informativos: Boletines 16,67% Informativos Boletines S 16.7%

Informativos: Diario hablado 8,33% Informativos Diario hablado 8.3%

Deportes en Gral. 8,33% Deportes en gral. 8,3%

: o _ P
Tertulias. Debates 8,33% Tertulias. Debates 83%
Transmisiones deportivas 0,00% » _ :

Transmisiones deportivas | 0,0%

Magazine. Entretenimiento 0,00% 1
” Magazine. Entretenimiento | 0,0%

Culturales. Espectaculos 0,00% 1
Divulgativos. Educativos 0,00% Culturales. Espectaculos | 0,0%
Base (24) Divulgativos. Educativos | 0,0%

Tiempo de escucha_

El 29,2% de los oyentes de Rock FM dedican, en fin de semana, a su escucha mas de
dos horas; el mismo porcentaje de oyentes que le dedican entre media y una hora.

Tiempo de escucha _
. 15 min. o menos
15 min. o menos 4,17%
; de 16 a 30 min.
De 16 a 30 min. 8,33% .
De 31 a 60 min. 20,179 | destasomin. 29,2%
De 61 a 90 min. 4,17% de 61 a 90 min.
De 91 a 120 min. 16,67% de 90 a 120 min.
Mas de 120 min. 29,17% mas de 120 min. 29,2%
Base (24)

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Rock FM en fin de semana, el
66,7% sefiala que este es el coche o el transporte, y el 58,3% su casa. Un 16,7% sefiala

su lugar de trabajo.

Lugar de escucha P
Coche/ Transporte 66,7%
Coche o Transporte 66,67% a
Casa 58,33% Casa 158,3%
Lugal’ de trabajo 16,67% Lugar de trabajo 7]_6’7?0/0 3
Calle 4,17% Pobob
Calle 4,2%!
Otro establecimiento publico 0,00% P
Base (24) Establecimiento publico 0,9%
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Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Cadena 100, en fin de semana, los periodos de
mayor audiencia son las primeras y centrales horas de la mafana: entre las 6:00 y las
8:00 horas y entre las 8:00 y las 10:00 franjas ambas en las que escuchan la emisora el
45,8% de sus oyentes; y las horas de mediodia: entre las 12:00 y las 14:00 en las que la
escucha el 41,7%.

Horas !
06:00 — 08:00 45,8%
06:00 — 08:00 45,83% 3
08:00 — 10:00 45,830 | 0800-10:00 B 5 5%
10:00 — 12:00 29,17% 10:00 - 12:00 29,%
12:00 — 14:00 41,67% 12:00 — 14:00 41,7%
14:00 — 16:00 25,00% 14:00 — 16:00 ‘ ‘
16:00 — 18:00 29,17% 1600 — 18:00
18:00 — 20:00 16,67%
18:00 — 20:00
20:00 — 22:00 20,83%
22:00 — 24:00 4179% | 2000-2200
00:00 — 06:00 0,00% 22:00 - 24:00
Base (24) 00:00 — 06:00

127



Estudio de Audiencias de Medios - La Rioja

Perfil del oyente_

Oyentes de Rock FM Logrofio y Rioja, en dias laborables y en fin de semana, considerando
variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos
de edad, convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de
. Muestra
viernes semana

Zona geogréfica

Rioja Alta 10,5% 4,2% 14,1%
Rioja Media 63,2% 70,8% 61,3%
Rioja Baja 21,1% 25,0% 22,0%
Rioja Sierra Alta 2,6% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 2,6% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%

Tamafio municipio

<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 10,5% 0,0% 5,5%
501-1.000 5,3% 4,2% 2,3%
1.001-2.000 7,9% 8,3% 3,5%
2.001-5.000 5,3% 4,2% 11,2%
5.001-10.000 7,9% 4,2% 9,9%
10.001-20.000 13,2% 25,0% 11,6%
20.001-50.000 7,9% 4,2% 7,3%
> 50.000 42,1% 50,0% 47,8%
Sexo

Hombre 68,4% 62,5% 48,5%
Mujer 31,6% 37,5% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afos 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afios 5,3% 4,2% 8,5%
25-34 afios 18,4% 16,7% 11,3%
35-44 afios 21,1% 20,8% 17,9%
45-54 afos 36,8% 29,2% 18,1%
55-64 afios 18,4% 25,0% 17,4%
65-74 afos 0,0% 4,2% 14,3%
75 afios y mas 0,0% 0,0% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 21,1% 33,3% 15,8%
Vivo en pareja 13,2% 12,5% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 50,0% 45,8% 32,4%
Vivo sélo con hijos 2,6% 0,0% 5,4%
Con otras unidades familiares 7,9% 4,2% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 0,0% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios 0 menos 15,8% 12,5% 16,0%
Secundaria obligatoria 15,8% 16,7% 16,5%
Secundaria superior 36,8% 37,5% 38,4%
Universitarios 31,6% 33,3% 27, 7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 84,2% 66,7% 56,1%
Parado/a 13,2% 29,2% 10,4%
Jubilado/pensionista 0,0% 4,2% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 2,6% 0,0% 6,1%

Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 10,5% 12,5% 10,9%
Medio-medio 39,5% 41,7% 55,0%
Medio-bajo 39,5% 37,5% 21,9%
Bajo 10,5% 8,3% 7,5%
Bases (38) (24) (948)

129



Estudio de Audiencias de Medios - La Rioja

Europa FM

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han
escuchado Europa FM el 5,7% de los encuestados;
entre semana -de lunes a viernes-, la han escuchado

con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el 4%, y en fines de
semana —sabado y/o domingo- el 2,3% de los

encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables_

Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Europa FM, entre semana,

Audiencia

30 ultimos dias 54 5,70%
Dias laborables 38 4,01%
Fines de semana 22 2,32%

Muestra (948)

es Musicales, de interés para el 92,1% de sus oyentes.

Temas
Musicales 92,11%
Tertulias. Debates 10,53%
Informativos Boletines 7,89%
Informativos Diario hablado 7,89%
Magazine. Entretenimiento 7,89%
Deportes en Gral. 2,63%
Transmisiones deportivas 0,00%
Culturales. Espectaculos 0,00%
Divulgativos. Educativos 0,00%
Base (38)

Tiempo de escucha_

El 39,5% de los oyentes de Europa FM dedican, los dias laborables, a su escucha mas

de dos horas.

Tiempo de escucha

Tertulias. Debates - 10,j5%
Informativos Boletines . 79%
Informativos Diario hablado . 79%
Magazine. Entretenimiento . 79%
Deportes en gral. I 2,&%%
Transmisiones deportivas O,OOjA)

Culturales. Espectaculos | 0,0%

Divulgativos. Educ

ativos 0,0%

,92,1%

15 min. 0 menos 5,26%
De 16 a 30 min. 21,05%
De 31 a 60 min. 13,16%
De 61 a 90 min. 10,53%
De 91 a 120 min. 2,63%
Mas de 120 min. 39,47%

Base (38)

15 min. o menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

| 39,5%
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Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Europa FM los dias laborables,
el 57,9% sefiala que este es el coche o el transporte. Un 39,5% sefiala su lugar de

trabajo. Tan solo un 7,9% sefiala su casa como lugar habitual de escucha.

Lugar de escucha

Coche o Transporte 57,89%
Lugar de trabajo 39,47%
Casa 7,89%
Calle 2,63%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (38)

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Europa FM los dias laborables, los periodos de
mayor escucha son las horas centrales de la mafiana: entre las 8:00 y las 10:00 horas en
las que escuchan la emisora el 52,6% de sus oyentes; seguido de las primeras horas de
la tarde: entre las 14:00 y las 16:00 horas la escucha el 39,5%; y el mediodia: entre las

12:00 y las 14: 00 horas el 36,8%.

Coche/ Transporte
Lugar de trabajo
Casa

Calle

Establecimiento publico

57,9%

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 26,32%
08:00 — 10:00 52,630 | 08:00-10:00
10:00 — 12:00 34,21% 10:00 - 12:00
12:00 — 14:00 36,84% | 12:00-14:00
14:00 — 16:00 39,47% 14:00 — 16:00
16:00 — 18:00 31,58% | 1600 1800
.00 _ 20 0
18:00 — 20:00 26,32% | oo oo
20:00 — 22:00 13,16%
20:00 — 22:00
22:00 — 24:00 2,63%
00:00 — 06:00 0,000 | 2%00-2400
Base (38) 00:00 - 06:00

Habitos de escucha en fin de semana_

Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Europa FM, en fin de
semana, es Musicales, de interés para el 95,5% de sus oyentes.

52,6%
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Temas
Musicales 95,45%
Informativos Diario hablado 13,64%
Informativos Boletines 9,09%
Magazine. Entretenimiento 9,09%
Deportes en Gral. 4,55%
Tertulias. Debates 4,55%
Transmisiones deportivas 0,00%
Culturales. Espectéaculos 0,00%
Divulgativos. Educativos 0,00%
Base (22)

Tiempo de escucha_

Informativos Boletines - 9,1%

Magazine. Entretenimiento - 9,1%
Deportes en gral. l 4,5%

Tertulias. Debates l 4,5%

Transmisiones deportivas
Culturales. Espectaculos

Divulgativos. Educativos

. . . . . , , , ,95,5%

Informativos Diario hablado - 13,6%

El 31,8% de los oyentes de Europa FM dedican, en fin de semana, a su escucha mas de

dos horas.

Tiempo de escucha

15 min. o menos

de 16 a 30 min.

de 31 a 60 min.

de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

15 min. 0 menos 4,55%
De 16 a 30 min. 27,27%
De 31 a 60 min. 18,18%
De 61 a 90 min. 4,55%
De 91 a 120 min. 4,55%
Més de 120 min. 31,82%

Base (22)

27,3%

31,8%

Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Europa FM en fin de semana, el
81,8% sefiala que este es el coche o el transporte. Un 18,2% sefiala su lugar de trabajo.
Tan solo un 4,5% sefala su casa como lugar habitual de escucha.

Lugar de escucha

Coche o Transporte 81,82%
Lugar de trabajo 18,18%
Casa 4,55%
Calle 0,00%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (22)

Coche/ Transporte
Lugar de trabajo
Casa

Calle

Establecimiento publico

son
0,0% |

0,0%

18,2%

81,8%
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Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Europa FM, en fin de semana, los periodos de
mayor audiencia son las horas de la mafiana: entre las 6:00 y las 8:00 horas en las que
escuchan la emisora el 36,4% de sus oyentes, entre las 8:00 y las 10:00 horas el 45,5%
de sus oyentes, y entre las 10:0 y las 12:00 horas el 40,9%; y las primeras horas de la

tarde: entre las 14:00 y las 16:00 horas la escucha, también, el 40,9%.

Horas
06:00 — 08:00 36,36%
08:00—-10:00 45,45%
10:00 - 12:00 40,91%
12:00 - 14:00 36,36%
14:00 — 16:00 40,91%
16:00 — 18:00 36,36%
18:00 — 20:00 27,27%
20:00 — 22:00 27,27%
22:00 — 24:00 9,09%
00:00 — 06:00 0,00%
Base (22)

06:00 — 08:00 36,4%

08:00 —10:00 45,5%
10:00 — 12:00 40,9%
12:00 — 14:00 3?6,4%
14:00 - 16:00 | 40,9%
16:00 — 18:00 316,4%
18:00 - 20:00 | |
20:00 — 22:00

22:00 — 24:00

00:00 - 06:00
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Perfil del oyente_

Oyentes de Europa FM, en dias laborables y en fin de semana, considerando variables
como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad,
convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de
. Muestra
viernes semana

Zona geogréfica

Rioja Alta 18,4% 18,2% 14,1%
Rioja Media 50,0% 50,0% 61,3%
Rioja Baja 31,6% 31,8% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%

Tamafio municipio

<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 2,6% 0,0% 5,5%
501-1.000 5,3% 4,5% 2,3%
1.001-2.000 5,3% 4,5% 3,5%
2.001-5.000 2,6% 4,5% 11,2%
5.001-10.000 7,9% 9,1% 9,9%
10.001-20.000 31,6% 22, 7% 11,6%
20.001-50.000 5,3% 9,1% 7,3%
> 50.000 39,5% 45,5% 47,8%
Sexo

Hombre 52,6% 50,0% 48,5%
Mujer 47,4% 50,0% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afios 2,6% 4,5% 2,7%
20-24 afios 21,1% 18,2% 8,5%
25-34 afios 23,7% 27,3% 11,3%
35-44 afios 21,1% 22,7% 17,9%
45-54 afos 13,2% 13,6% 18,1%
55-64 afios 15,8% 9,1% 17,4%
65-74 afos 2,6% 4,5% 14,3%
75 afios y mas 0,0% 0,0% 9,6%
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Convivencia

Vivo so6lo 15,8% 13,6% 15,8%
Vivo en pareja 21,1% 22,7% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 42,1% 40,9% 32,4%
Vivo sélo con hijos 2,6% 0,0% 5,4%
Con otras unidades familiares 18,4% 22,7% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 0,0% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios 0 menos 2,6% 0,0% 16,0%
Secundaria obligatoria 15,8% 13,6% 16,5%
Secundaria superior 57,9% 68,2% 38,4%
Universitarios 23, 7% 18,2% 27, 7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 78,9% 81,8% 56,1%
Parado/a 5,3% 4,5% 10,4%
Jubilado/pensionista 5,3% 4,5% 22,9%
Estudiante 5,3% 4,5% 3,1%
Trabaja en el hogar 2,6% 0,0% 6,1%

Nivel de vida

Alto 2,6% 0,0% 1,4%
Medio-alto 13,2% 13,6% 10,9%
Medio-medio 57,9% 59,1% 55,0%
Medio-bajo 18,4% 18,2% 21,9%
Bajo 5,3% 4,5% 7,5%
Bases (38) (22) (948)
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Canal Ebro Haro

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han
escuchado Canal
encuestados; entre semana -de lunes a viernes-, la
han escuchado con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el
1,7%, y en fines de semana -sdbado y/o domingo- el
1,1% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables_

Temas de interés__

Ebro Haro el

Temas
Musicales 87,50%
Informativos Diario hablado 25,00%
Informativos Boletines 18,75%
Culturales. Espectaculos 6,25%
Divulgativos. Educativos 6,25%
Tertulias. Debates 6,25%
Deportes en Gral. 0,00%
Transmisiones deportivas 0,00%
Magazine. Entretenimiento 0,00%
Base (16)

Tiempo de escucha_

El 43,8% de los oyentes de Canal Ebro Haro dedica, los dias laborables, a su escucha

mas de dos horas.

Tiempo de escucha

2,2%

de los

Audiencia

30 ultimos dias 21 2,22%
Dias laborables 16 1,69%
Fines de semana 10 1,05%

Muestra

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Canal Ebro Haro, entre
semana, es Musicales, de interés para el 87,5% de sus oyentes. También, para un 25%
de sus oyentes son de interés los Informativos: Diario hablado, y para un 18,8% los
Boletines.

Informativos Diario hablado

Informativos Boletines -

Culturales. Espectaculos
Divulgativos. Educativos
Tertulias. Debates
Deportes en gral.
Transmisiones deportivas

Magazine. Entretenimiento

oo
oo
N o
0,0%o

0,0%

0,0%

18,8%

87,5%

15 min. 0 menos 0,00%
De 16 a 30 min. 6,25%
De 31 a 60 min. 25,00%
De 61 a 90 min. 25,00%
De 91 a 120 min. 0,00%
Més de 120 min. 43,75%

Base (16)

15 min. o menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

masde 120 min.

43,8%
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Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Canal Ebro Haro los dias
laborables, el 68,8% sefala que este es su casa, y el 31,3% el coche o el transporte. Un
18,8% seniala su lugar de trabajo.

Lugar de escucha ;
Casa 68,75% Casa : 68,8%
Coche o Transporte 31,25% Coche / Transporte 31,3%
Lugar de trabajo 18,75% Lugar de trabajo 18,%3%
Calle 6,25% ” mu TR
Calle 6,3%

Otro establecimiento publico 0,00% ||

Base (16) Establecimiento pablico | 0,0% |

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Canal Ebro Haro, los dias laborables, los
periodos de mayor audiencia son horas centrales y finales de la mafiana: entre las 8:00 y
las 10:00 horas en las que escuchan la emisora el 43,8% de sus oyentes, y sobre todo
entre las 10:00 y las 12:00 horas el 68,8%; y las horas de mediodia: entre las 12:00 y las
14:00 horas la escucha otro 43,8%.

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 6,25%
08:00 — 10:00 43,759% | 9&00-10:00
10:00 — 12:00 68,75% 10:00 - 12:00 68,8%
12:00 — 14:00 43,75% 12:00 — 14:00 43.8%
14:00 — 16:00 6,25% 14:00 — 16:00
16:00 — 18:00 1250% | 1000 1a00 1250
18:00 — 20:00 6,25%
18:00 — 20:00
20:00 — 22:00 6,25%
22:00 — 24:00 6,250 | 2000-2200
00:00 — 06:00 0,00% | 22:00-24:00
Base (16) 00:00 - 06:00

Habitos de escucha en fin de semana_

Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Canal Ebro Haro, en fin de
semana, es Musicales de interés, para el 90% de sus oyentes. También, para un 40% de
sus oyentes son de interés los Informativos: Diario hablado, y para un 20% los Boletines.
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Temas
Musicales 90,00%
Informativos Diario hablado 40,00%
Informativos Boletines 20,00%
Culturales. Espectaculos 10,00%
Divulgativos. Educativos 10,00%
Deportes en Gral. 0,00%
Transmisiones deportivas 0,00%
Magazine. Entretenimiento 0,00%
Tertulias. Debates 0,00%
Base (10)

Tiempo de escucha_

El 60% de los oyentes de Canal Ebro Haro dedican, en fin de semana, a su escucha mas

de dos horas.

Tiempo de escucha

Musicales
Informativos Diario hablado
Informativos Boletines
Culturales. Espectaculos
Divulgativos. Educativos
Deportes en gral.
Transmisiones deportivas |
Magazine. Entretenimiento

Tertulias. Debates

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

10,0%

10,0%

20,0%

40,0%

:190,0%

de 61 a 90 min.

15 min. 0 menos 0,00%
De 16 a 30 min. 20,00%
De 31 a 60 min. 0,00%
De 61 a 90 min. 20,00%
De 91 a 120 min. 0,00%
Méas de 120 min. 60,00%

Base (10)

15 min. o menos 0,0%

de 16 a 30 min. -

de31 a60 min. | 0,0%

de 90 a 120 min. | 0,0%

mésde 120 min. | N

1 1

20,0%

20,0%

60,0%

Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Canal Ebro Haro en fin de

semana, el 90% sefiala que este es su casa, y el 30% el coche o el transporte.

Lugar de escucha

Casa 90,00%
Coche o Transporte 30,00%
Calle 10,00%
Lugar de trabajo 0,00%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (20)

Casa

Coche/ Transporte
Calle

Lugar de trabajo

Establecimiento publico
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Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan Canal Ebro Haro, en fin de semana, los periodos
de mayor audiencia son las horas centrales y finales de la mafiana: entre las 8:00 y las
10:00 horas en las que escuchan la emisora el 50% de sus oyentes, y sobre todo entre
las 10:00 y las 12:00 horas el 90%; y las horas de mediodia: entre las 12:00 y las 14:00
horas la escucha el 40%.

Horas
06:00 — 08:00 10,00%
08:00—-10:00 50,00%
10:00 - 12:00 90,00%
12:00 - 14:00 40,00%
14:00 — 16:00 0,00%
16:00 — 18:00 0,00%
18:00 — 20:00 10,00%
20:00 — 22:00 10,00%
22:00 — 24:00 10,00%
00:00 — 06:00 0,00%
Base (20)

06:00 — 08:00
08:00 — 10:00
10:00 — 12:00
12:00 — 14:00
14:00 — 16:00
16:00 — 18:00
18:00 — 20:00
20:00 — 22:00
22:00 — 24:00

00:00 - 06:00

[ 10,0%

0,0%:
0,0%:
10,00%)
10,00%)

0,0%

| 50,0%

90,0%
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Perfil del oyente_

Oyentes de Canal Ebro Haro, en dias laborables y en fin de semana, considerando variables
como: zona geogréfica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad,
convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de
. Muestra
viernes semana

Zona geogréfica

Rioja Alta 6,3% 10,0% 14,1%
Rioja Media 81,3% 90,0% 61,3%
Rioja Baja 12,5% 0,0% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%

Tamafio municipio

<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 0,0% 0,0% 5,5%
501-1.000 0,0% 0,0% 2,3%
1.001-2.000 0,0% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 12,5% 20,0% 11,2%
5.001-10.000 0,0% 0,0% 9,9%
10.001-20.000 12,5% 10,0% 11,6%
20.001-50.000 6,3% 0,0% 7,3%
> 50.000 68,8% 70,0% 47,8%
Sexo

Hombre 25,0% 20,0% 48,5%
Mujer 75,0% 80,0% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afios 12,5% 0,0% 8,5%
25-34 afios 6,3% 10,0% 11,3%
35-44 afios 25,0% 20,0% 17,9%
45-54 afos 12,5% 10,0% 18,1%
55-64 afios 6,3% 10,0% 17,4%
65-74 afios 25,0% 30,0% 14,3%
75 afios y mas 12,5% 20,0% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 12,5% 20,0% 15,8%
Vivo en pareja 37,5% 50,0% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 6,3% 0,0% 32,4%
Vivo sélo con hijos 25,0% 20,0% 5,4%
Con otras unidades familiares 12,5% 0,0% 14,0%
Con compafieros de piso 6,3% 10,0% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios 0 menos 25,0% 40,0% 16,0%
Secundaria obligatoria 18,8% 20,0% 16,5%
Secundaria superior 37,5% 30,0% 38,4%
Universitarios 18,8% 10,0% 27, 7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 50,0% 20,0% 56,1%
Parado/a 12,5% 30,0% 10,4%
Jubilado/pensionista 31,3% 40,0% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 6,3% 10,0% 6,1%

Nivel de vida

Alto 6,3% 0,0% 1,4%
Medio-alto 0,0% 0,0% 10,9%
Medio-medio 75,0% 80,0% 55,0%
Medio-bajo 12,5% 10,0% 21,9%
Bajo 6,3% 10,0% 7,5%
Bases (16) (20) (948)
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Kiss FM

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han
escuchado Kiss FM el 2,1% de los encuestados;
entre semana -de lunes a viernes-, la han escuchado
con cierta frecuencia -4 o 5 dias- el 1,4%, y en fines
de semana -sdbado y/o domingo- el 1,1% de los
encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables_

Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Kiss FM. entre semana. es
Musicales. de interés para el 92,3% de sus oyentes. También, para un 15,4% de sus

Audiencia

30 ultimos dias 20 2,11%

Dias laborables 13 1,37%

Fines de semana 10 1,05%
Muestra (948)

oyentes son de interés los Informativos: Diario hablado y los Boletines.

Temas
- Musicales
Musicales 92,31% b
Informativos Boletines 15,38% Informativos Boletines 135’4%3
Informativos Diario hablado 15,38% Informativos Diario hablado S 15.4%
Deportes en Gral. 0,00% Deportes en gral. | 0,0%
Transmisiones deportivas 0,00% Transmisiones deportivas o,o%
Magazine. Entretenimiento 0,00% ) . 1.
Magazine. Entretenimiento 0,0%
Culturales. Espectaculos 0,00% 1
B 3 3 Culturales. Espectaculos | 0,0%
Divulgativos. Educativos 0,00% {1
Tertulias. Debates 0.00% Divulgativos. Educativos | 0,0%
Base (13) Tertulias. Debates | 0,0%

.92,3%

Tiempo de escucha_

El 30,8% de los oyentes de Kiss FM dedican, los dias laborables, a su escucha méas de

dos horas.
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Tiempo de escucha

15 min. o menos 23,08%
De 16 a 30 min. 7,69%
De 31 a 60 min. 7,69%
De 61 a 90 min. 23,08%
De 91 a 120 min. 7,69%
Més de 120 min. 30,77%

Base (13)

15 min. o menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

23,1%

,1%

30,8%

Lugar de escucha_

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Kiss FM los dias laborables, el
92,3% sefala que este es el coche o el transporte. Un 15,4% sefiala su lugar de trabajo;
mismo porcentaje que quienes sefialan su casa como lugar habitual de escucha.

Lugar de escucha

Coche o Transporte 92,31%
Casa 15,38%
Lugar de trabajo 15,38%
Calle 0,00%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (13)

Franjas horarias de escucha__

En cuanto a las horas en que escuchan Kiss FM, los dias laborables, los periodos de
mayor audiencia son las horas centrales de la mafiana: entre las 8:00 y las 10:00 horas
en las que escuchan la emisora el 38,5% de sus oyentes; y las horas del mediodia: entre
las 12:00 y las 14:00 horas otro 38,5%.

Coche/ Transporte
Casa

Lugar de trabajo
Calle

Establecimiento publico
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Horas
06:00 — 08:00 23,08%
08:00 —10:00 38,46%
10:00 -12:00 30,77%
12:00 - 14:00 38,46%
14:00 - 16:00 30,77%
16:00 — 18:00 15,38%
18:00 — 20:00 30,77%
20:00 — 22:00 7,69%
22:00 — 24:00 7,69%
00:00 — 06:00 0,00%
Base (13)

06:00 — 08:00 s 23,j1% |

08:00 - 10:00 I 138,5%
10:00 - 12:00 | 30.8%
12:00 - 14:00 | 138,5%
14:00 - 16:00 | s0.8%
16:00 — 18:00

18:00 — 20:00 30,8%
20:00 — 22:00

22:00 — 24:00

00:00 — 06:00

Habitos de escucha en fin de semana_

Temas de interés_

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan Kiss FM, en fin de semana,

es Musicales, de interés para el total (el 100%) de sus oyentes.

Informativos Diario hablado

Transmisiones deportivas

Magazine. Entretenimiento

Culturales. Espectaculos

Divulgativos. Educativos

Temas
Musicales 100,00%
Informativos: Boletines 10,00%
Informativos: Diario hablado 10,00%
Deportes en Gral. 0,00%
Transmisiones deportivas 0,00%
Magazine. Entretenimiento 0,00%
Culturales. Espectaculos 0,00%
Divulgativos. Educativos 0,00%
Tertulias. Debates 0,00%
Base (10)

Tertulias. Debates

Tiempo de escucha_

El 30% de los oyentes de Kiss FM dedican, en fin de semana, a su escucha mas de dos

horas.

Deportes en gral.

0,0%

0,0%

Informativos Boletines - 10,0%

- 10,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

100,0%
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Tiempo de escucha ; :
- 15 min. o menos - 10,0%

15 min. o0 menos 10,00% . : i

De 16 a 30 min. 20.00% | deisasomin N 20.0%

De 31 a 60 min. 10,00% de31a60min. [l 10.0%

De 61 a 90 min. 20,00% de61 290 min. [N 20.0%

De 91 a 120 min. 10,00% | de90 a120 min. | 10,0%

Mas de 120 min. 30,00% | masde 120 min. [N 30.0%

Base (20)

Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de Kiss FM en fin de semana, el
90% de los escuchas sefiala que es el coche o el transporte, y el 40% su casa. Un 20%

sefiala su lugar de trabajo.

Lugar de escucha
Coche/ T t
Coche o Transporte 90,00% oche/ Transporte
Casa 40,00% Casa
Lugar de trabajo 20,00% Lugar de trabajo
Calle 0,00% cal
alle
Otro establecimiento publico 0,00%
Base (10) Establecimiento publico

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que se escucha Kiss FM, en fin de semana, los periodos de
mayor audiencia son las horas centrales y finales de la mafiana: entre las 8:00 y las 10:00
horas, y las 10:00 y las 12:00 horas franjas ambas en las que escucha la emisora el 50%
de sus oyentes; sobre todo las horas del mediodia: entre las 12:00 y las 14:00 horas en
las que la escucha el 70%; y algunas de la tarde: entre las 18:00 y las 20:00 horas en las
que la escucha el 40% de sus oyentes.
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Horas
06:00 — 08:00 10,00%
08:00 —10:00 50,00%
10:00 —12:00 50,00%
12:00 — 14:00 70,00%
14:00 — 16:00 20,00%
16:00 — 18:00 20,00%
18:00 — 20:00 40,00%
20:00 — 22:00 10,00%
22:00 — 24:00 10,00%
00:00 — 06:00 0,00%
Base (10)

06:00 — 08:00
08:00 — 10:00
10:00 -12:00
12:00 - 14:00
14:00 - 16:00
16:00 - 18:00
18:00 - 20:00
20:00 - 22:00
22:00 - 24:00

00:00 — 06:00

' 10,0%

[ 10,0%
[ 10,0%

0,0%

' 40,0%

| 50,0%

L 70,0%
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Perfil del oyente_

Oyentes de Kiss FM, en dias laborables y en fin de semana, considerando variables como:
zona geogréfica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad,
convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de
. Muestra
viernes semana

Zona geogréfica

Rioja Alta 15,4% 10,0% 14,1%
Rioja Media 76,9% 90,0% 61,3%
Rioja Baja 7,7% 0,0% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%

Tamafio municipio

<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 0,0% 0,0% 5,5%
501-1.000 7,7% 0,0% 2,3%
1.001-2.000 7,7% 10,0% 3,5%
2.001-5.000 15,4% 10,0% 11,2%
5.001-10.000 15,4% 10,0% 9,9%
10.001-20.000 15,4% 10,0% 11,6%
20.001-50.000 0,0% 0,0% 7,3%
> 50.000 38,5% 60,0% 47,8%
Sexo

Hombre 61,5% 80,0% 48,5%
Mujer 38,5% 20,0% 51,5%

Edad (grupos de edad)

15-19 afios 7,7% 10,0% 2,7%
20-24 afos 7, 7% 10,0% 8,5%
25-34 afios 23,1% 10,0% 11,3%
35-44 afios 15,4% 20,0% 17,9%
45-54 afos 38,5% 30,0% 18,1%
55-64 afios 0,0% 10,0% 17,4%
65-74 afos 7,7% 10,0% 14,3%
75 afios y mas 0,0% 0,0% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 23,1% 20,0% 15,8%
Vivo en pareja 7,7% 20,0% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 46,2% 30,0% 32,4%
Vivo sélo con hijos 0,0% 0,0% 5,4%
Con otras unidades familiares 23,1% 30,0% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 0,0% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios 0 menos 7,7% 0,0% 16,0%
Secundaria obligatoria 23,1% 30,0% 16,5%
Secundaria superior 38,5% 20,0% 38,4%
Universitarios 23,1% 40,0% 27, 7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 69,2% 70,0% 56,1%
Parado/a 15,4% 10,0% 10,4%
Jubilado/pensionista 7,7% 10,0% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 0,0% 0,0% 6,1%

Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 7,7% 0,0% 10,9%
Medio-medio 46,2% 70,0% 55,0%
Medio-bajo 38,5% 20,0% 21,9%
Bajo 0,0% 10,0% 7,5%
Bases (13) (20) (948)
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Radio Nacional de Espafa 3

Audiencia_ En el dltimo mes (ultimos 30 dias) han
escuchado Radio Nacional de Espafia 3 [RNE-3] el
2% de los encuestados; entre semana -de lunes a

viernes-, la han escuchado con cierta frecuencia -4 o
5 dias- el 1,5%, y en fines de semana —séabado y/o

domingo- el 1,3% de los encuestados.

Habitos de escucha en dias laborables_

Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan RNE-3, entre semana, es
Musicales, de interés para el 50% de sus oyentes. También, para un 21,4% de sus

Audiencia

30 ultimos dias 19 2,00%

Dias laborables 14 1,48%

Fines de semana 12 1,27%
Muestra (948)

oyentes son de interés los Informativos: Diario hablado.

Temas
Musicales 50,00%
Informativos: Boletines 21,43%
Culturales. Espectaculos 14,29%
Informativos: Diario hablado 7,14%
Tertulias. Debates 7,14%
Deportes en Gral. 0,00%
Transmisiones deportivas 0,00%
Magazine. Entretenimiento 0,00%
Divulgativos. Educativos 0,00%
Base (14)

Tiempo de escucha_

El 35,7% de los oyentes de RNE-3 dedican, los dias laborables,

Informativos Boletines - 21, 4%

Culturales. Espectaculos
Informativos Diario hablado

Tertulias. Debates

Deportes en

Transmisiones deportivas

Magazine. Entretenim

Divulgativos. Educativos

- 14, 3%
B 7 1%
-

gral. | 0,0%

0,0%

iento 0,0%

0,0%

y media y dos horas, y el 28,6% entre una hora y hora y media.

Tiempo de escucha

15 min. o menos 0,00%
De 16 a 30 min. 7,14%
De 31 a 60 min. 14,29%
De 61 a 90 min. 28,57%
De 91 a 120 min. 35,71%
Mas de 120 min. 14,29%

Base (14)

a su escucha entre hora

15 min. 0 menos
de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

00% |
.71%

-143% |
_286%
I s
-143% |
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Lugar de escucha__

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de RNE-3 los dias laborables, el
71,4% sefiala que este es su casa, y el 50% el coche o el transporte. Un 14,3% sefiala su

lugar de trabajo.

Lugar de escucha P
Casa 71,43% Casa [
Coche o Transporte 50,00% Coche/ Transporte
Lugar de trabajo 14,29% Lugar de trabaio 114,3%
Calle 0,00% | Db
Calle | 0,0%

Otro establecimiento publico 0,00% ; ’ |

Base (14) Establecimiento publico | 0,0% |

Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan RNE-3, los dias laborables, los periodos de
mayor audiencia son las horas centrales de la mafiana: entre las 8:00 y las 10:00 horas
en las que escucha la emisora el 35,7% de sus oyentes; y las primeras horas de la tarde:
entre las 14:00 y las 16:00 horas en las que la escucha, también, un 35,7% de sus
oyentes.

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 21,43%
08:00 — 10:00 35,719 | 20071000 e
10:00 — 12:00 0,00% 10:00 - 12:00
12:00 — 14:00 14,29% | 12:00-14:00
14:00 — 16:00 35,71% 14:00 — 16:00 35,7%
16:00 — 18:00 21,43% | 1600 1800 b 21 a0
‘00 — 20: 0 ‘ i
18:00 — 20:00 21,43% | oo y1ast
20:00 — 22:00 21,43% S
20:00 — 22:00 21,4%
22:00 — 24:00 7,14% S
00:00 — 06:00 0,00% | 2%00-2400
Base (14) 00:00 - 06:00

Habitos de escucha en fin de semana_

Temas de interés__

El tema que despierta mayor interés entre quienes escuchan RNE-3, en fin de semana,
es Musicales, de interés para el 75% de sus oyentes. También, para un 25% de sus
oyentes son de interés los Informativos: Diario hablado, las Tertulias y/o Debates y los
temas Culturales o Espectaculos.
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Temas
Musicales 75,00%
Informativos: Diario hablado 25,00%
Culturales. Espectéaculos 25,00%
Tertulias. Debates 25,00%
Informativos: Boletines 16,67%
Magazine. Entretenimiento 8,33%
Deportes en Gral. 0,00%
Transmisiones deportivas 0,00%
Divulgativos. Educativos 0,00%
Base (12)

Tiempo de escucha_

Musicales

Informativos Diario hablado

Tertulias. Debates
Culturales. Espectéculos 2?5,0%}
Informativos Boletines 167%
Magazine. Entretenimiento 83%
Deportes en gral. 0,0°jb |
Transmisiones deportivas O,OOTAa
Divulgativos. Educativos 0,0°j/o

25,0%

25,0%

75,0%

El 33,3% de los oyentes de RNE-3 dedican, los dias laborables, a su escucha entre hora
y media y dos horas, y el 25% entre una hora y hora y media.

Tiempo de escucha

15 min. 0 menos 0,00%
De 16 a 30 min. 8,33%
De 31 a 60 min. 16,67%
De 61 a 90 min. 25,00%
De 91 a 120 min. 33,33%
Méas de 120 min. 16,67%

Base (12)

Lugar de escucha_

15 min. o menos 0,0%

e

.
—— R

de 16 a 30 min.

de 31 a 60 min.

de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

33,3%

En cuanto al lugar habitual de escucha de los oyentes de RNE-3 en fin de semana, el
75% de los escuchas sefiala que es su casa, y el 50% el coche o el transporte. Un 16,7%
sefala su lugar de trabajo.

Lugar de escucha

Casa 75,00%
Coche o Transporte 50,00%
Lugar de trabajo 16,67%
Calle 0,00%
Otro establecimiento publico 0,00%

Base (12)

Casa
Coche/ Transporte

Lugar de trabajo

calle | 0,0% |

Establecimiento ptblico | 0,0% |

| 50,0%

75,0%
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Franjas horarias de escucha_

En cuanto a las horas en que escuchan RNE-3, en fin de semana, los periodos de mayor
audiencia son las horas centrales de la mafana: entre las 8:00 y las 10:00 horas en las

que escuchan la emisora el 41,7% de sus oyentes.

Horas
06:00 — 08:00 16,67%
08:00 —10:00 41,67%
10:00 —12:00 0,00%
12:00 — 14:00 16,67%
14:00 - 16:00 33,33%
16:00 — 18:00 25,00%
18:00 — 20:00 25,00%
20:00 — 22:00 16,67%
22:00 — 24:00 0,00%
00:00 — 06:00 0,00%
Base (12)

06:00 — 08:00
08:00 - 10:00
10:00 —12:00

12:00 - 14:00

1?6,7%
14:00 — 16:00 |
16:00 — 18:00
18:00 — 20:00
20:00 - 22:00 i6,7%
22:00 - 24:00 | |

00:00 — 06:00

33

25,0%

25,0%

,3%

41,7

%
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Perfil del oyente_

Oyentes de Radio Nacional de Espafia 3 [RNE-3], en dias laborables y en fin de semana,
considerando variables como: zona geografica de residencia, habitat (tamafio del municipio),
sexo, grupos de edad, convivencia, nivel de estudios, relacién con la actividad y nivel de

vida (subjetivo)

Lunesa  Finde Muestra

viernes semana
Zona geografica
Rioja Alta 14,3% 16,7% 14,1%
Rioja Media 64,3% 66,7% 61,3%
Rioja Baja 21,4% 16,7% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 0,0% 0,0% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%
Tamafo municipio
<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 7,1% 8,3% 5,5%
501-1.000 0,0% 0,0% 2,3%
1.001-2.000 0,0% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 14,3% 8,3% 11,2%
5.001-10.000 7,1% 8,3% 9,9%
10.001-20.000 7,1% 8,3% 11,6%
20.001-50.000 7,1% 8,3% 7,3%
> 50.000 57,1% 58,3% 47,8%
Sexo
Hombre 78,6% 75,0% 48,5%
Mujer 21,4% 25,0% 51,5%
Edad (grupos de edad)
15-19 afios 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afos 7,1% 0,0% 8,5%
25-34 afios 0,0% 0,0% 11,3%
35-44 afios 14,3% 16,7% 17,9%
45-54 afios 28,6% 33,3% 18,1%
55-64 afios 28,6% 25,0% 17,4%
65-74 afos 21,4% 25,0% 14,3%
75 afios y mas 0,0% 0,0% 9,6%
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Convivencia

Vivo so6lo 28,6% 25,0% 15,8%
Vivo en pareja 7,1% 8,3% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 50,0% 50,0% 32,4%
Vivo sélo con hijos 7,1% 8,3% 5,4%
Con otras unidades familiares 7,1% 8,3% 14,0%
Con compafieros de piso 0,0% 0,0% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios 0 menos 0,0% 0,0% 16,0%
Secundaria obligatoria 21,4% 25,0% 16,5%
Secundaria superior 14,3% 0,0% 38,4%
Universitarios 57,1% 66,7% 27, 7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 78,6% 75,0% 56,1%
Parado/a 0,0% 0,0% 10,4%
Jubilado/pensionista 14,3% 16,7% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 0,0% 0,0% 6,1%

Nivel de vida

Alto 0,0% 0,0% 1,4%
Medio-alto 7,1% 8,3% 10,9%
Medio-medio 57,1% 66,7% 55,0%
Medio-bajo 21,4% 16,7% 21,9%
Bajo 7,1% 0,0% 7,5%
Bases (14) (12) (948)
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Soporte_ Entre los oyentes “frecuentes” (de lunes a viernes 4 o 5 dias, o sabado y/o
domingo) de radio, cualquiera que sea la cadena que escuchan, el 40,8% de los
encuestados la escuchan en directo a través de un recetor de radio y otro 43,3% en la radio

del coche. Un 10,2% lo hace en directo por Internet.

Soporte S&dﬁg

Receptor radio en directo 40,8% 43%

TV en directo 4,6%

Internet en directo 10,2%

Internet en diferido - Podcast 1,1%

Radio del coche 43,3% Internet
Base (568)

(diferido) -
Podcast
1%

Receptor
radio
(directo)

/[ 41%
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TELEVISION

LA RIOJA 7TV

Audiencia_ En el Gltimo mes (Ultimos 30 dias) han Audiencia

visto 7TV el 14,6% de los encuestados; entre 30 ultimos dias 138 14,56%
semana -de lunes a viernes-, la han visto con cierta  pjas |aborables 71 7.49%
frecuencia -4 o 5 dias- el 7,5%, y en fines de semana Fines de semana 45  4.75%
-sabado y/o domingo- el 4,7% de los encuestados. Muestra (948)

Habitos de visionado en dias laborables__
Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes ven 7TV, entre semana, son, por
orden de preferencia: Informacion Regional, de interés para el 67,6% de sus televidentes;
seguido de Informacion Local, de interés para el 45,1%; y a mayor distancia Cultura para
el 23,9%, e Informacién Nacional para el 22,5%.

Temas ; ;
Inform. Regional 67,6%
Informacién Regional 67,61% ;
_ Inform. Local 45,1%
Informacién Local 45,07% ]
Culti 23,9%
Cultura 23,94% wiura PO
Informacién Nacional 22,54% Inform. Nacional 22,5%
Deportes 8,45% Deportes
Informacién Internacional 7,04% Inform. Internacional
Talle 0,
Opinién 5,63% Opinién
Secciones Especiales 1,41% ) )
Secciones especiales
Economia / Laboral 1,41%
R Economia/ Laboral
Anuncios 0,00%
Anuncios
Base (71)

Tiempo de visionado__

El 39,4% de quienes ven 7TV le dedican, los dias laborables, entre media y una hora, y
un 21,1% entre un cuarto y media hora.
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Tiempo de visionado

15 min. o menos 12,68%
De 16 a 30 min. 21,13%
De 31 a 60 min. 39,44%
De 61 a 90 min. 11,27%
De 91 a 120 min. 4,23%
Més de 120 min. 8,45%

Base (71)

15 min. 0 menos

de 16 a 30 min.

de 31 a 60 min.

de 61 a 90 min.

de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

12,7%

11,3%

4,2% |

8,5%

| 39,4%

Franjas horarias de visionado_

En cuanto a las horas en que ven 7TV los dias laborables, los periodos de mayor
visionado son las primeras horas de la tarde: entre las 14:00 y las 16:00h en las que la
ven el 36,6% de sus seguidores.

Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 5,63%
08:00 — 10:00 4,23y | 08:00-10:0
10:00 — 12:00 2,82% 10:00 - 12:00
12:00 — 14:00 253506 | 12:00—14:00
14:00 — 16:00 36,62% | 14:00—16:00
16:00 — 18:00 1831% | 16001800
. — . 0
18:00 — 20:00 9.86% | 1200 2000
20:00 — 22:00 15,49%
20:00 — 22:00
22:00 — 24:00 5,63%
00:00 — 06:00 0,000 | 2%00-2400
Base (71) 00:00 — 06:00

Habitos de visionado en fin de semana_

Temas de interés__

1 9,9%

25,4%

18,3%

15,5%

36,6%

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes ven 7TV, en fin de semana, son,
por orden de preferencia: Informacion Regional, de interés para el 73,3% de sus
televidentes; seguido de Informacion Local, de interés para el 51,1%; y a mayor distancia
de Cultura para el 24,4%, e Informacion Nacional para el 20%.
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Temas
Informacién Regional 73,33%
Informacién Local 51,11%
Cultura 24,44%
Informacién Nacional 20,00%
Informacién Internacional 8,89%
Deportes 6,67%
Opinion 6,67%
Economia / Laboral 4,44%
Secciones especiales 0,00%
Anuncios 0,00%
Base (45)

Inform. Regional
Inform. Local
Cultura

Inform. Nacional
Inform. Internacional 38,9%3
Deportes é,?%
Opinién é,?%

Economia

0,
Laboral 44 %

Secciones especiales | 0,0%

Anuncios

0,0%

24,4%

| 20,0%

51,1%

73,3%

Tiempo de visionado_

El 33,3% de quienes ven 7TV le dedican, en fin de semana, entre media y una hora, y un
22,2% entre un cuarto y media hora.

Tiempo de visionado

15 min. 0 menos 15,56%
De 16 a 30 min. 22,22%
De 31 a 60 min. 33,33%
De 61 a 90 min. 8,89%
De 91 a 120 min. 4,44%
Més de 120 min. 13,33%

Base (45)

Franjas horarias de visionado_

15 min. o menos - 15,6%

de 16 a 30 min.
de 31 a 60 min.
de 61 a 90 min.
de 90 a 120 min.

mas de 120 min.

En cuanto a las horas en que ven 7TV, en fin de semana, los periodos de mayor
visionado son las primeras horas de la tarde: entre las 14:00 y las 16:00h en las que ven

la cadena el 37,8% de sus seguidores.
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Horas
06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 6,67%
08:00 — 10:00 4,44% 08:00 - 10:00
10:00 — 12:00 2,22% 10:00 - 12:00
12:00 — 14:00 28.89% 12:00 — 14:00
14:00 — 16:00 37.78% 14:00 — 16:00
16:00 — 18:00 11,11% 16:00 — 16:00
. — . 0
18:00 — 20:00 13,33% 1500 20:00
20:00 — 22:00 17,78%
20:00 — 22:00
22:00 — 24:00 2.22%
00:00 — 06:00 0,00% 22:00 - 24:00
Base (45) 00:00 — 06:00

11,1%

6,7% |

13,3%

17,8%

28,9%

37,8%

Perfil del televidente

Televidentes de 7TV, en dias laborables y en fin de semana, considerando variables como:
zona geogréafica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad,
convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunesa  Finde Muestra

viernes semana
Zona geografica
Rioja Alta 19,7% 17,8% 14,1%
Rioja Media 57, 7% 51,1% 61,3%
Rioja Baja 18,3% 22,2% 22,0%
Rioja Sierra Alta 1,4% 2,2% 1,3%
Rioja Sierra Media 2,8% 4,4% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 2,2% 0,4%
Tamafo municipio
<100 4,2% 4,4% 0,9%
101-500 0,0% 2,2% 5,5%
501-1.000 4,2% 6,7% 2,3%
1.001-2.000 1,4% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 8,5% 13,3% 11,2%
5.001-10.000 16,9% 13,3% 9,9%
10.001-20.000 14,1% 15,6% 11,6%
20.001-50.000 2,8% 4,4% 7,3%
> 50.000 47,9% 40,0% 47,8%
Sexo
Hombre 33,8% 40,0% 48,5%
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Mujer 66,2% 60,0% 51,5%
Edad (grupos de edad)

15-19 afios 0,0% 0,0% 2,7%
20-24 afos 4,2% 0,0% 8,5%
25-34 afios 7,0% 8,9% 11,3%
35-44 afios 5,6% 4,4% 17,9%
45-54 afios 15,5% 11,1% 18,1%
55-64 afios 22,5% 17,8% 17,4%
65-74 afos 26,8% 42,2% 14,3%
75 afios y méas 18,3% 15,6% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 12,7% 22,2% 15,8%
Vivo en pareja 40,8% 42,2% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 21,1% 20,0% 32,4%
Vivo sélo con hijos 5,6% 2,2% 5,4%
Con otras unidades familiares 15,5% 8,9% 14,0%
Con compafieros de piso 4,2% 4,4% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios o menos 25,4% 20,0% 16,0%
Secundaria obligatoria 15,5% 20,0% 16,5%
Secundaria superior 36,6% 33,3% 38,4%
Universitarios 22,5% 26,7% 27, 7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 42,3% 31,1% 56,1%
Parado/a 11,3% 8,9% 10,4%
Jubilado/pensionista 36,6% 46,7% 22,9%
Estudiante 0,0% 0,0% 3,1%
Trabaja en el hogar 9,9% 11,1% 6,1%

Nivel de vida

Alto 1,4% 0,0% 1,4%
Medio-alto 8,5% 4,4% 10,9%
Medio-medio 66,2% 66,7% 55,0%
Medio-bajo 14,1% 20,0% 21,9%
Bajo 9,9% 6,7% 7,5%
Bases (71) (45) (948)
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TVR

Audiencia_ En el dltimo mes (Ultimos 30 dias) han

visto TVR el

de

los encuestados; entre

semana -de lunes a viernes-, la han visto con cierta
frecuencia -4 o 5 dias- el 5,4%, y en fines de semana
-sabado y/o domingo- el 3,7% de los encuestados.

Audiencia

30 ultimos dias 109 11,50%

Dias laborables 51 5,38%

Fines de semana 35 3,69%
Muestra (948)

Habitos de visionado en dias laborables_

Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes ven TVR, entre semana son, por
orden de preferencia: Informacion Regional, de interés para el 74,5% de sus televidentes;
seguido de Informacién Local, de interés para el 51%; y a mayor distancia Informacion
Nacional, para el 21,6%.

Temas
Informacién Regional 74,51%
Informacién Local 50,98%
Informacién Nacional 21,57%
Deportes 13,73%
Cultura 11,76%
Informacién Internacional 7,84%
Opinién 5,88%
Economia / Laboral 3,92%
Anuncios 1,96%
Secciones especiales 0,00%
Base (51)

Tiempo de visionado_

Inform. Regional
Inform. Local
Inform. Nacional
Deportes

Cultura

Inform. Internacional
Opinion

Economia/ Laboral
Anuncios

Secciones especiales

74,5%

51,0%

21,6%
13,7%

11,8%

El 39,4% de quienes ven TVR le dedican, los dias laborables, entre media y una hora, y

un 21,1% entre un cuarto y media hora.
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Tiempo de visionado T
p 15 min. o menos - 13,7%§
15 min. 0 menos 13,73% o
de 16 a 30 min. _27,5%
De 16 a 30 min. 27,45% eLoasimn. —

De 31 a 60 min. 21579 | destacomin [ 2o

De 61 a 90 min. 15,69% de 61 a 90 min. - 157%

De 91 a 120 min. 588% | desoatomn s |

Mas de 120 min. 13,73% | masde 120 min. - 137/
Base (51)

Franjas horarias de visionado__

En cuanto a las horas en que ven TVR, los dias laborables, los periodos de mayor
visionado son las primeras horas de la tarde: entre las 14:00 y las 16:00h en las que ven
la cadena el 49% de sus seguidores.

Horas !
06:00 - 08:00 | 0,0%
06:00 — 08:00 0,00% |
08:00 — 10:00 0,00% 08:00-10:00 | 0.0%
10:00 — 12:00 0,00% 10:00-12:00 | 0.0% |
12:00 — 14:00 15,69% 12:00 - 14:00 15,7%
14:00 — 16:00 49,02% 14:00 - 16:00 | 49,0%
16:00 — 18:00 9,80% 16:00 — 18:00 0.8%
18:00 — 20:00 11,76% 1500 20:00 %
20:00 — 22:00 17,65% |
20:00 — 22:00 17,6%
22:00 — 24:00 7,84% |
00:00 — 06:00 0,00% 22:00 - 24:00
Base  (51) 00:00 — 06:00

Habitos de visionado en fin de semana_
Temas de interés__

Los temas que despiertan mayor interés entre quienes ven TVR, en fin de semana, son,
por orden de preferencia: Informacion Regional e Informacion Local, de interés para el
65,7% y el 60% de sus televidentes, respectivamente; seguido a gran distancia de
Informacion Nacional, de interés para el 25,7%, y de Deportes, para el 20%.
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Temas
Informacién Regional 65,71%
Informacién Local 60,00%
Informacién Nacional 2571%
Deportes 20,00%
Cultura 14,29%
Informacién Internacional 11,43%
Economia / Laboral 5,71%
Opinién 5,71%
Anuncios 2,86%
Secciones especiales 0,00%
Base (35)

Tiempo de visionado_

Secciones especiales

Inform. Regional

Inform. Local

Inform. Nacional

Deportes 20,0%

Cultura 14,3%
Inform. Internacional 11,4%
Economia/ Laboral

Opinion

Anuncios

60,0%

25,7%

65,7%

El 25,7% de quienes ven TVR le dedican, en fin de semana, entre un cuarto y media
hora, otro 25,7% entre media y una hora, y otro 25,7% entre una hora y hora y media.

Tiempo de visionado

15 min. 0 menos 8,57%
De 16 a 30 min. 25,71%
De 31 a 60 min. 25,71%
De 61 a 90 min. 25,71%
De 91 a 120 min. 571%
Méas de 120 min. 8,57%

Base (35)

Franjas horarias de visionado_

15 min. 0 menos - 86% | |
de 31 a 60 min. - 257%
de 61 a 90 min. - 257%

de90a120 min. [ 5.7%

de 16 a 30 min.

mas de 120 min. - 8,6%

En cuanto a las horas en que ven TVR, en fin de semana, los periodos de mayor
visionado son entre las primeras horas de la tarde: entre las 14:00 y las 16:00 horas en
las que ven la cadena el 57,1% de sus seguidores.
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Horas

06:00 — 08:00
06:00 — 08:00 0,00%
08:00 — 10:00 0.00% 08:00 — 10:00
10:00 — 12:00 0,00% 10:00 - 12:00
12:00 — 14:00 11,43% 12:00 — 14:00
14:00 — 16:00 57,14% | 14:00—16:00 67 106
16:00 — 18:00 8,57% 16:00 — 18:00
18:00 — 20:00 11,43%

18:00 — 20:00
20:00 — 22:00 22,86%
22:00 — 24:00 5,71% 20:00 — 22:00
00:00 — 06:00 0,00% 22:00 — 24:00

Base (35) 00:00 — 06:00
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Perfil del televidente

Televidentes de TVR, en dias laborables y en fin de semana, considerando variables como:
zona geogréfica de residencia, habitat (tamafio del municipio), sexo, grupos de edad,
convivencia, nivel de estudios, relacion con la actividad y nivel de vida (subjetivo)

Lunes a Fin de

viernes semana Muestra
Zona geogréfica
Rioja Alta 15,7% 20,0% 14,1%
Rioja Media 54,9% 62,9% 61,3%
Rioja Baja 27,5% 14,3% 22,0%
Rioja Sierra Alta 0,0% 0,0% 1,3%
Rioja Sierra Media 2,0% 2,9% 0,8%
Rioja Sierra Baja 0,0% 0,0% 0,4%
Tamafio municipio
<100 0,0% 0,0% 0,9%
101-500 3,9% 2,9% 5,5%
501-1.000 2,0% 2,9% 2,3%
1.001-2.000 2,0% 0,0% 3,5%
2.001-5.000 21,6% 14,3% 11,2%
5.001-10.000 15,7% 14,3% 9,9%
10.001-20.000 11,8% 11,4% 11,6%
20.001-50.000 3,9% 2,9% 7,3%
> 50.000 39,2% 51,4% 47,8%
Sexo
Hombre 51,0% 57,1% 48,5%
Mujer 49,0% 42,9% 51,5%
Edad (grupos de edad)
15-19 afios 0,0% 2,9% 2, 7%
20-24 aios 2,0% 0,0% 8,5%
25-34 afnos 13,7% 20,0% 11,3%
35-44 afios 9,8% 17,1% 17,9%
45-54 afios 9,8% 14,3% 18,1%
55-64 afios 39,2% 17,1% 17,4%
65-74 anos 19,6% 20,0% 14,3%
75 afios y mas 5,9% 8,6% 9,6%
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Convivencia

Vivo s6lo 15,7% 20,0% 15,8%
Vivo en pareja 29,4% 28,6% 28,7%
Vivo en pareja con hijos 33,3% 34,3% 32,4%
Vivo sélo con hijos 3,9% 0,0% 5,4%
Con otras unidades familiares 9,8% 11,4% 14,0%
Con compaferos de piso 3,9% 2,9% 2,2%

Nivel de estudios

Primarios 0 menos 21,6% 17,1% 16,0%
Secundaria obligatoria 15,7% 17,1% 16,5%
Secundaria superior 31,4% 45,7% 38,4%
Universitarios 31,4% 20,0% 27, 7%

Relacion con la actividad

Trabaja actualmente 51,0% 54,3% 56,1%
Parado/a 13,7% 8,6% 10,4%
Jubilado/pensionista 27,5% 28,6% 22,9%
Estudiante 0,0% 2,9% 3,1%
Trabaja en el hogar 5,9% 5,7% 6,1%

Nivel de vida

Alto 0,0% 2,9% 1,4%
Medio-alto 9,8% 8,6% 10,9%
Medio-medio 68,6% 74,3% 55,0%
Medio-bajo 11,8% 11,4% 21,9%
Bajo 7,8% 2,9% 7,5%
Bases (52) (35) (948)
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Anexo 1:

A

AUDIENCIAS ULTIMOS 30 DIAS, ENTRE SEMANA, FIN DE SEMANA

Y FRECUENTES

[4 o 5 dias de lunes a viernes, y en fin de semana (sdbado y/o domingo)]
Consideramos y nombramos como “frecuentes” las audiencias entre semana -de lunes a
viernes- de 4 o 5 dias de lectura, escucha o visionados de los distintos medios (incluyendo
el varias veces al dia para publicaciones digitales); y en fin de semana -sdbado y/o domingo-
de sabado y/o domingo (igualmente, incluyendo el varias veces al dia para publicaciones

digitales).
Los datos sombreados son aquellos que no alcanzan 15 respuestas, el minimo que se
determiné para profundizar su estudio en este informe.

N2 Frecuentes
encuestas ]
frecuentes 405 dias

de lunes a

viernes, y

en fin de

semana

o _ (sabado

Prensa diaria escrita Ultimos Dias Fin de ylo

regional o loca 30 dias laborables semana domingo)

Diario La Rioja 34,81% 16,56% 18,99% 113 11,92%

El Dia de La Rioja 7,59% 4,54% 43 4,54%

El Correo. Edicién Haro-Miranda 0,84% 0,21% 0,42% 2 0,21%

Publicaciones no diarias

regionales o locales Ultimos
de tematica generalista 30 dias
De Buena Fuente (Ayto. Logrofio) 9,49%
Gente La Rioja 4,43%
La Brajula 3,16%
Escaparate 2,74%
La Voz del Najerilla 1,16%

Publicaciones no diarias regionales o locales Ultimos
de tematica especializada 30 dias
Rioja Sport 0,84%
Cuaderno de Campo 0,21%
Campo Riojano - ARAJ ASAJA 0,11%
La Cronica de Alfaro 0,11%
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La GuiaGo 0,00%

FER Magazine 0,00%

La Unién - UAGR 0,00%

Lararium Rev. Humanistico Literaria 0,00%

Belezos (IER) 0,00%

Piedra de Rayo 0,00%

Fragmentos — Colegio de Arquitectos de La Rioja 0,00%

Peregrino - Asociacion Camino de Santiago 0,00%

Revista Fabula Literaria 0,00%

El Regadio - Cenicero 0,00%

Gracurris - Estudios Alfarefios 0,00%

Diario de Vendimia 0,00%
N& Frecuentes
FICUEE 405 dies
viernes, y
o o Varias en fin de
Diarios digitales Varias veces veces al dia semana
regionales o locales Ultimos al dia Dias fin de Fin de (sédbado y/o
de teméatica generalista 30 dias entresemana laborables semana semana domingo)
larioja.com 26,16% 5,59% 9,60% 3,59% 8,54% 96 10,13%
nuevecuatrouno.com 15,61% 3,69% 6,65% 1,69% 6,54% 68 7,17%
rioja2.com 6,65% 2,00% 2,00% 0,74% 2,95% 26 2,74%
eldiadelarioja.es 2,95% 0,63% 1,37% 0,42% 1,58% 17 1,79%
radiorioja.es 0,53% - 0,11% - 0,00% - -
labrajuladecalahorra.com 0,53% - 0,21% - 0,11% - -
harodigital.com 0,32% - 0,11% - 0,00% - -
De Buena Fuente (logrofio.es) 0,32% - 0,21% - 0,11% - -
elcorreo.com (Haro) 0,32% - 0,21% - 0,00% - -
gentedigital.es 0,21% - 0,00% - 0,00% - -
lavozdelnajerilla.com 0,11% - 0,11% - 0,00% - R
lanoticia.es 0,11% = 0,00% - 0,00% - -
yoleoescaparate.com 0,11% - 0,00% - 0,00% - -
Actualidad Rioja Baja 0,11% - 0,11% - 0,00% - -
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N2 Frecuentes
encuestas .
frecuentes 405 dias
delunes a
Varias viernes,y
o o veces al en fin de
Diarios digitales ] Varias veces dia fin semana
regionales o locales Ultimos al dia Dias de Fin de (sdbado y/o
de tematica especializada 30dias entresemana laborables semana  semana domingo)
elbalcondemateo.es 4,54% 0,32% 0,21% 0,21% 0,95% 3 0,32%
laprensadelrioja.com 2,53% 0,42% 0,42% 0,32% 0,63% 6 0,63%
Fer Magazine [fer.es] 0,84% - 0,11% - 0,11% - -
laguiago.com 0,63% - 0,00% - 0,11% - -
lanoticia.es 0,63% - 0,11% - 0,00% - -
Lararium
[revistalararium.blogspot.com] 0,53% - 0,11% - 0,11% - -
Cuaderno de Campo
[larioja.org] 0,53% - 0,00% - 0,00% - -
revistariojasport.com 0,21% - 0,00% - 0,00% - -
spoonful.es 0,11% - 0,00% - 0,00% - -
Campo Riojano
[aragasaja.com] 0,11% - 0,00% - 0,00% - -
La Union [uagr.org] 0,11% - 0,00% - 0,00% - =
Saludable-Rioja Salud
[www.riojasalud.es] 0,11% - 0,00% : 0,00% - =
Boletin de Coyuntura
Empresarial de La Rioja
[camaracomerciorioja.com] 0,11% - 0,00% - 0,00% - -
Danza en escena [danza.es] 0,11% - 0,00% - 0,00% - i
Actualidad Rioja Baja 0,00% - 0,00% : 0,00% - =
Avanza-CCOO
[avanzariojaccoo.es] 0,00% - 0,00% : 0,00% - -
La Canela [fuenmayor.org] 0,00% - 0,00% : 0,00% - =
Info olivo [infolivo.com] 0,00% - 0,00% - 0,00% - -
Kalakorikos
[dialnet.unirioja.es] 0,00% - 0,00% - 0,00% - -
Médicos Rioja-Colegio de
Médicos [medicosrioja.com] 0,00% - 0,00% - 0,00% - -
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A

N& Frecuentes

figgﬂgi:gz lun gsoaSV?tia?f\ :se,

) y en fin de

Ultimos Dias Fin de semana (sabado

Radios generalistas 30 dias laborables semana ylo domingo)
Cadena SER [Datos agrupados] 15,93% 13,18% 8,12% 71 7,50%
Radio Rioja Cadena SER AM FM 7,91% 7,07%  3,90% 34 3,59%
Cadena SER Calahorra 5,59% 4,11% 2,85% 25 2,64%
Cadena SER Haro 2,43% 2,00% 1,37% 12 1,27%
Cadena COPE [Datos agrupados] 16,24% 12,77% 7,07% 61 6,44%
Cadena COPE Rioja Media y Rioja Alta 12,55% 9,92% 5,49% 47 4,96%
Cadena COPE Rioja Baja 3,69% 2,85% 1,58% 14 1,48%
Onda Cero Radio 6,54% 4,85% 3,69% 31 3,27%
Radio Nacional de Espafia [Datos agrupados] 7,17% 5,91% 4,53% 40 4,11%
Radio Nacional de Espafia Radio 1 5,80% 4,54% 3,48% 30 3,16%
Radio Nacional de Espafia Radio 5 1,37% 1,37% 1,05% 10 0,95%
ES. Radio 0,63% 053%  0,32% - 0,21%
Radio MARCA 0,53% 053%  0,32% 8 0,11%
Onda Cero Calahorra 0,42% 0,32% 0,11% 1 0,11%
Radio Arnedo 0,42% 021%  0,11% 1 0,11%
Onda Fuenmayor 0,00% 0,00% 0,00% 0 0,00%
Radio La Calzada es radio 0,00% 0,00% 0,00% 0 0,00%
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A

N& Frecuentes

encuestas .
frecuentes 405 Q|as de
lunes a viernes,
) y en fin de
Ultimos Dias Fin de semana (sabado
Radios musicales 30 dias laborables semana ylo domingo)
Cadena 100 Logrofio y Rioja Alta 12,13% 9,49% 4,32% 37 3,90%
Los Cuarenta Principales 8,97% 6,54% 4,64% 34 3,69%
Cadena Dial 6,65% 5,06% 2,43% 17 1,79%
Megastar FM Logrofio 6,43% 4,43% 3,16% 25 2,64%
Rock FM Logrofio y Rioja 6,12% 4,01% 2,53% 20 2,11%
Europa FM 5,70% 4,01% 2,32% 18 1,90%
Radio Nacional de Espafia Radio 3 2,00% 1,48% 1,27% 12 1,16%
Canal Ebro Haro 2,22% 1,69% 1,05% 9 0,95%
KISS FM 2,11% 1,37% 1,05% 8 0,84%
Canal Ebro Arnedo 1,37% 0,95% 0,42% 4 0,42%
Cadena Dial Haro 1,05% 0,63% 0,42% 4 0,42%
Melodia FM 0,42% 0,42% 0,32% 3 0,32%
Radio OLE 0,53% 0,32% 0,21% 1 0,11%
Vive La Rioja 0,11% 0,00% 0,11% 0 0,00%
Radio Autol Musica 0,00% 0,00% 0,00% 0 0,00%
N& Frecuentes
encuestas 405 dias de

frecuentes .

lunes a viernes,
) y en fin de
Ultimos Dias Fin de semana (sabado
Radios otras tematicas 30 dias laborables semana y/o domingo)
Radio Maria 0,63% 0,53% 0,63% 5 0,53%
Na Frecuentes

encuestas .
frecuentes 40 5 dias de
lunes aviernes,y
) en fin de semana
Ultimos Dias Fin de (sabado y/o
Television regional o local 30dias laborables semana domingo)
LaRioja7 TV 14,56% 7,49% 4,75% 35 3,69%
TVR (Vocento) 11,50% 5,38% 3,69% 24 2,53%
Sintonia Television (STV) 0,95% 0,53% 0,42% 3 0,32%
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Anexo 2:

INFERENCIA DE DATOS DE AUDIENCIA A LA POBLACION

Inferencia de estadisticos (datos de la muestra) de los Ultimos treinta dias, al conjunto de la
poblacién residente en La Rioja de 15 afios y mas (Base: 271.352 habitantes).

Audiencias generales

Medios regionales/locales Estadistico Poblacién
Prensa diaria escrita 40,19% 109.084
Publicaciones no diarias 20,78% 56.441
Prensa digital generalista 37,45% 101.486
Prensa digital tematica 9,70% 26.321
Radio 70,46% 191.303
Television 23,84% 64.582
948 271.352
Audiencias por medios
Prensa diaria escrita
regional o loca Estadistico Poblacion
Diario La Rioja 34,81% 94.458
El Dia de La Rioja 7,59% 20.609
El Correo. Edicion Haro-Miranda 0,84% 2.290
948 271.352
Publicaciones no diarias
regionales o locales
de tematica generalista Estadistico Poblacién
De Buena Fuente (Ayto. Logrofio) 9,49% 25.761
Gente La Rioja 4,43% 12.022
La Brajula 3,16% 8.587
Escaparate 2,74% 3.721
La Voz del Najerilla 1,16% 3.721
948 271.352
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Publicaciones no diarias regionales o locales

de tematica especializada Estadistico Poblacién
Rioja Sport 0,84% 2.290
Cuaderno de Campo 0,21% 572
Campo Riojano - ARAJ ASAJA 0,11% 286
La Croénica de Alfaro 0,11% 286
La GuiaGo 0,00% -
FER Magazine 0,00% -
La Uni6n - UAGR 0,00% -
Lararium Rev. Humanistico Literaria 0,00% -
Belezos (IER) 0,00% -
Piedra de Rayo 0,00% -
Fragmentos — Colegio de Arquitectos de La Rioja 0,00% -
Peregrino - Asociacion Camino de Santiago 0,00% -
Revista Fabula Literaria 0,00% -
El Regadio - Cenicero 0,00% -
Gracurris - Estudios Alfarefios 0,00% -
Diario de Vendimia 0,00% -
948 271.352

Diarios digitales
regionales o locales
de tematica generalista Estadistico  Poblacién
larioja.com 26,16% 70.987
nuevecuatrouno.com 15,61% 42.363
rioja2.com 6,65% 18.033
eldiadelarioja.es 2,95% 8.015
radiorioja.es 0,53% 1.431
labrdjuladecalahorra.com 0,53% 1.431
harodigital.com 0,32% 859
De Buena Fuente (logrofio.es) 0,32% 859
elcorreo.com (Haro) 0,32% 859
gentedigital.es 0,21% 572
lavozdelnajerilla.com 0,11% 286
lanoticia.es 0,11% 286
yoleoescaparate.com 0,11% 286
Actualidad Rioja Baja 0,11% 286

948 271.352
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Diarios digitales regionales o locales
de tematica especializada

Estadistico Poblacién

elbalcondemateo.es 4,54% 12.308
laprensadelrioja.com 2,53% 6.870
Fer Magazine [fer.es] 0,84% 2.290
laguiago.com 0,63% 1.717
lanoticia.es 0,63% 1.717
Lararium [revistalararium.blogspot.com] 0,53% 1.431
Cuaderno de Campo [larioja.org] 0,53% 1.431
revistariojasport.com 0,21% 572
spoonful.es 0,11% 286
Campo Riojano [aragasaja.com] 0,11% 286
La Union [uagr.org] 0,11% 286
Saludable-Rioja Salud [www.riojasalud.es] 0,11% 286
Boletin de Coyuntura Empresarial de La Rioja
[camaracomerciorioja.com] 0,11% 286
Danza en escena [danza.es] 0,11% 286
Actualidad Rioja Baja 0,00% -
Avanza-CCOO [avanzariojacco00.es] 0,00% -
La Canela [fuenmayor.org] 0,00% -
Info olivo [infolivo.com] 0,00% -
Kalakorikos [dialnet.unirioja.es] 0,00% -
Médicos Rioja-Colegio de Médicos [medicosrioja.com] 0,00% -
948 271.352
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Radios

Estadistico Poblacién

Cadena COPE Logrofio y Rioja Alta 12,55% 34.064
Cadena 100 Logrofio y Rioja Alta 12,13% 32.917
Los Cuarenta Principales 8,97% 24.330
Radio Rioja Cadena SER AM FM 7,91% 21.468
Cadena Dial 6,65% 18.033
Onda Cero Radio 6,54% 17.747
Megastar FM Logrofo 6,43% 17.460
Rock FM Logrofio y Rioja 6,12% 16.602
Radio Nacional de Espafia Radio 1 5,80% 15.743
Europa FM 5,70% 15.457
Cadena SER Calahorra 5,59% 15.171
Cadena COPE Rioja Baja 3,69% 10.016
Cadena SER Haro 2,43% 6.583
Canal Ebro Haro 2,22% 6.011
KISS FM 2,11% 5.725
Radio Nacional de Espafia Radio 3 2,00% 5.438
Radio Nacional de Espafia Radio 5 1,37% 3.721
Canal Ebro Arnedo 1,37% 3.721
Cadena Dial Haro 1,05% 2.862
Radio Maria 0,63% 1.717
ES. Radio 0,63% 1.717
Radio OLE 0,53% 1.431
Radio MARCA 0,53% 1.431
Onda Cero Calahorra 0,42% 1.145
Melodia FM 0,42% 1.145
Radio Arnedo 0,42% 1.145
Vive La Rioja 0,11% 286
Radio Autol Musica 0,00% -
Onda Fuenmayor 0,00% -
Radio La Calzada es radio 0,00% -
948 271.352

Television regional o local Estadistico  Poblacién
La Rioja 7TV 14,56% 39.505
TVR (Vocento) 11,50% 31.203
Sintonia Television (STV) 0,95% 2.576
948 271.352
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Anexo 3:
PERCEPCION DE LA PUBLICIDAD

PRENSA DIARIA ESCRITA

El 26,79% (254) de los entrevistados son lo que consideramos lectores “frecuentes” de
prensa diaria escrita regional o local, leen bien 4 6 5 dias de lunes a viernes, o bien sdbado
y/o domingo alguna cabecera regional o local.

Sobre la publicidad inserta en estas publicaciones...

Recuerdo_ El 22,83% (58) de esos lectores
“frecuentes” de prensa diaria escrita regional
o local recuerda algun anuncio visto en la
misma.

76%

Productos, servicios o informacion que publicitaban_

Entre quienes recuerdan algin anuncio visto en la prensa diaria escrita regional o local, los
productos, servicios o informacién publicitada que mas interesé a estos lectores “frecuentes”
hacen referencia a: restaurantes (al 15,2%), inmuebles (al 12,1%) y ocio local (al 10,3%).

Productos, servicios informacién
Publicidad institucional
Publicidad institucional 517%
Inmuebles
Inmuebles 12,07%
Servicios informaticos 1,72% Servicios informaticos
Viajes / Vacaciones 6,90% Viajes / Vacaciones
Salud / Clinicas 5,17% Salud / Clinicas
Restaurantes 15,52% Restaurantes
Ocio local 10,34% )
QOcio local
Motor / Coches 6,90%
- - Motor / Coches
Bebidas / Vinos / Bodegas 6,90%
Otro: varios 20,31% Bebidas / Vinos / Bodegas
Base (58) Otro: varios 29,3‘%
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Ubicacioén de los anuncios recordados__

Entre quienes recuerdan alguno de estos anuncios, sefialan su ubicacion el 67,2% en

paginas; y tan solo un 1,7% la recuerda en una Seccién Espacial o en un Suplemento.

Ubicacién

Espacio en portada 17,24%
Espacio en contraportada 5,17%
Pé&gina interior 67,24%
Seccion Especial / Suplemento  1,72%
No recuerda 0,00%

Base (58)

Evaluaciéon de la cantidad de publicidad _ El 15% de los lectores “frecuentes” de prensa
diaria escrita cree que la publicidad que se inserta en los diarios es demasiada, que llega a
saturar; un 63,4% piensa que es la justa, la que conviene; y un 5,1% opina que es poca. Un

16,5% no manifiesta opinion.

Evaluaciéon: cantidad

Espacio en contraportada

Espacio en portada

Pagina interior 67,2%

Seccién Especial
Suplemento

No recuerda

Demasiada y llega a saturar 14,96%
La justa/ la que conviene 63,39%
Poca 5,12%
NC 16,54%

Base (254)

NC Demasiada.
17% Satura
15%

Poca

5% N\

Lajusta
63%
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PUBLICACIONES NO DIARIAS ESCRITAS

El 20,8% (197) de los entrevistados han leido publicaciones no-diarias escritas de ambito
regional o local en el Gltimo mes de referencia (Ultimos 30 dias).

Sobre la publicidad inserta en estas publicaciones...

Recuerdo_ El 18,8% (37) de esos lectores
en el ultimo mes de publicaciones no-diarias
escritas recuerda algun anuncio visto en las
mismas.

80%

Productos, servicios o informacién que publicitaban_

Entre quienes recuerdan algun anuncio visto en publicaciones no-diarias escritas regionales
0 locales, los productos, servicios o informacién publicitada que mas interes6 a estos
lectores en el Gltimo mes hacen referencia a: publicidad institucional, inmuebles, y ocio local
(los tres al 16,2%), y restaurantes (al 13,5%).

Productos, servicios informacién P
Publicidad institucional 16,2%
Publicidad institucional 16,22% 3 3
Inmuebles 16,2%
Inmuebles 16,22% : ;
Servicios informaticos 0,00% Servicios informaticos | 0,0%
Viajes / Vacaciones 2,70% Vigjes / Vacaciones | 2.7%
Salud / Clinicas 5,41% Salud / Clinicas 54%
Restaurantes 13,51% Restaurantes B 13 5%
. 0 i
Ocio local 16,22% Ocio local 16.2%
Motor / Coches 2,70% 1
- - Motor / Coches
Bebidas / Vinos / Bodegas 0,00%
Otro: varios 27.03% Bebidas / Vinos / Bodegas
Base (37) Otro: varios 27,0%
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Evaluaciéon de la cantidad de publicidad_ El 13,7% de los lectores en el dltimo mes de
publicaciones no-diarias escritas cree que la publicidad que se inserta en los diarios es
demasiada, que llega a saturar; un 59,9% piensa que es la justa, la que conviene; y un
12,7% opina que es poca. Un 13,7% no manifiesta opinion.

Evaluacién: cantidad NC Demasiada.
Satura

Demasiada y llega a saturar 13,71% Poca 14%
La justa/ la que conviene 59,90% 2%
Poca 12,69%
NC 13,71%
Base (297)

Lajusta
60%
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PUBLICACIONES DIGITALES GENERALISTAS

El 25% (237) de los entrevistados son lo que consideramos lectores “frecuentes” de prensa
digital regional o local de tematica generalista, leen bien 4 6 5 dias de lunes a viernes, o bien
sébado y/o domingo, incluso varias veces al dia, alguna publicacién digital regional o local.

Sobre la publicidad inserta en estas publicaciones...

Recuerdo_ El 18,99% (45) de esos lectores
“frecuentes” de publicaciones digitales
regionales o locales de temética generalista
recuerda algun anuncio visto en la misma.

7%

Productos, servicios o informacién que publicitaban_

Entre quienes recuerdan algin anuncio visto en la prensa digital regional o local de tematica
generalista, los productos, servicios o informacién publicitada que mas interesé a estos
lectores “frecuentes” hacen referencia a: motor y/o coches, y bebidas y/o vinos y/o bodegas
(ambos al 20%), y salud y/o clinicas (al 13,3%).

Productos, servicios informacion
Publicidad institucional
Publicidad institucional 6,67%
Inmuebles
Inmuebles 2,22%
Servicios informaticos 0,00% Servicios informaticos
Viajes / Vacaciones 6,67% Viajes / Vacaciones
Salud / Clinicas 13,33% Salud / Clinicas 13,3%
Restaurantes 4,44% Restaurantes
Ocio local 0,00% .
Ociolocal
Motor / Coches 20,00% ‘
- - Motor / Coches E 20,0%
Bebidas / Vinos / Bodegas 20,00% P
i i 1 0,
Otro: varios 26.67% Bebidas / Vinos / Bodegas § 20,?@
Base ( 45) Otro: varios 26,70/9
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Tipo de publicidad_

Entre quienes recuerdan alguno de estos anuncios, el 44,4% sefialan como tipo de anuncio
que se trataba de un banner estatico; y a distancia, el 22,2% que se trataba de un banner

dinamico.

Tipo de anuncio

Banner estatico 44,44%
Banner dindmico 22,22%
Brand Day 6,67%
Video 6,67%
Pop Up 8,89%
No recuerda 11,11%

Base (45)

Banner estatico
Banner dindmico
Brand Day
Video
Pop Up

No recuerda

6,7%
6,7%

11,1%

44,4%

Evaluacién de la cantidad de publicidad_ El 39,7% de los lectores “frecuentes” de prensa
digital regional o local de tematica generalista cree que la publicidad que se inserta en los

diarios es demasiada, que llega a saturar; un 50,6% cree que es la justa, la que conviene; y

un 2,1% cree que es poca. Un 7,6% no manifiesta opinién.

Evaluaciéon: cantidad

Demasiada y llega a saturar 39,66%
La justa/ la que conviene 50,63%
Poca 2,11%
NC 7,59%

Base (237)

Poca
2%

Lajusta
51%

NC
7%

Demasiada.
Satura
40%
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PUBLICACIONES DIGITALES DE TEMATICA ESPECIALIZADA

El 3,38% (32) de los entrevistados son lo que consideramos lectores “frecuentes” de prensa
digital regional o local de temética especializada, leen bien 4 6 5 dias de lunes a viernes, o
bien sdbado y/o domingo, incluso varias veces al dia, alguna publicacion digital regional o
local.

Sobre la publicidad inserta en estas publicaciones...

Recuerdo_ El 25,00% (8) de esos lectores
“frecuentes” de publicaciones digitales
regionales o0 locales de tematica
especializada recuerda algin anuncio visto
en la misma.

69%

Productos, servicios o informacion que publicitaban_

Entre quienes recuerdan algin anuncio visto en la prensa digital regional o local de tematica
especializada, los productos, servicios o informacién publicitada que mas interesé a estos
lectores “frecuentes” hacen referencia a: bebidas y/o vinos y/o bodegas (al 25%), seguido de
publicidad institucional, salud y/o clinicas, y ocio local (los tres al 12,5%)

Productos, servicios informacion _
Publicidad institucional - 12,5%
Publicidad institucional 12,50% 1
0,
Inmuebles 0,00% inmuebles | 0'01/0
Servicios informaticos 0,00% Serviciosinformaticos | 0,0%
Viajes / Vacaciones 0,00% Viajes / Vacaciones | 0,0%
Salud / Clinicas 12,50% salud / Clinicas [l 12.5%
Restaurantes 0,00% Restaurantes | 0.0%
. o 4 i
Ocio local 12,50% Ociolocal - 1256
Motor / Coches 0,00% 1 1
- - Motor/ Coches | 0,0%
Bebidas / Vinos / Bodegas 25,00% 4
Otro: varios 37.50% Bebidas / Vinos / Bodegas 25,0%
Base (8) Otro: varios 37,5%
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Tipo de publicidad_

Entre quienes recuerdan alguno de estos anuncios, el 37,5% sefiala como tipo de anuncio
que se trataba de un banner estatico, y otro 37,5 que se trataba de un Pop Up.

Tipo de anuncio P
. Banner estatico 37,5%
Banner estatico 37,50%
Banner dinamico 12,50% Banner dinamico
Brand Day 12,50% Brand Day
Video 0,00% Video
Pop Up 37,50%
Pop Up 37,5%
No recuerda 0,00%
Base (8) No recuerda

Evaluacién de la cantidad de publicidad_ El 22,8% de los lectores “frecuentes” de prensa
digital regional o local de tematica especializada cree que la publicidad que se inserta en los
diarios es demasiada, que llega a saturar; un 66,3% cree que es la justa, la que conviene; y
un 2,2% cree que es poca. Un 8,7% no contesta

Evaluacioén: cantidad Poca_ ~ NC
3% 3%

Demasiada y llega a saturar 40,63%

X X D iada.
La justa/la que conviene 53,13% eg;ﬁ'; a
Poca 3,13% 41%
NC 3,13%

Base (32) Lajusta

53%
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RADIO

El 60,13% (570) de los entrevistados son lo que consideramos oyentes “frecuentes” de
radio, escuchan bien 4 6 5 dias de lunes a viernes, 0 bien sabado y/o domingo alguna
emisora de radio.

Sobre la publicidad inserta en radio...

Recuerdo_ ElI 21,40% (122) de esos si
oyentes “frecuentes” de radio recuerda algun
anuncio escuchado en la misma.

76%

Productos, servicios o informacion que publicitaban_

Entre quienes recuerdan algin anuncio escuchado en radio, los productos, servicios o
informacién publicitada que mas interes6 a estos oyentes “frecuentes” hacen referencia a:
salud y/o clinicas (al 9,8%), y motor y/o coches, y bebidas y/o vinos y/o bodegas (ambos al
7,4%). Recogemos el item “seguros y/o aseguradoras” como respuesta espontanea dada
por el 4,9%.

Productos, servicios informaciéon S '
Publicidad institucional I 3,3%
Publicidad institucional 3,28% 3
Inmuebles . 4,9%
Inmuebles 4,92% |
.. L. Servicios informaticos | 0,0%
Servicios informaticos 0,00% 30
Viajes / Vacaciones 4,10% Viajes / Vacaciones [l 41%
Salud / Clinicas 9,84% Salud/ Clinicas - 9,8%
Restaurantes 6,56% Restaurantes [l 6.6%
Ocio local 6,56% Ociolocal . jsyG%j
Motor / Coches 7,38% Motor / Coches . ‘7’4%
Bebidas / Vinos / Bodegas 7,38% L

Bebidas / Vinos / Bodegas [ 7.4%
Otro: Seguros / Aseguradoras 4,92% P

- Otros: Seguros / Aseguradoras . 4,9%§
Otro: varios 45,08% P

Otro: varios _ 45,1%
Base (122) P
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Mencidn por un locutor _

Entre quienes recuerdan alguno de estos anuncios, el 42,6% recuerda que el anuncio de
que se trata fue mencionado o realizado por un locutor; y un 46,72% que no, que se trataba
de un anuncio emitido en una pausa publicitaria.

Mencion

Si. Lo menciond un locutor 42,62%
No. En pausa publicitaria 46,72%
No recuerda 10,66%

Base (122)

Si. Lo mencioné un locutor

No.En pausa publicitaria

No recuerda

42,6%

46,7% |

Evaluacion de la cantidad de publicidad _ El 25,4% de los oyentes “frecuentes” de radio
cree que la publicidad que se inserta en las emisoras que escucha es demasiada, que llega
a saturar; un 58,4% cree que es la justa, la que conviene; y un 7,4% cree que es poca. Un

8,8% no manifiesta opinion.

Evaluaciéon: cantidad

Demasiada y llega a saturar 25,44%
La justa/la que conviene 58,42%
Poca 7,37%
NC 8,77%

Base (570)

Poca

NC

7% \ 9%

I
Lajusta
58%

Demasiada.

" satura

26%
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TELEVISION

El 13,82% (131) de los entrevistados son lo que consideramos televidentes “frecuentes” de
televisiones regionales o locales, ven bien 4 6 5 dias de lunes a viernes, o bien sabado y/o
domingo alguna de estas televisiones.

Sobre la publicidad inserta en television...

Recuerdo_  ElI 31,30% (41) de esos
televidentes “frecuentes” de cadenas
regionales o locales recuerda algun anuncio
emitido en las mismas.

Productos, servicios o informacion que publicitaban_

Entre quienes recuerdan algin anuncio visto en las televisiones regionales o locales, los
productos, servicios o informacién publicitada que mas interes6 a estos espectadores
“frecuentes” hacen referencia a: bebidas y/o vinos y/ bodegas (al 29,3%), y a motor y/o
coches (al 12,2%).

Productos, servicios informacion
Publicidad institucional

0,0%

Publicidad institucional 0,00% ‘

0,
Inmuebles 4,88% inmuebles 459/0
Servicios informaticos 2,44% Servicios informaticos 2’4%

Viajes / Vacaciones 2,44% Viajes/ Vacaciones | 2,4%

Salud / Clinicas 0,00% Salud / Clinicas | 0,0%

Restaurantes 7,32% Restaurantes 7.3%

; o | |
Ocio local 7,32% Ocio local 7.3%
Motor / Coches 12,20% : 1

- - Motor / Coches 12,2%
Bebidas / Vinos / Bodegas 29,27% i
Otro: varios 34,15% Bebidas / Vinos / Bodegas 29,33%
Base ( 41) Otro: varios 34,1%
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Formato del anuncio _

Entre quienes recuerdan alguno de estos anuncios, el 70,7%, recuerda que se trataba de un

anuncia normal.

Formato

Anuncio normal 70,73%
Programa o seccién 4,88%
Mencién del presentador/a 2,44%
Patrocinio 12,20%
No recuerda 9,76%

Base (41)

Anuncio normal

Programa o seccion 4,9%

Mencién del presentador/a | 2,4% |
Patrocinio

No recuerda 9,8%

12,2%

70,7%

Evaluaciéon de la cantidad de publicidad_ El 61,1% de los televidentes “frecuentes” de
cadenas de televisién regionales o locales cree que la publicidad que se inserta en las
cadenas que ve es demasiada, que llega a saturar; un 31,3% cree que es la justa, la que
conviene; y un 2,3% cree que es poca. Un 5,3% no manifiesta opinion.

Evaluaciéon: cantidad

Demasiada y llega a saturar 61,07%
La justa/la que conviene 31,30%
Poca 2,29%
NC 5,34%

Base (131)

Poca NC
2% 6%
—

Lajusta
31%

emasiada.
Satura
61%
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