. . Vara de Rey, 3
L R . u . 26071 Logrofio (La Rioja)
a I Oja Oficina de la Presidenta 9412940 64

larioja.org Direccion de Publicidad Institucional publicidad@!larioja.org

INFORME DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE CREACION PUBLICITARIA PARA LA CAMPANA DE
PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 23 06 AYUDAS PARA JOVENES» DE LA CONSEJERIA DE EDUCACION, CULTURA,
DEPORTE Y JUVENTUD

1. Objeto del contrato

El presente informe de prescripciones técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que
regiran la contratacion de un servicio de creacion y disefio publicitario para la campaia de publicidad
institucional “CP 23 06 Ayudas para jovenes”, de la Consejeria de Educacion, cultura, Deporte y Juventud.

2. Definicion y descripcion del contrato
El objeto del contrato de creacion comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridos:

a) Elcopy vy la creatividad principal para la campana de publicidad institucional. A los efectos de este
informe, se entiende por copy al documento creativo que recoge la conceptualizacion, laidea clave,
los mensajes-fuerzay la justificacion técnica de los elementos graficos que componen la propuesta
creativa.

b) Eldisefo y la produccion de los contenidos graficos y audiovisuales; la redaccion de los contenidos
editoriales; y/o la compra, impresion y colocacion de materiales, de acuerdo a la orden de trabajo
correspondiente que proporcionara el Gobierno de La Rioja.

c) Laentregade losartesfinales al Gobierno de La Rioja para su distribucion a los soportes publicitarios
elegidos para el desarrollo de la tactica publicitaria.

3. Brief de comunicacion de la campafia de publicidad institucional
3.1. Introduccion

No hay ninguna duda de que las personas jovenes son el futuro de nuestra sociedad y para que sean capaces
de liderarla es urgente ponerlas en el centro de nuestros objetivos y procesos, acompainandoles con la
construccion de un presente continuo en el que desarrollemos nuevos entornos innovadores que favorezcan
su desarrollo personal y el de su talento.

En la actualidad las personas jovenes constituyen un colectivo especialmente vulnerable ante el desempleoy
la exclusion socio-laboral, ya que el empleo juvenil tiene una mayor tasa de temporalidad y menos antigiiedad
en los puestos de trabajo, por lo que es mas facil que salgan del mercado laboral antes que otros perfiles y
esta inestabilidad hace que cada vez sea mayor el retraso de la emancipacion de las personas jovenes de
nuestra comunidad.

Desde el pleno convencimiento de que todas las personas podemos desarrollarnos personalmente y
desarrollar nuestro mejor talento si nuestra personalidad y los entornos nos lo permiten, es por ello, que el
mayor de los retos es acompanarles, facilitandoles la adquisicion de las habilidades y recursos necesarios para
su empoderamiento, haciéndoles participes del proceso, con la intencion de que sean capaces de mejorar los
proximos entornos y que construyan la sociedad futura que necesitamos.

Para que este acompanamiento fuera efectivo, requeria de varios pasos estratégicos que hemos ido dando en
los ultimos anos, tales como la aprobacion, en diciembre de 2022, de una nueva Ley de Juventud de La Rioja,
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la cual tras 17 anos sin actualizarse estaba totalmente desfasada y que ahora nos ofrece un renovado marco
juridico moderno y eficaz.

En una realidad actual en la que ya nada es estatico ni rigido y en la que vivimos cambios rapidos, profundos y
vertiginosos, otro paso urgente y necesario, tras la reduccion del presupuesto de la DG de Juventud en torno
aun 70% en anos anteriores, era el aumento del mismo y que en estos 4 anos de legislatura ha supuesto una
ampliacion del 103,14% del presupuesto del IRJ, lo que esta permitiendo construir y apoyar esos proyectos
innovadores necesarios para la adaptacion a esta nueva realidad en lineas como las de: subvenciones,
formaciones, desarrollo personal y talento, emprendimiento, salud, mundo rural, igualdad, discapacidad,
participacion o emancipacion.

Para el Gobierno de La Rioja las personas jovenes son fundamentales, les mira, les visibiliza y prioriza,
poniéndoles en el centro con el principal propdsito de que tengan un proyecto de futuro en su tierra,
proporcionarles razones y oportunidades que les permitan formarse, acceder a una vivienda, a un puesto de
trabajo estable y en definitiva quedarse en La Rioja.

Por ello, en La Rioja, las diferentes Consejerias y Direcciones Generales implicadas, asumida la necesidad de
apostar por unas solidas politicas de juventud centradas en las ideas y realidades antes descritas, no solo como
un conjunto de garantias y derechos para el desarrollo personal y profesional de nuestra juventud, sino
también como elemento estratégico de desarrollo social, se han puesto en marcha, potenciando lo existente
o con lineas de nueva creacion, de unimportante nimero de acciones destinadas en su totalidad a las personas
jovenes que proporcionan ayudas, becas, subvenciones y formacion en materia de desarrollo personal y
talento, asi como en materia de emancipacion con acciones directas hacia el empleo y la vivienda.

En total, mas de 45 millones de euros destinados a trabajar por el presente y el futuro de la juventud riojana,
mas de 45 millones de razones para que su talento se quede en La Rioja.

3.2. Enfoque de comunicacion

El mensaje principal que se quiere comunicar es la importancia que tienen para el Gobierno de La Rioja las
personas jovenes e informarles, tanto a ellos y sus familias como al resto de la ciudadania sobre las acciones,
subvenciones y lineas de ayudas puestas en marcha para favorecer su desarrollo personal y talento, asi como
su emancipacion.

Se pretende motivar a las personas jovenes trasladando la idea de que su proyecto de vida y de futuro se
encuentra en La Rioja y darles razones para quedarse, desde un enfoque innovador y distinto al de la retencion
del talento y pasar a “enamorar al talento” para que quiera quedarse en La Rioja. El lema y mensaje de la
campana deben transmitir que las politicas de juventud impulsadas por el Gobierno de La Rioja se dirigen a
proporcionarles un futuro lleno de posibilidades.

Para ello se propone utilizar un lema como “Tienes mas de 45.000.000 de razones para que tu talento se
quede en La Rioja” u otro similar que traslade la idea de que los mas de 45 millones de euros invertidos de
manera transversal y holistica en acciones para la juventud riojana y que suponen un impulso y una
oportunidad para el presente y futuro de nuestra sociedad. El lema debe ir acompanado de una imagen que
represente la diversidad y heterogeneidad de las personas jovenes.
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Se valorara, ademas, la utilizacion de recursos especialmente dirigidos a la poblacion joven y que se
identifiquen con este publico objetivo como: utilizacion de colores, hastags #, términos coloquiales,
riojanismos, ilustraciones, etc.

3.3. Objetivos de comunicacion

Los objetivos que se quieren conseguir a través de esta campana son:

e Informar a la ciudadania y especialmente a las personas jovenes de La Rioja y sus familias de las ayudas y
acciones puestas en marcha para fomentar su formacion, emancipacion y autonomia.

e Trasladar que en La Rioja se esta trabajando para que los jovenes tengan aqui su proyecto de futuro,
especialmente mediante el acceso a la vivienda y al empleo.

3.4. Criterios de conversion

Para evaluar convenientemente el grado de cumplimiento de los objetivos de comunicacion que pretende la
campana de publicidad se establece el siguiente indicador de impacto:

e NO. de visitas a la web o landing especifica de campana durante el periodo que dure la actividad de
la campana.

3.5. Publicos objetivos

Se establece como publico objetivo primario para la campaia de comunicacion a los jovenes de entre 18 y 35
anos y sus familias. El Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza* este publico objetivo (de 18 a 35 afios) en
56.945 personas, de las que 28.681son hombresy 26.681 son mujeres.

Como publico secundario se establece a toda la sociedad riojana en general formada por el conjunto de
ciudadanos y ciudadanas residentes en La Rioja. El Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza este publico
objetivo en 316.806 personas, de las que 155.883 son hombres y 160.924 son mujeres.

*Datos del IER a 1.7.2022
3.6. Tono y estilo de comunicacion

El tono y el estilo de la campana definen la forma en la que el Gobierno quiere dirigir sus mensajes a los
publicos para cumplir los objetivos establecidos. La identidad para la publicidad institucional, aprobada por
el Consejo de Gobierno, en sesion de 27 de febrero, establecio un conjunto de normas orientadas a la
homogeneidad de tono y estilo en la actividad publicitaria del Gobierno de La Rioja.

Consulta las normas de tono y estilo
En el siguiente enlace puedes consultar qué normas y pautas tenemos para construir el tono y estilo
http://wwwe.larioja.org/ identidadpublicitaria

3.7. Emisor de la campaiia
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Esta campana se encuentra dentro del ejercicio administrativo y politico del Gobierno de La Rioja y, por
ello, éste, sera el emisor.

3.8. Lenguaje

Con esta campana se pretende alcanzar al maximo numero de poblacion riojana con lo que el lenguaje
empleado sera sencillo, claro y directo. Ademas, resulta imprescindible llegar a los publicos objetivos, evitar
confusiones y crear un mensaje ligado a la idea central de la campana donde se tenga en cuenta el lenguaje
inclusivo y se eviten los mensajes sexistas.

4. Contenido de los servicios
4.1. Normativa aplicable

Este contrato tiene su fundamento normativo en lo dispuesto en los articulos 20 de la ley 34/1988, de 1
noviembre, General de Publicidad, asi como en el articulo 5 de la Ley 7/2017, de 22 de mayo, de
Comunicacion y Publicidad Institucional.

Asi el articulo 20 de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, define el contrato de creacion publicitaria como
aquel por el que, a cambio de una contraprestacion, una persona fisica o juridica se obliga en favor del
anunciante o agencia a idear y elaborar un proyecto de campana publicitaria, una parte de la misma o
cualquier otro elemento publicitario.

Por su parte la Ley 7/2017, de 22 de mayo, establece en el articulo 5 que las campanas de publicidad
institucional se articularan mediante los contratos de publicidad, de difusion publicitaria, de creacion
publicitaria o de patrocinio previstos en la normativa vigente reguladora de la publicidad con caracter
general.

4.2. Objeto del contrato de creacion publicitaria

El objeto de contrato previsto es la conceptualizacion y el desarrollo de la creatividad publicitaria, asi como el
disefio de los diferentes elementos graficos y audiovisuales que compondran la campaiia de publicidad “CP 23
06 Ayudas a jovenes”, de la Consejeria de Educacion, Cultura, Deporte y Juventud.

4.3, Necesidades creativas
La empresa adjudicataria se encargara de:

a) Desarrollar la propuesta de creatividad de la campaiia. Se requiere la propuesta creativa central de
la campaiia, el slogan y el copy de campana en versidn vertical y horizontal para banners.

Debera acogerse al manual de identidad del Gobierno de La Rioja e incorporar los siguientes
elementos:

e Imagotipo del Gobierno de La Rioja.
e Enlace alalanding de la campana.

e En el caso de utilizarse alguna fotografia, se podra recurrir a una foto de banco de
imagenes Unicamente para la propuesta a concurso, en caso de resultar seleccionada,
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la fotografia debe ser original y ajustandose a las proporciones y estética de la foto de
ejemplo.

e Elnumero de depodsito legal se facilitara desde el Gobierno de La Rioja.

b) Materiales para los soportes del plan de medios. La empresa se hara cargo de las adaptaciones de la
creatividad central de la campana publicitaria, de acuerdo al plan de medios previsto para la
campana publicitaria:

e Disefio y maquetacion de creatividades para prensay exterior:

Se especificaran las piezas necesarias (en torno a 9 adaptaciones) y sus dimensiones, una vez
que esté definido el plan de medios.

e Redaccion, locuciony produccion de 1 cuna radiofdnica de 20”

e Adaptacion de creatividad para banners animados para medios digitales y redes sociales
(HTML5, GIF y mp4):

Se especificaran las piezas necesarias (en torno a 13 adaptaciones) y sus dimensiones una vez
que esté definido el plan de medios.

e Diseno de una landing page en html para la campana.
e Recurso grafico animado para redes sociales de entre 15” y 20” (en torno a 2 adaptaciones).

4.4, La propuesta
La propuesta presentada debe contener como minimo:

* Desarrollo de la creatividad publicitaria con el slogan, copy y propuesta grafica en formato
horizontal y vertical. El desarrollo conceptual no debera sobrepasar las 3 paginas.

Una vez adjudicado el contrato, se presentara el desarrollo, y las diferentes aplicaciones a los
distintos formatos, asi como el disefio de los diferentes elementos graficos y sonoros que
compondran la campana de publicidad.

= Un presupuesto total y desglosado, con el importe sin IVA del coste del desarrollo de la creatividad
publicitaria y de los elementos detallados en el punto 4.3.b.y el importe correspondiente al IVA
como partida independiente.

Debera detallarse el precio unitario por adaptacion.

* Las mejoras que se propongan, si las hubiera, deberan valorarse y cuantificarse dentro del
presupuesto.

La propuesta econdmica no debera superar los 5.200€ (IVA incluido).
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4.5. Presentacion de propuestas

Las propuestas deberan ser remitidas al correo electrdnico publicidad@larioja.org y sgt.hac@larioja.org
antes de las 10 horas del lunes 27 de febrero.

4.6. Valoracidn de las propuestas

Se adjudicara a la propuesta con mayor puntuacion siguiendo los siguientes criterios:

v/ Grado en que la propuesta alcanza en mayor medida los objetivos previstos incluyendo los elementos

de identidad institucional. Hasta 30 puntos.

El copy creativo y slogan de campana son originales -no existe un precedente a nivel nacional en
campanas similares-, innovadores -promueve la animacion y la interaccion con el usuario,
superando la informacion- y detallado. Hasta 30 puntos.

Grado en que la propuesta se adapta en mayor medida al enfoque y lenguaje propuesto. Hasta 30
puntos

Propuesta econémica de menor valor. Hasta 10 puntos.

Importe de la menor propuesta economica sin IVA
Puntuacion = 10 X  ======= === oo oo oo oo e
Importe de la propuesta econdomica que se valora sin IVA

4.7. Cesion de materiales

Al entregar el servicio de creatividad y diseno solicitado, la empresa seleccionada da consentimiento a la
siguiente solicitud:

Entrega y cesion de materiales técnicos. Los materiales se entregaran debidamente adaptados para
cada uno de los soportes y formatos solicitados. Se entregara el material grafico en formato PDF y en
archivos compatibles con programas de disefio, como Adobe In Design o Adobe Illustrator; asi como
el fotografico empleado para la campana. También se cederan los diferentes archivos generados
para la pieza audiovisual. Todos los materiales entregados pasaran a ser propiedad del Gobierno de
La Rioja, que podra utilizarlos en cuantas acciones desee, sin limite de tiempo.

Los materiales deberan facilitarse el viernes 10 de marzo.

5. Contacto técnico
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La empresa puede dirigirse a la Oficina de la Presidenta para consultar sus dudas, trasladar sus sugerencias

y solicitar el material creativo.
Personas de contacto
Marta Miguel Garcia, gestora de Publicidad
Cristina Martinez Marin, responsable de Imagen
Teléfono de contacto
941291100 ext. 34064 - 669729236

Email: mmiguelg@larioja.org
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