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PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TÉCNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSIÓN PUBLICITARIA PARA LA 
CAMPAÑA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 22 28 ELIMINACIÓN DE LA VIOLENCIA CONTRA LA 
MUJER» DE LA CONSEJERÍA DE SERVICIOS SOCIALES Y GOBERNANZA PÚBLICA. 

1. Objeto del contrato. 

El presente Pliego de Prescripciones Técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que regirán la 

contratación de un servicio de planificación, compra de espacios y postevaluación de la campaña de publicidad 

institucional «CP 22 28 ELIMINACIÓN DE LA VIOLENCIA CONTRA LA MUJER» de la Consejería de Servicios Sociales y 

Gobernanza Pública. 

2. Definición y descripción del contrato. 

El objeto del contrato de difusión publicitaria comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridas: 

a)    La elaboración de una táctica de medios para la campaña de publicidad institucional, de conformidad con 

los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas. 

b)    La contratación de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja según los porcentajes 

de audiencias y atendiendo a los públicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campaña 

de publicidad. Esta contratación comprende la función de intermediación entre el Gobierno de La Rioja y 

los soportes contratados en lo referente a la distribución y entrega de las creatividades y artes finales; así 

como la correspondiente obligación de velar por la correcta inserción en los soportes propuestos. 

c)    La postevaluación del plan de medios propuesto en el presente informe de prescripciones técnicas. 

3. Descripción de la campaña de publicidad. 

3.1. Presentación. 

La consideración de la violencia hacia las mujeres como una manifestación extrema de las desigualdades de género y 

como vulneración de derechos humanos ha permitido la aprobación de Leyes que, tanto en nuestro país, como en nuestra 

Comunidad Autónoma, han supuesto progresos indudables, y han servido para prevenir y reducir la impunidad de la 

violencia contra las mujeres, ayudando a visibilizar la realidad de otras muchas formas de violencias machistas. 

En la normativa nacional, han sido especialmente relevantes la Ley Orgánica 1/2004, de 28 de diciembre, de Medidas de 

Protección Integral contra la Violencia de Género, modificada por la Ley Orgánica 8/2015, de 22 de julio, de modificación 

del sistema de protección a la infancia y a la adolescencia y la Ley 26/2015, de 28 de julio, que extiende a las hijas e hijos 

de mujeres víctimas la consideración de víctimas de violencia de género, y les otorga la misma protección que a sus 

madres; y por último, la Ley 4/2015, de 27 de abril, del Estatuto de la víctima del delito, que aglutina en un solo texto 

1 13

12-7-9.02-0044/2022 Pliego PT Contratación electrónica 2022/0855406

1 Secretaria General Técnica
2



 

legislativo el catálogo del derecho de las víctimas. También deberíamos destacar la Ley Orgánica 3/2007, de 22 de 

marzo, para la igualdad efectiva de mujeres y hombres, normativa que en materia de igualdad de género ha supuesto un 

considerable impulso en este campo y que ha impulsado un considerable avance social y legislativo en la igualdad de 

género. 

Pero si existe una norma de especial trascendencia en este ámbito deberíamos destacar el Convenio del Consejo de 

Europa sobre prevención y lucha contra la violencia contra la mujer y la violencia doméstica, también denominado 

“Convenio de Estambul”, de 11 de mayo de 2011 que, tras su ratificación por España con fecha 18 de marzo de 2014, es el 

primer instrumento de carácter vinculante en el ámbito europeo en materia de violencia contra la mujer y violencia 

doméstica y el tratado internacional de mayor alcance para hacer frente a esta grave violación de los derechos humanos. 

El Convenio tiene como finalidad armonizar la legislación de los países miembros del Consejo de Europa, evitando un 

ámbito distinto de protección a las referidas víctimas de violencia de género en función de su país de residencia. 

Por lo que respecta a nuestra la Comunidad Autónoma de la Rioja, la Ley 11/2022, de 20 de septiembre, contra la 

Violencia de Género de La Rioja, manifiesta el compromiso de la sociedad riojana en la erradicación de la violencia de 

género y materializa las medidas del Pacto de Estado contra la Violencia de Género cuya implementación es 

responsabilidad del Gobierno de La Rioja, recogiendo expresamente las medidas descritas en sus distintos ejes, tales 

como medidas contra la ruptura del silencio, de sensibilización y prevención, de mejora de la respuesta institucional, de 

coordinación y trabajo en red, de perfeccionamiento de la asistencia, ayuda y protección a las víctimas, intensificación de 

la asistencia y protección de menores, de impulso de la formación, de seguimiento estadístico y de visualización y 

atención de otras formas de violencia. 

No obstante, las leyes, la persistencia de la violencia de género obliga a los poderes públicos a seguir avanzando en el 

reconocimiento de derechos y en el desarrollo de las políticas públicas que sirvan para erradicar esta violencia machista 

en todas sus formas. Y para ello son necesarias además una serie de medidas innovadoras, adecuadas y eficaces, 

tendentes a actuar contra la referida violencia en sus diferentes manifestaciones y que refuercen el empeño de la 

sociedad en la erradicación de la violencia de género. 

Entre estas medidas se inscribe la presente Campaña de Sensibilización contra la violencia hacia las mujeres. 

La Ley 11/2022, de 20 de septiembre, contra la Violencia de Género de La Rioja, ratifica el compromiso del Gobierno de 

La Rioja en la lucha contra este grave problema social. Un texto que recoge un plan de acción de desarrollo con marco 

temporal, objetivos y medidas y que promueve además la coordinación de todas las instituciones.  

Supone un marco legal que supera el concepto de violencia en la pareja o expareja, para contemplar otras formas de 

violencia a las que se ve sometida la mujer por el hecho de ser mujer. Asimismo, la Ley también considerará víctimas de 

violencia de género a las personas del núcleo familiar que no puedan valerse por sí mismas.  

Se trata de trascender sobre el número de mujeres asesinadas y descender a otras manifestaciones menos reconocidas 

de la Violencia machista. 
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Los diferentes tipos de violencia machista:  

a) Violencia física: cualquier acto violento contra el cuerpo de las mujeres y niñas, con resultado o riesgo de producir 

lesión física o daño. 

b) Violencia psicológica: cualquier conducta, verbal o no verbal, como las amenazas, las coacciones, las 

descalificaciones, burlas, humillaciones o vejaciones, el control, la exigencia de sumisión, el acoso, la coerción o los 

insultos, susceptibles de producir objetivamente una situación de sufrimiento, desvalorización, aislamiento o limitaciones 

de su ámbito de libertad. 

c) Violencia social: aquella que opera por quienes carecen, en relación con la víctima, de cualquier vínculo afectivo, y 

entre los que se encuentran, en todo caso, las personas amparadas en cualquier relación distinta por las que se encuentra 

integrado el núcleo de su convivencia familiar, así como las personas que por su especial vulnerabilidad se encuentran 

sometidas a custodia o guarda en centros públicos o privados. 

d) Violencia económica: la privación intencionada y no justificada legalmente, de recursos para el bienestar físico o 

psicológico de la mujer y de sus hijas e hijos, ya se produzca durante la convivencia o tras la ruptura, o la discriminación en 

la disposición de los recursos compartidos en el ámbito de la convivencia de pareja, o los impedimentos y obstáculos 

intencionados para que la víctima acceda a los recursos, formación y empleo. 

e) Violencia sexual: cualquier acto de naturaleza sexual no consentido, incluida la exhibición, la observación y la 

imposición de relaciones sexuales, la explotación sexual, la trata, los abusos sexuales o la extorsión con pornografía. 

f) Violencia ambiental: cualquier acto o conducta, no accidental, que provoque un daño en el entorno de la víctima, 

incluidos los animales de compañía, con el objeto de producir un maltrato psicológico y emocional. 

g) Violencia simbólica: la utilización de iconos, representaciones, narrativas o imágenes que reproducen o transmiten 

relaciones de dominación de los hombres respecto de las mujeres y niñas, que legitiman la violencia y naturalizan la 

subordinación de la mujer, cualquiera que sea el formato que utilicen y el ámbito de relación al que se refieran. 

h) Violencia institucional: entendiendo por tal la que, por acción u omisión, tenga como fin retardar, obstaculizar o 

impedir que las mujeres tengan acceso a las políticas públicas y ejerzan los derechos previstos en esta Ley para 

asegurarles una vida libre de violencia. 

Las diferentes manifestaciones de la violencia machista:  

a) La violencia en la pareja o expareja, ejercida contra una mujer por el hombre que sea o haya sido su cónyuge o con el 

que mantenga o haya mantenido relaciones de afectividad, con o sin convivencia, cualquiera que sea el entorno en el que 
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se produzca. A los efectos de este apartado sólo se entenderá por relación de afectividad aquella en la que la mujer tiene 

catorce o más años. 

b) El feminicidio, entendido como los homicidios o asesinatos de las mujeres porque son una mujer o que afecte a las 

mujeres de manera desproporcionada, motivados por una discriminación basada en el género. Se incluirán los homicidios 

o asesinatos cometidos en el ámbito de la pareja o expareja, así como otros crímenes que revelan que la base de la 

violencia es la discriminación por motivos de género, entendiendo por tales el infanticidio de niñas por estos motivos, el 

homicidio o asesinato vinculado a la violencia sexual y el homicidio o asesinato en el ámbito de la prostitución y la trata. 

c) Las violencias sexuales, entendiendo como tal los actos contra la libertad sexual. 

d) El acoso sexual, entendiendo por tal los comportamientos de tipo verbal, no verbal o físico de índole sexual realizados 

por el hombre contra las mujeres y niñas, que tengan como objeto o produzcan el efecto de atentar contra su dignidad, o 

crear un entorno intimidatorio, hostil, degradante, humillante u ofensivo, cualquiera que sea el ámbito en el que se 

produzca, incluido el laboral. 

e) El acoso por razón de sexo o la violencia en el ámbito laboral o funcionarial referidos a comportamientos que tengan 

como causa o estén vinculados con su condición de mujer y tengan como propósito o produzcan el efecto de atentar 

contra la dignidad de las mujeres y crear un entorno intimidatorio, hostil, degradante, humillante u ofensivo, cualquiera 

que sea el ámbito en el que se produzca. 

f) La violencia contra los derechos sexuales y reproductivos de las mujeres y niñas, entendida como actuaciones que 

restrinjan el libre ejercicio de su derecho a la salud sexual o reproductiva, que nieguen su libertad de disfrutar de una vida 

sexual plena y sin riesgos para su salud, el derecho a decidir, el derecho a ejercer su maternidad y el derecho a no sufrir 

esterilizaciones forzadas. 

g) La trata de mujeres y niñas, conceptuada como la captación, transporte, traslado, acogimiento o recepción de 

mujeres, incluido el intercambio o la transferencia de control sobre estas personas, por medio de amenazas o uso de la 

fuerza u otras formas de coacción, el rapto, el fraude, el engaño, el abuso de poder, abuso de una situación de 

superioridad o de necesidad o de vulnerabilidad de la víctima nacional o extranjera, o mediante la entrega o recepción de 

pagos o beneficios con la finalidad de explotación sexual, laboral, matrimonio servil y cualquier otra que pudiera estar 

relacionada con esta tipología de vulneración de los derechos humanos.  

h) La explotación sexual de mujeres y niñas, incluido el ejercicio de la prostitución, la servidumbre sexual u otros tipos de 

servicios sexuales, actos pornográficos o la producción de material pornográfico en los términos y condiciones previstos 

en la normativa vigente. 

i) La mutilación genital femenina, entendida como conjunto de prácticas que suponen la extirpación total o parcial de los 

genitales externos femeninos o produzcan lesiones en los mismos por motivos no médicos ni terapéuticos sino, 

generalmente, culturales, aunque exista consentimiento expreso o tácito de la mujer, adolescente o niña. 
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j) El matrimonio precoz o forzado, entendido como un matrimonio en el que no haya existido un consentimiento libre y 

pleno de la mujer para su celebración, bien porque haya sido fruto de un acuerdo entre terceras personas, ajeno a la 

voluntad de aquella, bien porque se celebre bajo condiciones de intimidación o violencia o porque no se haya alcanzado 

la edad prevista legalmente para otorgar dicho consentimiento o se carezca de capacidad para prestarlo, incluso si en el 

momento de la celebración no se hubiera procedido a su incapacitación judicial. 

k) Las violencias originadas por la aplicación de tradiciones culturales que atenten contra los derechos de las mujeres y 

niñas, tales como crímenes por honor, crímenes por la dote, ejecuciones extrajudiciales, ejecuciones o castigos por 

adulterio o violaciones por honor, pruebas de virginidad o cualesquiera otras prácticas culturales atentatorias contra la 

dignidad o intimidad de las mujeres y niñas.  

l) La violencia derivada de conflictos armados, incluyendo todas las formas de violencia posible: asesinato, violación, 

embarazo forzado, aborto forzado o esterilización forzosa, entre otras. 

m) La ciberviolencia contra las mujeres y niñas entendiendo por tal cualquiera forma de violencia de género en la que se 

utilizan las redes sociales y las tecnologías de la información como medio para ejercer daño o dominio, como ciberacoso, 

ciberamenazas, ciberdifamación, la pornografía no consentida, los insultos y el acoso por motivos de género, la extorsión 

sexual, la difusión de imágenes, vídeos de la víctima o las amenazas de violación y de muerte. 

n) La violencia vicaria, ejercida sobre los hijos e hijas, así como sobre las personas contempladas en las letras b y c) del 

artículo 5.1, que incluye toda conducta ejercida por el agresor que sea utilizada como instrumento para dañar a la mujer. 

o) La violencia que se ejerce a través de medios de comunicación o publicidad, que fomente o incentive la discriminación 

por razón de sexo o utilice la imagen de la mujeres y niñas con carácter vejatorio o discriminatorio o incorporando 

mensajes que la promuevan. 

p) La violencia patrimonial, entendida como cualquier hecho o supresión que, con ilegitimidad, implique daño a la 

supervivencia de la víctima. Se manifiesta a través de la pérdida, sustracción, transformación, ocultamiento, destrucción o 

retención de bienes, instrumentos de trabajo, documentos o recursos económicos, destinados a la satisfacción de sus 

necesidades.  

q) Cualquier otra forma de violencia contra las mujeres y niñas que lesione o sea susceptible de lesionar la dignidad, la 

integridad o la libertad de las víctimas comprendidas en el objeto y ámbito de aplicación de la presente Ley. 

3.2. Objetivos de comunicación 

El objetivo general consiste en dar a conocer a la población la reciente aprobación de la primera ley en materia de 

violencia de género en el ámbito de la Comunidad Autónoma de La Rioja.  

Se pretende, además, que la ciudadanía conozca en qué se traduce dicha aprobación, esto es, cuáles son los grandes 

hitos que dicha nueva legislación aborda y, desde un punto de vista material, en qué se traduce dicha aprobación: los 
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recursos y servicios que, tras la aprobación de este texto, se ponen a disposición de las víctimas y sus familiares. 

 

Otros objetivos que se quieren conseguir son: 

- Mostrar a la sociedad que la violencia de género no solo se ejerce por medio de su expresión más evidente como 

puede ser el maltrato físico, si no que existen distintos tipos de violencia, que se manifiestan en diversas formas.  

- Trasladar el elenco de recursos, preventivos y reparadores, al servicio de las mujeres víctimas para que no solo 

puedan ser propuestos por las propias instituciones y organismos públicos encargados de su gestión, sino por la 

propia sociedad también. 

- Transmitir la idea de que la violencia de género que la mujer está sufriendo es una situación puntual, momentánea, 

una situación de la que se puede salir, independientemente de que el proceso sea duro, largo y que será siempre 

acompañada por las instituciones y organismos a su disposición. 

 

3.3. Públicos objetivos 

 

La finalidad principal de esta campaña es presentar a la sociedad riojana la nueva y recién aprobada Ley 11/2022, de 20 

de septiembre, contra la Violencia de Género de La Rioja, en especial, las novedades legislativas contenidas en el texto, 

así como profundizar en el conocimiento de los recursos y servicios contemplados en la misma.  

 

La campaña va dirigida a la población riojana en general de ambos sexos. El Instituto de Estadística de La Rioja contabiliza 

este público objetivo en 315.896 personas, de las que 155.538 son hombres y 160.357 son mujeres.  

* Datos del IER a 1.1.2022 

4. Contenido de las prestaciones. 

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripción de los servicios previstos en el contrato de difusión 

publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato serán las siguientes: 

4.1. La elaboración de una táctica de medios, que supone la determinación de los tipos de formatos o espacios 

publicitarios y número de ellos para la campaña de publicidad institucional. 

Para la elaboración de la táctica de medios, la empresa deberá cumplir los criterios técnicos que en este pliego se 

detallan, y que según la estrategia publicitaria del Gobierno de La Rioja y atendiendo a los públicos objetivos a los que se 

pretende llegar con la presente campaña, se detallan a continuación en la tabla de soportes, formatos e inversión, 

determinado los sectores y soportes en los que realizar la inversión publicitaria y el porcentaje de la misma. 

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSIÓN. 

a) Prensa escrita  
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Sector Soporte Fuente  
Especificaciones 

sobre formato 
Porcentaje 

Prensa escrita regional OJD u PGD 
Especificaciones 

sobre formato 

31% de la inversión 

publicitaria prevista  

 

Diario de distribución gratuita 

con mayor promedio de 

distribución en La Rioja 

PGD  

Último dato 

Al menos un 

formato en portada 

el 25 de noviembre 

44% - 47% del 

porcentaje del sector.  

 

Diario de información general 

autonómico con mayor 

promedio de distribución en 

La Rioja 

OJD 

Último dato  

Al menos un 

formato en portada 

el 25 de noviembre 

41% - 44% del 

porcentaje del sector. 

 

Semanario de distribución 

gratuita con mayor promedio 

de distribución en La Rioja 

PGD  

Último dato 

Al menos un 

formato en portada 

el 25 de noviembre 

6% - 9% del 

porcentaje del sector. 

 

b) Medios radiofónicos 

Sector Soporte 
Fuente de 

medición 

Especificaciones 

sobre formato 
Porcentaje 

Radio de corte generalista de alcance 

autonómico 

EGM 

2º  acum. para 

La Rioja L-V 

 
20% de la  inversión 

publicitaria prevista 

 

Radio de corte generalista de 

alcance autonómico con 

mayor audiencia  

 

EGM 

 

Cuña 20” 
47% - 50% del 

porcentaje del sector. 

 

Radio de corte generalista de 

alcance autonómico con 

segunda mayor audiencia  

 

EGM 

 

Cuña 20” 
29% - 32% del 

porcentaje del sector. 
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Radio de corte generalista de 

alcance autonómico con 

tercera mayor audiencia  

 

EGM 

 

Cuña 20” 
15% - 18% del 

porcentaje del sector. 

Radio temática de alcance autonómico 

EGM 

2º  acum. para 

La Rioja L-V 

 
8% de inversión 

publicitaria prevista 

 

Radio temática de alcance 

autonómico con mayor 

audiencia 

EGM 

 

Cuña 20” 
24% - 27%  del 

porcentaje del sector. 

 

Radio temática de alcance 

autonómico con segunda 

mayor audiencia 

EGM 

 

Cuña 20” 
22% - 25%  del 

porcentaje del sector. 

 

Radio temática de alcance 

autonómico con tercera 

mayor audiencia 

EGM 

 

Cuña 20” 
16% - 19%  del 

porcentaje del sector. 

 

Radio temática de alcance 

autonómico con cuarta 

mayor audiencia 

EGM 

 

Cuña 20” 
12% - 15%  del 

porcentaje del sector. 

 

Radio temática de alcance 

autonómico con quinta 

mayor audiencia 

EGM 

 

Cuña 20” 
11% - 14%  del 

porcentaje del sector. 

 

c) Medios digitales 

Sector Soporte 
Fuente de 

medición 

Especificaciones 

sobre formato 
Porcentaje 

Diarios digitales regionales de información 

general  

OJD 

Interactiva* 
 

20% de la inversión 

publicitaria prevista 
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Diario digital de información 

general regional con mayor 

número de usuarios únicos de La 

Rioja. 

OJD Interactiva 

 

 
45% - 48% del 

porcentaje del sector. 

 

Diario digital de información 

general regional con segundo 

mayor número de usuarios únicos 

de La Rioja. 

OJD Interactiva 

 

 
34% - 37% del 

porcentaje del sector. 

 

Diario digital de información 

general regional con tercer 

mayor número de usuarios únicos 

de La Rioja. 

OJD Interactiva 

 

 
9% - 12% del 

porcentaje del sector. 

 

Diario digital de información 

general regional con cuarto 

mayor número de usuarios únicos 

de La Rioja. 

OJD Interactiva 

 

 
1% - 3% del 

porcentaje del sector. 

Diarios digitales temáticos regionales  
OJD 
Interactiva* 

 
1% de la inversión 
publicitaria prevista 

 
Primer medio digital temático 
regional 

OJD Interactiva 

 
 

97-100% de la 
inversión publicitaria 
prevista 

 
(*) Audiencia media acumulada últimos seis meses hasta septiembre 2022 

d) Publicaciones en RRSS en medios digitales  

Sector Soporte 
Fuente de 

medición 

Especificaciones 

sobre formato 
Porcentaje 

Publicaciones en RRSS de los medios 

digitales regionales de información 

general y temática 

Tasa de 

alcance 

por 

publicación 

 

3% de la inversión 

publicitaria 

prevista 

 RRSS del Diario digital de 

información general 
 post 41% - 44% del 

porcentaje del 
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regional con mayor 

número de seguidores en 

sus cuentas de Facebook, 

Twitter e Instagram 

sector. 

 

RRSS del Diario digital de 

información general 

regional con segundo 

mayor número de 

seguidores en sus cuentas 

de Facebook, Twitter e 

Instagram 

 post 

32% - 35% del 

porcentaje del 

sector. 

 RRSS del medio digital 

regional de temática 

infantil con mayor número 

de seguidores en sus 

cuentas de Facebook e 

Instagram 

  

post 10% - 13% del 

porcentaje del 

sector. 

 RRSS del medio digital 

regional de temática de 

ocio y cultura con mayor 

número de seguidores en 

sus cuentas de Facebook e 

Instagram. 

  

post 

 

5% - 8% del 

porcentaje del 

sector 

 

e) Publicidad Exterior 

Sector Soporte Criterio Porcentaje 

Publicidad exterior y 

medios no 

convencionales 

  

17% sobre la 

inversión 

publicitaria prevista  
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Autobús metropolitano: 

 Impresión de vinilos para 

laterales de autobús. 

 1 autobús. 

 Colocación y retirada de 

vinilos. 

Unidades 

4% - 7% sobre el 

porcentaje del 

sector 

 

Pantallas Digitales: 

 Contratación mínimo de 1 

Scroller Digital durante 15 

días. 

Unidades 

4% - 7% sobre el 

porcentaje del 

sector 

 

Mupis: 

 Unidades de colocación en un 

mínimo de 15 mupis de Logroño 

durante 15 días. 

 Producción y colocación 

Unidades 

57% - 60% sobre el 

porcentaje del 

sector 

 

Carteles 50x70: 

 Impresión de un mínimo de 

1.200 carteles a 4 tintas en 

papel couche brillo 125g. 

 Distribución y colocación de un 

mínimo de 600 carteles en 

Logroño y 600 en cabeceras de 

comarca 

Unidades 

23% - 26% sobre el 

porcentaje del 

sector 
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4.2. Intermediación y compra de formatos o espacios publicitarios. 

La ejecución de la táctica prevista por la empresa comprende la función de intermediación entre el Gobierno de La Rioja y 

los soportes contratados en lo referente a la distribución y entrega de las creatividades y artes finales; así como la 

correspondiente obligación de velar por la correcta inserción en los formatos o espacios publicitarios contratados. 

Al término de la prestación del servicio, la empresa deberá aportar los justificantes de la actividad publicitaria y órdenes 

que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios. 

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinarán la ejecución y el desarrollo de la táctica publicitaria y posibles cambios. 

El primero entregará a la segunda el conjunto de creatividades gráficas y sonoras para la correcta ejecución y desarrollo 

de la actividad publicitaria. 

La empresa asumirá los costes de las anomalías, defectos o errores, si fueran propios, de las inserciones publicitarias sin 

que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja. 

4.3. Post-evaluación de la táctica publicitaria. 

La empresa presentará, en el plazo de 15 días naturales desde el término de la campaña, un informe de post-evaluación 

de la actividad publicitaria. Este informe contendrá: 

A)    Las variables relativas al análisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura, frecuencia, siempre 

que sea posible determinarse con las fuentes de medición existentes para los soportes publicitarios 

seleccionados. 

 

B)    Las variables relativas a los análisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por ranting point. Este último, en el 

caso de poder determinarse con las fuentes de medición existentes para los soportes publicitarios 

seleccionados. 

5. Obligaciones del adjudicatario. 

1. La empresa asumirá todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas con la 

contratación de espacios publicitarios, de acuerdo a la táctica publicitaria propuesta. 

2. La empresa cumplirá con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algún contratiempo, la empresa 

lo consultará previamente con esta oficina. 

3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programación y duración de la táctica publicitaria, 

siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa. 
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4. La empresa deberá abonar el importe debido a los medios de comunicación contratados, en un plazo máximo de 

5 días hábiles, a partir del día de pago de la correspondiente factura por parte de la Administración; pudiéndose 

requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier momento tras la finalización del plazo indicado. 

La empresa deberá remitir los importes totales de cada uno de los soportes contratados para la presente 

campaña de publicidad. 

5.  La empresa presentará, en el plazo máximo de 24 horas desde la formalización del contrato, la “Táctica de 

medios” en la que se señalen: 

a. Los sectores y soportes publicitarios incluidos. 

 

b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos en la táctica 

propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes condujeran a la obtención de algún 

descuento sobre tarifa, deberá especificarse el porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario 

final, una vez aplicado citado descuento 

 
c. El coste total de la propuesta de táctica de medios (expresada sin IVA)  

 
d. La programación y la duración de la táctica publicitaria en cada uno de los sectores y soportes 

publicitarios propuestos. Esta información deberá acompañarse de un calendario diario que recoja la 

actividad publicitaria: tipo de inserción, soporte y sector publicitario.   

 

6.   La campaña debe enmarcarse preferentemente del 14 al 25 de noviembre de 2022 (ambos inclusive)  
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