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Secretaria General Técnica

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA PARA LA
CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 22 12 EL VALOR DE LO PROXIMO» DE LA
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA, MUNDO RURAL, TERRITORIO Y POBLACION.

1. Objeto del contrato.

El presente Pliego de Prescripciones Técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que regiran la
contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y postevaluacion de la campafa de publicidad
institucional “CP 22 12 El valor de lo proximo”, de la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Mundo Rural, Territorio y
Poblacion.

2. Definicién y descripcion del contrato.
El objeto del contrato de difusion publicitaria comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridas:

a) Laelaboracionde unatactica de medios para la campana de publicidadinstitucional, de conformidad con
los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) Lacontratacionde los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja seguin los porcentajes
de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campana
de publicidad. Esta contratacion comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de LaRiojay
los soportes contratados en lo referente a la distribuciony entrega de las creatividades y artes finales; asi
como la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercidn en los soportes propuestos.

c) Lapostevaluacion del plan de medios propuesto en el presente informe de prescripciones técnicas.
3. Descripcion de la campana de publicidad.

3.1. Presentacion.

El Gobierno de La Rioja, a través de la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Mundo Rural, Territorio y Poblacion, esta
implementando la Estrategia regional de Reto Demograficoy la Estrategia de Promocion Agroalimentaria alineadas con
el enfoque de empoderar a las personas y a los territorios del medio rural.

La Rioja es un territorio de reconocida despensa. El producto agroalimentario es identidad de region, identidad rural, y
esta enraizado con el paisaje, la herencia cultural, la sostenibilidad social, econdmica y medioambiental de nuestros
pueblos.

En estos tiempos en los que el valor de lo local esta en alza, existe una posibilidad real de potenciar el producto de
proximidad. La agricultura de cercania propicia un medio rural vivo y dinamico y genera formulas de asentamiento en la
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poblacion rural.

Comprar el producto riojano, el producto de cercania, es un acto a favor de nuestro medio rural y una apuesta por la
sostenibilidad de los territorios.

El producto de cercania se define por ser un producto de calidad, sano, nutritivo y sostenible, atributos de preferencia
paraun consumidor del siglo XXl que valora el origen, quiere saber lo que compra, la procedencia del producto, quiénlo
ha producido y como se ha producido.

Los consumidores de hoy aprecian la calidad del producto, la posibilidad de conocer al productor, el vinculo conla tierray
la rapidez y frescura con la que el producto llega a su plato.

Queremos comer el producto localy de temporada. Queremos alimentos sanos, ricos y nutritivos. Y queremos contribuir
con nuestra decision de compra a la sostenibilidad econémica, social y medioambiental de nuestro entorno. Nos
comprometemos con lo local, con lo que tenemos cerca, con lo propio. Reconectamos con lo que somos a traveés del
producto local.

La actividad agraria y agroalimentaria llena de vida los pueblos y propicia un medio rural vivo, dinamico, innovador y
atractivo. El consumidor quiere comprar producto de cercania por su calidad, diferenciacion y autenticidad.

Se abre el escenario de oportunidad parair hacia un cambio de modelo mas sostenible, ecoldgico y social. Todo cambia,
también nuestra relacion con el entorno. La revolucion es hoy volver a los origenes, al nexo con nuestra tierra.

El apoyo al producto local es apoyo y reconocimiento a todos los emprendedores del medio rural que contribuyen a
generar valor en el medio rural a través del producto local.

3.2. Objetivos de comunicacion

Los principales objetivos de comunicacion de la campaiia son:

- Promover un habito de compra consciente, reflexiva, sobre laimportancia que tiene la eleccion del producto de
proximidad como reconocimiento a su valor intrinseco como producto de calidad, sano, nutritivo y sostenible y
extrinseco como apoyo al modelo de produccion del pequeno productor local y familiar que mantiene vivos
nuestros pueblos y abastece nuestras mesas.

- Concienciar de que el acto de compra es una oportunidad de generar un medio rural préspero.

- Prestigiar al agricultor y ganadero, al productor local, como primer eslabon, el eslabon decisivo, en nuestra cadena
agroalimentaria, que contribuye a que los pueblos sean pueblos vivos, prosperos y sostenibles.
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Otros objetivos de campana son:
- Establecer vinculos emocionales con el medio rural como origen de nuestro sistema alimentario.

- Transmitir valores como la sostenibilidad, el papel de la mujer en el medio rural, el relevo generacional, la
interculturalidad.

3.3. Publicos objetivos

Se establece como publico objetivo primario para la campaiia de comunicacion a la poblacion riojana de ambos sexos
entre los 20y 75 anos. Elinstituto de Estadistica de La Rioja contabiliza este publico objetivo en 223.075 personas, de los
cuales 111.651 son mujeres y 111.426 son hombres.

* Datos del [ERa 1.7.2021
4. Contenido de las prestaciones.
De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el contrato de difusion

publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracion de una tactica de medios, que supone la determinacion de los tipos de formatos o espacios
publicitarios y numero de ellos para la campana de publicidad institucional.

Para la elaboracion de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos que en este pliego se
detallan, y que segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Riojay atendiendo a los publicos objetivos a los que se
pretende llegar con la presente campaia, se detallan a continuacion en la tabla de soportes, formatos e inversion,
determinado los sectores y soportes en los que realizar la inversion publicitaria y el porcentaje de la misma.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION.

a) Prensa escrita

Especificaciones .
Sector Soporte Fuente Porcentaje
sobre formato
) ) Especificaciones 31% de lainversion
Prensa escrita regional 0JD uPGD P . .
sobre formato publicitaria prevista
.. . . . . o/ _ 0,
Diario de distribucion gratuita PGD 44% - 47% del
con mayor promedio de porcentaje del sector.
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distribucion en La Rioja Ultimo dato
Diario de informacion general oID
autonomico con mayor 41% - 44% del
p.ro‘medlo de distribucionen La Ultimo dato porcentaje del sector.
Rioja
Semanario de distribucion
. . PGD 6% - 9% del
gratuita con mayor promedio orcentaie del sector
de distribucion en La Rioja Ultimo dato P J :
b) Medios radiofonicos
Fuente de Especificaciones .
Sector Soporte s Porcentaje
medicion sobre formato
. . EGM . .,
Radio de corte generalista de alcance 20% de la inversion

3% acum. para

ublicitaria prevista
La Rioja L-V P P

autonémico

Radio de corte generalista
de alcance autonémico con EGM Cuna 20”
mayor audiencia

43% - 46% del
porcentaje del sector.

Radio de corte generalista
de alcance autonomico con EGM Cuna 20”
segunda mayor audiencia

42% - 45% del
porcentaje del sector.

Radio de corte generalista

6% - 9% del porcentaje
de alcance autonomico con EGM Cuna 20” ’ odetp J

L del sector.
tercera mayor audiencia
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EGM . .y
. o Beg 10% de inversion
Radio tematico de alcance autonomico 3% acum. para . .
La RiojaL-V publicitaria prevista
Radio tematico de alcance
.. EGM . 20% - 23% del
autonomico con mayor Cuna 20” .
audiencia porcentaje del sector.
Radio tematico de al
adio 'ema ico de alcance EGM i 20% - 23% del
autonomico con segunda Cuna 20” .
mayor audiencia porcentaje del sector.
Radio tematico de alcance
.. EGM . 15% - 18% del
autonomico con tercera Cuna 20” .
mayor audiencia porcentaje del sector.
Radio t ati
adio 'ema ico de alcance EGM i 15% - 18% del
autonomico con cuarta Cuna 20” .
mayor audiencia porcentaje del sector.
Radio tematico de alcance
10 Jematco de o EGM ) 15% - 18% del
autonomico con quinta Cuna 20” .
mayor audiencia porcentaje del sector.
c) Medios digitales
Especificacion
Fuente de es .
Sector Soporte s Porcentaje
medicion sobre
formato

Diarios digitales regionales de informacion

0JD Interactiva*

21% de la inversion

general publicitaria prevista
en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja. 5
Expediente Tipo Procedimiento N° Documento
12-7-9.02-0014/2022  |Pliego PT Contratacion electrénica 2022/0240112
Cargo Firmante / Observaciones Fechathora

1| Secretaria General Técnica

Glikeya Pino Tarragona

2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: LIF7TNMKSHZZDE2A

Direccion de verificacion: http://www.larioja.org/verificacion

21/03/2022 11:26:52
21/03/2022 11:27:26




La Rioja

larioja.org

Diario digital de informacion
general regional con mayor
numero de usuarios uUnicos de La
Rioja.

0JD Interactiva

47% - 50% del
porcentaje del sector.

Diario digital de informacion
general regional con segundo
mayor numero de usuarios
unicos de La Rioja.

0JD Interactiva

30% - 33% del
porcentaje del sector.

Diario digital de informacion
general regional con tercer
mayor numero de usuarios
Unicos de La Rioja.

0JD Interactiva

1% - 14% del
porcentaje del sector.

Diario digital de informacion
general regional con cuarto
mayor numero de usuarios
unicos de La Rioja.

0JD Interactiva

1% - 3% del
porcentaje del sector.

Diarios digitales tematicos regionales

0JD Interactiva

1% de la inversion
publicitaria prevista

Primer medio digital tematico
regional

0JD Interactiva

97-100% de la
inversion publicitaria
prevista

(*) Audiencia media acumulada ultimos seis meses hasta febrero 2022

d) Publicaciones en RRSS en medios digitales

Sector Soporte

Fuente de
medicion

Especificacion
es

sobre
formato

Porcentaje

Publicaciones en RRSS de los medios digitales
regionales de informacion general y tematica

Tasa de alcance
por publicacién

3% de la inversion
publicitaria prevista
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RRSS del Diario digital de
informacion general regional con
, 9 g 42% - 45% del
mayor numero de seguidores en post .
. porcentaje del sector.
sus cuentas de Facebook, Twitter
e Instagram
RRSS del Diario digital de
informacion general regional con
g , 9 32% - 35% del
segundo mayor numero de post .
) porcentaje del sector.
seguidores en sus cuentas de
Facebook, Twitter e Instagram
RRSS del medio digital regional
de tematica infantil con mayor 9% - 12% del
numero de seguidores en sus post porcentaje del sector.
cuentas de Facebook e Instagram
RRSS del medio digital regional
de tematica de ocio y cultura con
. . ost % - 89
mayor numero de seguidores en P 5% - 8% del
sus cuentas de Facebook e porcentaje del sector
Instagram.
e) Publicidad Exterior
Sector Soporte Criterio Porcentaje
Publicidad exteriory 14% sobre la
medios no inversion
convencionales publicitaria prevista
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Autobus metropolitano:

e Impresion de vinilos para
laterales de autobus

4% - 7% sobre el

¢ Contratacion minimo de 1 Scroller
Digital durante 15 dias.

Unidades porcentaje del
e Tautobus sector
e Colocaciony retirada de vinilos.
Autobus urbano:
e Impresion de vinilos para
laterales y trasera de autobus 15% - 18% sobre el
Unidades porcentaje del
e 1autobus durante un minimo de sector
15 dias
Colocaciony retirada de vinilos.
Mupis:
¢ Unidades de colocacion enun 65% - 68% sobre
minimo de 15 mupis de Logroiio | Unidades el porcentaje del
durante 15 dias. sector
e Produccidny colocacion
Pantallas Digitales: 4% - 7% sobre el
Unidades porcentaje del

sector

4.2. Intermediacién y compra de formatos o espacios publicitarios.

La ejecucion de latactica prevista por laempresa comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Riojay
los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como la
correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los formatos o espacios publicitarios contratados.
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Altérmino de la prestacion del servicio, laempresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitariay drdenes
que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Riojay laempresa coordinaran la ejecuciony el desarrollo de la tactica publicitariay posibles cambios.
El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficas y sonoras para la correcta ejecuciony desarrollo
de la actividad publicitaria.

Laempresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, sifueran propios, de las inserciones publicitarias sin
que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Post-evaluacion de la tactica publicitaria.

La empresa presentara, en el plazo de 15 dias naturales desde término de lacampana, uninforme de post-evaluacion de
la actividad publicitaria. Este informe contendra:

A) Lasvariablesrelativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura, frecuencia, siempre
que sea posible determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios
seleccionados.

B) Lasvariables relativas a los analisis de rentabilidad: coste por mily el coste por ranting point. Este ultimo, en el
caso de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios
seleccionados.

5. Obligaciones del adjudicatario.

1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas con la
contratacion de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria propuesta.

2. Laempresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun contratiempo, laempresa lo
consultara previamente con esta oficina.

3. ElGobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duracion de la tactica publicitaria,
siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.

4. Laempresadeberaabonar elimporte debido a los medios de comunicacion contratados, en un plazo maximo de
5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la Administracion; pudiéndose
requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier momento tras lafinalizacion del plazo indicado.
La empresa debera remitir los importes totales de cada uno de los soportes contratados para la presente
campana de publicidad.
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5. Laempresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la formalizacion del contrato, la “Tactica de
medios” en la que se senalen:
a. Los sectores y soportes publicitarios incluidos.

b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos en la tactica
propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes condujeran a la obtencion de algun
descuento sobre tarifa, debera especificarse el porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario
final, una vez aplicado citado descuento

c. El coste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA)
d. La programacion y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores y soportes

publicitarios propuestos. Esta informacion debera acompanarse de un calendario diario que recoja la
actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y sector publicitario.

6. Lacampana debe enmarcarse preferentemente del 25 de abril al 8 de mayo de 2022 (ambos inclusive)
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