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INFORME DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA PARA
LA CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 21 20 FONDOS EUROPEOS Y DIA DE
EUROPA», CONSEJERIA DE HACIENDA Y ADMINISTRACION PUBLICA.

1. Objeto del contrato

El presente informe de prescripciones técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones
técnicas que regiran la contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y
postevaluacién de la campafa de publicidad institucional “CP 21 020 Fondos Europeos y Dia de
Europa”, de la Consejeria de Hacienda y Administracién Publica.

2. Definicién y descripcion del contrato

El objeto del contrato de difusidn comporta los siguientes servicios y actividades profesionales
requeridos:

a) La elaboracion de una tactica de medios para la campana de publicidad institucional, de
conformidad con los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) La contratacién de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja
segun los porcentajes de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se
pretende llegar con la presente campafa de publicidad. Esta contratacion comprende la
funcién de intermediacién entre el Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo
referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como la
correspondiente obligacion de velar por la correcta insercién en los soportes propuestos.

c) La postevaluaciébn del plan de medios propuesto en el presente informe de
prescripciones técnicas.

3. Descripcién de la campana de publicidad
3.1. Presentacion
El Consejo Europeo del 17-21 de julio aprobé un gran paquete financiero para la recuperacién

econdémica. Los fondos europeos de recuperacién, bautizados como Next Generation UE, y el Marco
Financiero Plurianual 2021-2027, suponen un hito sin precedentes.
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En cuanto al Fondo de recuperacion, el importe a destinar para financiar este plan asciende a 750.000
millones de euros, que se distribuyen de la siguiente manera: 390.000 millones de euros para realizar
transferencias a los Estados miembros y 360.000 millones para dar préstamos.

Espaia es el segundo pais mas beneficiado por las ayudas y recursos del Fondo de Next Generation
EU y es que, la asignacion total para nuestro pais esta en torno a los 140.000 millones de euros, es
decir, alrededor del 11,2% del PIB de 2019, y de esa cantidad 72.750 millones de euros seran en
forma de transferencias para ejecutar entre 2020 y 2026.

Tras la aprobacién del Parlamento Europeo, el 17 de diciembre de 2020 el Consejo ha adoptado el
Reglamento.

El Reglamento por el que se establece el marco financiero plurianual (MFP) de la UE para el periodo
2021-2027 prevé un presupuesto de la UE a largo plazo de 1,0743 billones de euros. Junto con el
Instrumento de Recuperacion «Next Generation EU», de 750.000 millones de euros, el presupuesto
permitira a la UE aportar una financiacion sin precedentes de 1,8 billones de euros en los préximos
afos para sustentar la recuperacion de la pandemia de COVID-19 y las prioridades a largo plazo de la
UE en diferentes ambitos de actuacion.

Este paquete financiero supone una oportunidad fundamental para modernizar La Rioja, hacerla mas
verde, digital, igualitaria y cohesionada.

Por otro lado, la Consejeria de Hacienda y Administracién Publica ha solicitado ser centro de
informacion de la Red Europe Direct en La Rioja. Estos centros responden sobre todo tipo de
cuestiones europeas, organizan actos en centros escolares, debates con politicos y recogen mas de
un millén de consultas al afio que sirven a los responsables europeos para enterarse de manera
directa de las necesidades y preocupaciones de los ciudadanos.

La campanfa serviria para la comunicacion de dos aspectos fundamentales:
- Trasladar a la ciudadania la importancia que tienen los fondos europeos en la transformacién
de la Rioja y el papel fundamental, que desempefiara la Consejeria de Hacienda y

Administracién Puablica (y la DGFEyOB) para garantizar la efectiva absorcién de estos fondos.

- Comunicar la inauguracién del Gentro Europe Direct en La Rioja, el 9 de mayo, ubicado en el
Instituto Riojano de la Juventud y gestionado por la DGFEyOB.
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La campafia de comunicacién cuenta con los siguientes objetivos de comunicacién, de acuerdo con

la ficha basica de campafa:

e Poner en valor los fondos MRR, REACT y MFP, como el mayor paquete financiero de la

historia de la UE.

e Informar sobre la apertura del Centro Europe Direct Rioja, e informar sobre sus funciones y

servicios.

e Destacar el papel de la DGFEyOB tanto en la gestion de los fondos recibidos de Europa como

en la gestiéon del punto Europe Direct.

3.3. Publicos objetivos

Se establece como publico objetivo para la campafia de comunicacion de Next Generation y MFP a
la sociedad riojana en general, formada por el conjunto de ciudadanos y ciudadanas residentes en
La Rioja. El Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza* este publico objetivo en 315.926
personas, de las que 155.656 son hombres y 160.270 son mujeres.

* Datos del INE a 1.1.2020

Al definirse un grupo primario con tanta amplitud, se concluye en la necesidad de desagregarlo por

segmentos mas concretos de edad:

Publico primario: riojanas y riojanos en edad activa, que comprende entre los 16 hasta los 65 afios.
Segun los datos ofrecidos por el Instituto de Estadistica de La Rioja, este rango de poblacién esta
formado por 203.736 personas, de las que 102.415 son hombres y 101.317 son mujeres.

Publico secundario: Resto de la ciudadania de la comunidad auténoma.

La parte de la campafa dedicada a la promocion la apertura de Europe Direct:

Publico primario: riojanas y riojanos en entre los 16 y los 30 afios.

Publico secundario: Resto de la ciudadania de la comunidad auténoma.

4. Contenido de las prestaciones

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en
el contrato de difusidn publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:
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4.1. La elaboracién de una tactica de medios, que supone la determinacién de los tipos de
formatos o espacios publicitarios y nimero de ellos para la campafia de publicidad institucional.

Para la elaboracion de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos que en
este informe se detallan, y que segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Rioja y
atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campanfa, se
detallan a continuacién en la tabla de soportes, formatos e inversién, determinado los sectores y
soportes en los que realizar la inversién publicitaria y el porcentaje de la misma.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION

a) Prensa escrita

Sector Soporte Fuente Especificaciones Porcentaje
sobre formato
40% de la
. . OJD u Especificaciones inversion
FIRIEREERNE e PGD sobre formato publicitaria
prevista
Diario de mfor[na_mon 0JD 54% - 57% del
general autonémico con . orcentaie del
mayor promedio de Ultimo gector J
distribucion en La Rioja dato '
Dlarlq de distribucion PGD 25% - 28% del
gratuita con mayor - orcentaie del
promedio de distribucion Ultimo Sector !
en La Rioja dato :
Sema}narlo de distribucion PGD 129% - 15% del
gratuita con mayor . orcentaie del
promedio de distribucion Ultimo gector J
en La Rioja dato .
b) Medios radiofénicos
Especificacion
Fuente de :
Sector Soporte " es Porcentaje
medicién
sobre formato
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EGM
Radio de corte generalista de 3% acum. 26% de la inversién
alcance autondmico para La publicitaria prevista
Rioja L-D
Radio de corte
eneralista de alcance 46% - 49% del
9 . EGM Cufa 20” porcentaje del
autonémico con mayor
! . sector.
audiencia
Radio de corte
generalista de alcance 24% - 27% del
autonémico con EGM Cufa 20” porcentaje del
segunda mayor sector.
audiencia
Radio de corte
eneralista de alcance 21% - 24% del
9 . EGM Cufa 20” porcentaje del
autondmico con tercera
) . sector.
mayor audiencia
c) Medios digitales
Especifica
Fuente de ciones .
Sector Soporte "y Porcentaje
medicién sobre
formato
28% de la
o . Comscore €070 £
Diarios digitales regionales de 4 OJD inversién
informacién general . ublicitaria
ormacion genera Interactiva* PUDH
prevista
Diario digital de informacion Comscore
gra 4 0JD 44% - 47% del
general regional con mayor ) orcentaie del
ndmero de usuarios Unicos Interactiva P J
.. sector.
de La Rioja.
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Diario digital de informacion Comscore
: 27% - 30% del
general regional con uOJD . 0 tai °d |
segundo mayor nimero de Interactiva porcentaje de
L S sector.
usuarios unicos de La Rioja.
Diario digital de informacion Comscore
: 16% - 19% del
general regional con tercer uOJD . % t 'A)d |
mayor nimero de usuarios Interactiva porcentaje de
. . tor.
unicos de La Rioja. secto
Diario digital de informacion Comscore 1% - 4% del
. 0 - (o]
general regional con cuarto uOJD . taie del
mayor nimero de usuarios Interactiva porcentaje de
. . sector.
unicos de La Rioja.
(*) Audiencia media hasta febrero 2020
d) Publicaciones en RRSS en medios digitales
Especificaci
Fuente de ones .
Sector Soporte medicion sobre Porcentaje
formato
Publicaciones en RRSS de los medios 6% de la inversion
digitales regionales de informacién general y CPM blicitari )
tematica publicitaria prevista
RRSS del Diario digital de
informacién general regional 55% - 58% del
con mayor numero de CPM porcentaje del
seguidores en sus cuentas de sector.
Facebook e Instagram
RRSS del Diario digital de
informacién general regional CPM 39% - 42% del
con segundo mayor nimero de porcentaje del
seguidores en sus cuentas de sector.
Facebook e Instagram
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4.2. Intermediacién y compra de formatos o espacios publicitarios

La ejecucidén de la tactica prevista por la empresa comprende la funcion de intermediacion entre el
Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las
creatividades y artes finales; asi como la correspondiente obligacién de velar por la correcta
insercion en los formatos o espacios publicitarios contratados.

Al término de la prestacién del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad
publicitaria y 6rdenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecucion y el desarrollo de la tactica
publicitaria y posibles cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades
graficas y sonoras para la correcta ejecucion y desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, si fueran propios, de las
inserciones publicitarias sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Postevaluacion de la tactica publicitaria

La empresa presentard, en el plazo de 15 dias naturales desde término de la campafa, un informe
de post-evaluacion de la actividad publicitaria. Este informe contendra:

A) Las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura,
frecuencia, siempre que sean posible determinarse con las fuentes de medicion existentes
para los soportes publicitarios seleccionados.

B) Las variables relativas a los andlisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por ranting
point. Este Gltimo, en el caso de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes
para los soportes publicitarios seleccionados.

4.4, Criterios de valoracién

a) Diferencia del importe total de la inversiéon publicitaria prevista en el contrato y el coste
total de la tactica propuesta por la empresa. Hasta 60 puntos.

Y se aplicara la siguiente férmula:

Inversién Publicitaria Total — Coste de Tactica propuesta a valorar

. 60 x [1 - — —
Puntuacién= [ Inversién publicitaria total
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Se excluiran las propuestas cuyo coste de la tactica publicitaria sea superior al establecido
en el apartado 5. Propuesta econdmica, de este informe.

b) Un porcentaje por los servicios que prestara la empresa. Esta cuantia econémica no
podra ser superior al 10% del importe econdmico de la tactica presentada por la empresa.

Hasta 40 puntos.

Y se aplicard la siguiente férmula:

Porcentaje mas bajo de las propuestas presentadas

Puntuacién = 40 x - —
Porcentaje propuesto por el licitador a valorar

Seran excluidas las proposiciones que oferten un porcentaje superior al 10% del importe
econdmico de la tactica publicitaria presentada por la empresa.

En caso de empate, resultara seleccionada la empresa que acredite mayor porcentaje de
trabajadores con discapacidad en la plantilla de la empresa, superior al que les imponga la
normativa. Si continuara persistiendo el empate, se aplicaran los criterios establecidos en el articulo
149.2 de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre, de contratos del sector publico por la que se transponen
al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y
2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

5. Oferta econémica

El importe total maximo de la propuesta econémica no debera superar los 14.989,26 € (IVA no
incluido).

A la tactica publicitaria o plan de medios se destinara como maximo un importe de 13.626,60 € (IVA
no incluido) equivalente al 90,91% del importe total maximo de campana.

Los servicios de agencia no podran superar el 10% del importe de la tactica publicitaria, que
asciende a 1.362,66 € (IVA no incluido).

En la propuesta econdémica se incluira el importe correspondiente al 21% de IVA como partida
independiente.

6. Obligaciones de la empresa
1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles

relacionadas con la contratacién de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica
publicitaria propuesta.
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La empresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun
contratiempo, la empresa lo consultara previamente con esta oficina.

El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duracion de la
tactica publicitaria, siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste
para la empresa.

La empresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacion contratados,
en un plazo maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura
por parte de la Administracion; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago
realizado en cualquier momento tras la finalizacién del plazo indicado. La empresa debera
remitir los importes totales de cada uno de los soportes contratados para la presente
campana de publicidad.

La empresa presentard, en el plazo maximo de 24 horas desde la adjudicacién del contrato,

la “Tactica de medios” en la que se sefalen:

a. Los sectores y soportes publicitarios incluidos.

b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos
en la tactica propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes
condujeran a la obtencién de algun descuento sobre tarifa, debera especificarse el
porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario final, una vez aplicado citado

descuento

c. Elcoste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA)

d. La programacion y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores
y soportes publicitarios propuestos. Esta informacién debera acompanarse de un
calendario diario que recoja la actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y

sector publicitario.

6. La campafa debe enmarcarse preferentemente del 3 al 16 de mayo de 2021 (ambos

inclusive).

7. Contacto técnico

La empresa puede dirigirse a la Oficina de la Presidenta para consultar sus dudas, trasladar sus

sugerencias y solicitar el material creativo.

Persona de contacto
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Tati Rodriguez-Moroy, Subdirectora de Publicidad

941291100 (ext. 33407) - 619490685

tatirodriguez@Iarioja.org
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