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INFORME DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA PARA
LA CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 21 17 SMART AGRO», CONSEJERIA DE
AGRICULTURA, GANADERIA, MUNDO RURAL, TERRITORIO Y POBLACION.

1. Objeto del contrato

El presente informe de prescripciones técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones
técnicas que regiran la contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y
postevaluacién de la campafia de publicidad institucional “CP 21 17 Smart Agro”, de la Consejeria
de Agricultura, Ganaderia, Mundo Rural, Territorio y Poblacion.

2. Definicién y descripcion del contrato

El objeto del contrato de difusidn comporta los siguientes servicios y actividades profesionales
requeridos:

a) La elaboracion de una tactica de medios para la campana de publicidad institucional, de
conformidad con los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) La contratacién de los espacios pubilicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja
segun los porcentajes de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se
pretende llegar con la presente campana de publicidad. Esta contratacion comprende la
funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo
referente a la distribucién y entrega de las creatividades y artes finales; asi como la
correspondiente obligacion de velar por la correcta insercién en los soportes propuestos.

c) La postevaluacién del plan de medios propuesto en el presente informe de
prescripciones técnicas.

3. Descripcién de la campana de publicidad
3.1. Presentacién
El apoyo del Gobierno de La Rioja a la transformacién digital del sector agrario es uno de los ejes

prioritarios de la accién de la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Mundo Rural, Territorio y
Poblacion, objetivo compartido con la Unién Europea y con el Gobierno de Espafia para incrementar
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la innovacién, la rentabilidad y la productividad de la actividad agraria y hacer un uso mas eficiente y
sostenible de los recursos naturales.

Asimismo, el Plan de Transformacion de La Rioja, dentro del marco definido por el Fondo de
Recuperacion de la Unién Europea y el Plan Espafia Puede, integra el proyecto tractor de Enorregion
que parte del hecho diferencial de que La Rioja es una referencia internacional en el mundo del vino y
busca impulsar la competitividad del sector a través de la digitalizacién y sostenibilidad en todas sus
vertientes.

El esfuerzo transformador de la agricultura y ganaderia inteligente (‘Smart Agro’), a través de la
digitalizacion de la actividad agraria, esta respaldado en el ambito nacional y europeo por tres vias,
principalmente:

- la Estrategia de Digitalizacion del Sector Agroalimentario y Forestal y del Medio Rural

- el Plan de Recuperacion de la Union Europea

- la nueva Politica Agraria Comun (PAC).
Los obijetivos principales son la eliminacién o reduccidén de las barreras técnicas, legislativas,
econdmicas y formativas existentes en la actualidad para contribuir al liderazgo de un sector
agroalimentario sostenible econdmica, social y medioambientalmente y a la fijacion de poblacion en el
medio rural, convirtiendo al mundo rural en un lugar mas atractivo, vivo, dinamico y diversificado,
generador de riqueza y de empleo de calidad, con especial atencion a jovenes y mujeres.

Para ello se pretende:

- Reducir la brecha digital fisica, de infraestructura y de capacitacién para favorecer la adopcion de
las tecnologias y garantizar la igualdad de oportunidades de los territorios rurales.

- Fomentar el uso de datos como motor de impulso sectorial, abordando la interoperabilidad de datos
del sector y la apertura de datos entre administraciones y sector privado.

- Impulsar el desarrollo empresarial y los nuevos modelos de negocio que permiten la innovacién y la
diversificacion econémica que ofrecen las nuevas tecnologias.

- Favorecer la economia del conocimiento.
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- Apoyar el emprendimiento digital en el sector agroalimentario.
- Respaldar la formacion y los sistemas de asesoramiento para la capacitacion digital.

- Trabajar en favor de una PAC mas digital y menos burocratica.

En este camino hacia la digitalizacién, la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Mundo Rural,
Territorio y Poblacion apuesta por la inversion en infraestructuras cientificas de caracter estratégico;
promueve la transformacién digital del campo riojano y fomenta la modernizacién de la
Administraciéon publica riojana con las nuevas tecnologias digitales disponibles, para favorecer un

servicio publico que facilite los tramites y el intercambio de informacién en tiempo real.

Entre los proyectos de digitalizacion en los que trabaja la Consejeria figura:

- Digitalizacién del cuaderno de explotacion para agilizar la gestion y generar datos de valor

para la toma de decisiones

- Pastoreo digital para la ganaderia extensiva en la Sierra riojana

- Digitalizacién de la PAC -aplicaciones Sga@pp y SgaFot; sistema de monitorizacion que

permite mejorar la declaraciéon; acceso web del ‘portal del

ciudadano’

(www.larioja.org/pacportal) donde se pueden realizar tramites sin desplazarse a la

Administracion-

- Nuevo Registro grafico de Explotaciones Agrarias de la Rioja (REA)

- Creacion de una red digital de intercambio de datos de alto valor agrario entre la

administracion y los agricultores

3.2. Objetivos de comunicacion

La campafa de publicidad cuenta con los siguientes objetivos generales de comunicacion, de

acuerdo con la ficha basica de campana:

e Difundir y concienciar sobre la importancia de la transformacion digital del sector agrario
riojano a través de la inversién en digitalizacién del campo riojano; el fomento del uso de
datos; la innovacion empresarial basada en una economia verde y digital, y la transformacion
digital en el intercambio de informacion entre el agricultor y ganadero y la Administracion,

siempre desde la colaboracién publico-privada.

e La digitalizacion supone un cambio de actitud, habitos, procesos y procedimientos. La

digitalizacion es rentabilidad, competitividad y sostenibilidad al favorecer un uso mas eficiente
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de los recursos y una produccién mas sostenible. El sector vitivinicola puede ser punta de
lanza para ello a través del proyecto de enorregion.
o Es responsabilidad de todos subirnos al tren de la digitalizacién. La transformacion digital es
una realidad en el sector agrario, tiene un avance imparable y son necesarios jévenes y
mujeres que lideren la innovacién tecnolégica y que configuraran el perfil futuro de

agrotecndlogos.

e La cadena alimentaria ya no es cadena sino una red de actores que interactian y comparten
informacion y conocimiento para la toma de decisiones gracias a la tecnologia.

3.3. Publicos objetivos

Se establecen los siguientes publicos objetivos para la presente campafa de publicidad:

Publico primario: El publico al que se dirige esta campafa es el sector agrario riojano, formado por
agricultores y ganaderos con grandes o pequefas explotaciones (individuales y cooperativas).

Se establece también como publico objetivo para la camparfia de comunicacion la poblacion riojana
de ambos sexos entre 20 y 65 afios. El Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza* este publico
objetivo en 191.392 personas, de las que 96.070 son hombres y 95.321 son mujeres.

* Datos del INE a 1.1.2020

4. Contenido de las prestaciones

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcidén de los servicios previstos en
el contrato de difusidn publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracién de una tactica de medios, que supone la determinacién de los tipos de
formatos o espacios publicitarios y numero de ellos para la campafia de publicidad institucional.

Para la elaboracién de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos que en
este informe se detallan, y que segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Rioja vy
atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campafa, se
detallan a continuacién en la tabla de soportes, formatos e inversién, determinado los sectores y
soportes en los que realizar la inversion publicitaria y el porcentaje de la misma.
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TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION
a) Prensa escrita
Sector Soporte Fuente ESECUIERIOIEY Porcentaje
sobre formato
40% de la
Prensa escrita regional OJD u Especificaciones inversion
9 PGD sobre formato publicitaria
prevista
Diario de informacion 0JD o/ _ ERO
general autonémico con . 5§£en?§£ dilel
mayor promedio de Ultimo Fs)ector J
distribucion en La Rioja dato .
Diario de distribucién PGD 26% - 29% del
gratuita con mayor n orgenta'eo el
promedio de distribucion Ultimo P J
en La Rioja dato sector.
Semanario de distribucién PGD o o
gratuita con mayor - 1ir/£:)en:§£difl
promedio de distribucién Ultimo P J
en La Rioja dato sector.
b) Medios radiofénicos
Fuente de Especificacion _
Sector Soporte medicién es Porcentaje
sobre formato
EGM
Radio de corte generalista de 1° acum. 22% de la inversion
alcance autonémico para La publicitaria prevista
Rioja L-D
Radio de corte o o
generalista de alcance ~ » 48% 51. 7 del
- EGM Cufa 20 porcentaje del
autonémico con mayor sector
audiencia '
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Radio de corte
generalista de alcance 25% - 28% del
autonémico con EGM Cufa 20” porcentaje del
segunda mayor sector.
audiencia
Radio de corte
eneralista de alcance 18% - 21% del
9 . EGM Cufa 20” porcentaje del
autondmico con tercera sector
mayor audiencia ’
EGM
Radio temético de alcance 19 acum. 8% de inversion
autonémico para La publicitaria prevista
Rioja L-D
Radio temético de EGM 23% -26% del
alcance autonémico Cuna 20” porcentaje del
con mayor audiencia sector.
Radio tematico de
. EGM 21% - 24% del
alcance autonémico ~ " .

Cufa 20 porcentaje del
con segunda mayor sector
audiencia )

Radio tematico de
. EGM 17% - 20% del
alcance autonémico o " .

Cufa 20 porcentaje del
con tercera mayor sector
audiencia ’

Radio tematico de
. EGM 15% - 18% del
alcance autondmico - ” .

Cufia 20 porcentaje del
con cuarta mayor sector
audiencia )

Radio tematico de
. EGM 19% - 12% del
alcance autonémico o " )
; Cufa 20 porcentaje del
con quinta mayor sector
audiencia ’

. \ EGM o . .,
Radio de corte generalista de alcance 1° Acum. para 3% de inversion
local La Rioja LE)D publicitaria prevista
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Radio independiente de
corte  generalista de EGM Cufa 20” 47% - 50% del
alcance local con mayor porcentaje del sector.
audiencia

Radio independiente de
corte  generalista de EGM Cufia 20” 26% - 29% del
alcance local con una porcentaje del sector.
segunda mayor audiencia

Radio independiente de
corte  generalista de EGM Cufia 20 18% - 21% del
alcance local con tercera porcentaje del sector.
mayor audiencia

c) Medios digitales

Especifica
Fuente de ciones :
Sector Soporte medicién sobre Porcentaje
formato
Comscore 25 Eh e
Diarios digitales regionales de 4 OJD inversion
informacién general Interactiva® publicitaria
prevista
Diario digital de informacion Comscore o 0
general regional con mayor uOJD ) 49% 52. A)ddlel
numero de usuarios Unicos Interactiva porcentaje de
de La Rioja. sector.
Diario digital de informacién Comscore 28% - 31% del
general regional con uOJD 0 -2 I
segundo mayor nimero de Interactiva porcentaje de
usuarios uUnicos de La Rioja. sector.
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Diario digital de informacién Comscore o 0
general regional con tercer uOJD ) 14% 17/) d?'
mayor nimero de usuarios Interactiva porcentaje de
Unicos de La Rioja. sector.
(*) Audiencia media acumulada ultimos 6 meses hasta abril 2021
d) Publicidad exterior
Sector Soporte Criterio Porcentaje
0,
Publicidad exterior y .4A’ sqpre £
medios no nversion
convencionales publ!mtana
prevista
Autobus metropolitano:
04 - 0,
e Impresién de vinilos para gglfr)e §|00A)
laterales de autobus Unidades .
e 2 autobuses porcentaje del
sector.

e Colocacion y retirada de
vinilos.

4.2. Intermediacién y compra de formatos o espacios publicitarios

La ejecucion de la tactica prevista por la empresa comprende la funcién de intermediacién entre el
Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las
creatividades y artes finales; asi como la correspondiente obligacién de velar por la correcta

insercion en los formatos o espacios publicitarios contratados.

Al término de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad
publicitaria y 6rdenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecuciéon y el desarrollo de la tactica
publicitaria y posibles cambios. El primero entregard a la segunda el conjunto de creatividades
graficas y sonoras para la correcta ejecucion y desarrollo de la actividad publicitaria.
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La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, si fueran propios, de las
inserciones publicitarias sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Postevaluacion de la tactica publicitaria

La empresa presentard, en el plazo de 15 dias naturales desde término de la campafa, un informe
de post-evaluacion de la actividad publicitaria. Este informe contendra:

A) Las variables relativas al andlisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura,
frecuencia, siempre que sean posible determinarse con las fuentes de medicion existentes
para los soportes publicitarios seleccionados.

B) Las variables relativas a los andlisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por ranting
point. Este ultimo, en el caso de poder determinarse con las fuentes de medicién existentes
para los soportes publicitarios seleccionados.

4.4, Criterios de valoracion

a) Diferencia del importe total de la inversién publicitaria prevista en el contrato y el coste
total de la tactica propuesta por la empresa. Hasta 60 puntos.

Y se aplicard la siguiente férmula:

Inversién Publicitaria Total — Coste de Tactica propuesta a valorar

60 x [1 -

Puntuacion= Inversion publicitaria total

Se excluiran las propuestas cuyo coste de la tactica publicitaria sea superior al establecido
en el apartado 5. Propuesta econdmica, de este informe.

b) Un porcentaje por los servicios que prestara la empresa. Esta cuantia econémica no
podra ser superior al 10% del importe econdmico de la tactica presentada por la empresa.

Hasta 40 puntos.

Y se aplicard la siguiente férmula:

Porcentaje mas bajo de las propuestas presentadas

Puntuacién = 40 x - —
Porcentaje propuesto por el licitador a valorar
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Seran excluidas las proposiciones que oferten un porcentaje superior al 10% del importe
econdmico de la tactica publicitaria presentada por la empresa.

En caso de empate, resultara seleccionada la empresa que acredite mayor porcentaje de
trabajadores con discapacidad en la plantilla de la empresa, superior al que les imponga la
normativa. Si continuara persistiendo el empate, se aplicaran los criterios establecidos en el articulo
149.2 de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre, de contratos del sector publico por la que se transponen
al ordenamiento juridico espanol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y
2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

5. Oferta econémica

El importe total maximo de la propuesta econémica no debera superar los 14.989,26 € (IVA no
incluido).

A la tactica publicitaria o plan de medios se destinara como maximo un importe de 13.626,60 € (IVA
no incluido) equivalente al 90,91% del importe total maximo de campana.

Los servicios de agencia no podran superar el 10% del importe de la tactica publicitaria, que
asciende a 1.326,66 € (IVA no incluido).

En la propuesta econémica se incluira el importe correspondiente al 21% de IVA como partida
independiente.

6. Obligaciones de la empresa

1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles
relacionadas con la contratacién de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica
publicitaria propuesta.

2. La empresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun
contratiempo, la empresa lo consultara previamente con esta oficina.

3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duraciéon de la
tactica publicitaria, siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste
para la empresa.

4. La empresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacién contratados,
en un plazo maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura
por parte de la Administracién; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago
realizado en cualquier momento tras la finalizacion del plazo indicado. La empresa debera
remitir los importes totales de cada uno de los soportes contratados para la presente
campana de publicidad.
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5. La empresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la adjudicacion del contrato,
la “Tactica de medios” en la que se sefalen:

a. Los sectores y soportes publicitarios incluidos.

b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos
en la tactica propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes
condujeran a la obtencién de algun descuento sobre tarifa, debera especificarse el
porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario final, una vez aplicado citado
descuento

c. El coste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA)

d. La programacién y la duracién de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores
y soportes publicitarios propuestos. Esta informacién debera acompanarse de un
calendario diario que recoja la actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y
sector publicitario.

6. La campana debe enmarcarse preferentemente del 10 al 18 de junio de 2021 (ambos
inclusive).

7. Contacto técnico

La empresa puede dirigirse a la Oficina de la Presidenta para consultar sus dudas, trasladar sus
sugerencias y solicitar el material creativo.

Persona de contacto
Tati Rodriguez-Moroy, Subdirectora de Publicidad
941291100 (ext. 33407) - 619490685

tatirodriguez@Ilarioja.org

en fomate POFAA 1T Firma PAJES . Custodiado en repasitono seguro del Gobierno de La Rioja. 11 1
ediente Tipo Procedimiento N° Documento
00848-2021/000048 Informe Publicidad institucional 2021/0438490
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