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INFORME DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA PARA
LA CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 21 021 INTEGRA EN LA ESCUELA»,
CONSEJERIA DE SERVICIOS SOCIALES Y GOBERNANZA PUBLICA.

1. Objeto del contrato

El presente informe de prescripciones técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones
técnicas que regiran la contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y
postevaluacion de la campafa de publicidad institucional “CP 21 021 Integra en la Escuela”, de la
Consejeria de Servicios Sociales y Gobernanza Publica.

2. Definicién y descripcion del contrato

El objeto del contrato de difusién comporta los siguientes servicios y actividades profesionales
requeridos:

a) La elaboracién de una tactica de medios para la campafia de publicidad institucional, de
conformidad con los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) La contratacién de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja
segun los porcentajes de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se
pretende llegar con la presente campana de publicidad. Esta contratacion comprende la
funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo
referente a la distribucién y entrega de las creatividades y artes finales; asi como la
correspondiente obligacion de velar por la correcta insercién en los soportes propuestos.

c) La postevaluaciébn del plan de medios propuesto en el presente informe de
prescripciones técnicas.

3. Descripcién de la campana de publicidad
3.1. Presentacién
La Consejeria de Servicios Sociales y Gobernanza Publica cuenta con el programa Integra en la

Escuela, una iniciativa con la que se trata de divulgar y sensibilizar a los escolares sobre la
discapacidad. A través de este programa, el objetivo del Gobierno de La Rioja, a través de la
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Consejeria de Servicios Sociales y Gobernanza Publica es formar y concienciar a los escolares sobre
la discapacidad.

La sensibilidad es un aspecto fundamental para trabajar de forma transversal en el periodo educativo
razén por la que el trabajo de campo se desarrolla en los centros escolares, donde se van a trabajar
cuestiones como la tolerancia, el pluralismo, la diversidad o la solidaridad en relacién con la
discapacidad.

El Programa Integra en la Escuela se dirige al alumnado de 3° de Educacion Infantil y de 4° de
Educacién Primaria y se desarrolla en dos partes; una tedrica y otra practica a partir de una
metodologia activa a través del juego y la experimentacién directa, partiendo siempre de la puesta en
marcha del conocimiento del alumnado sobre su entorno préximo

3.2. Objetivos de comunicacion

La campafa de comunicacién cuenta con los siguientes objetivos de comunicacién, de acuerdo con
la ficha basica de campafia:

e Poner el foco en las dificultades del colectivo, en las barreras urbanisticas, arquitecténicas, en
el transporte, la comunicacién y las relaciones en general.

e Sensibilizar y concienciar a la sociedad riojana sobre el colectivo de las personas con
discapacidad.

¢ Incidir, sobre todo, en la importancia de normalizar y sensibilizar, sobre todo, en el periodo
educativo

3.3. Publicos obijetivos

Se establece como publico objetivo para la campafa de comunicacion de Integra en la Escuela a la
sociedad riojana en general, formada por el conjunto de ciudadanos y ciudadanas residentes en La
Rioja. El Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza* este publico objetivo en 315.926 personas, de
las que 155.656 son hombres y 160.270 son mujeres.

* Datos del INE a 1.1.2020

Al definirse un grupo primario con tanta amplitud, se concluye en la necesidad de concretar el publico

objetivo en:
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Pudblico primario: familias con hijos de cualquier edad porque son estos progenitores los que van a
poder replicar y seguir trabajando con sus hijos en casa los objetivos del programa Integra en la

Escuela.

Pudblico secundario: alumnado de 3° de Educacion Infantil y de 4° de Educacion Primaria.

Otros piiblicos: Resto de la ciudadania de la comunidad auténoma.

4. Contenido de las prestaciones

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en
el contrato de difusién publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracién de una tactica de medios, que supone la determinacién de los tipos de
formatos o espacios publicitarios y nimero de ellos para la campafa de publicidad institucional.

Para la elaboracion de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos que en
este informe se detallan, y que segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Rioja y
atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campana, se
detallan a continuacién en la tabla de soportes, formatos e inversién, determinado los sectores y
soportes en los que realizar la inversién publicitaria y el porcentaje de la misma.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION

a) Prensa escrita

310

Especificaciones .
Sector Soporte Fuente P Porcentaje
sobre formato
35% de la
. . OJD u Especificaciones inversion
Prensa escrita regional o
PGD sobre formato publicitaria
prevista
Diario de informacién
Ahe OJD 53% - 56% del
general autonémico con , .
: Ultimo porcentaje del
mayor promedio de sector
distribucién en La Rioja dato '
. L ., PGD o/ _ Q0
Diario de distribucion 26% - 29% del
gratuita con mayor Ultimo porcentaje del
promedio de distribucion dato sector.
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en La Rioja
Sema_narlo de distribucién PGD 12% - 15% del
gratuita con mayor . orcentaie del
promedio de distribucion Ultimo P J
en La Rioja dato sector.
b) Medios radiofénicos
Fuente de Especificacion
Sector Soporte medicién es Porcentaje
sobre formato
EGM
Radio de corte generalista de 3% acum. 10% de la inversion
alcance autondémico para La publicitaria prevista
Rioja L-D
R:r?;?acljiitgodrteealcance 46% - 49% del
9 . EGM Cuna 20” porcentaje del
autonémico con mayor sector
audiencia '
Radio de corte
generalista de alcance 24% - 27% del
autonémico con EGM Cufia 20” porcentaje del
segunda mayor sector.
audiencia
gzgga?iitzod?alcance 21% - 24% del
autonémico con tercera EGM Cufia 20 Sggfoe:\taje del
mayor audiencia ’
EGM
Radio tematico de alcance 3 10% de inversion
autonémico gg‘r‘;“t’;ado publicitaria prevista
Rioja L-D
Radio tematico de EGM Cufia 20” 25% - 28% del
alcance autonémico porcentaje del
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con mayor audiencia sector.
Radio tematico de
o 22% - 25% del
alcance autondmico EGM ~ " % .A’
con segunda mayor Cuna 20 porcentaje del
. . sector.
audiencia
Radio tematico de
. 16% - 199 |
alcance autonémico EGM ~ ” 6% 9/, de
con tercera mayor Cufa 20 porcentaje del
. \ sector.
audiencia
Radio tematico de
_ 12% - 15% del
alcance autondmico EGM ~ " 0 70
con cuarta mayor Cuna 20 porcentaje del
. . sector.
audiencia
Radio tematico de
. 10% - 13% del
alcance autonémico EGM ~ " % .A’
con quinta mayor Cuna 20 porcentaje del
. . tor.
audiencia secto
c) Medios digitales
Especifica
Fuente de ciones .
Sector Soporte Ny Porcentaje
P medicién sobre J
formato
Comscore el
Diarios digitales regionales de 4 OJD inversion
informacién general Interactiva® publicitaria
prevista
Diario digital de informacion Comscore 44% - 47% del
. 0o - 0
general regional con mayor uOJD ) taie del
ndmero de usuarios Unicos Interactiva Seoc:(t?c?: aje de
de La Rioja. )
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Diario digital de informacién Comscore . .
general regional con uOJD 27% -30% de3|
segundo mayor nimero de Interactiva porcentaje de
usuarios Unicos de La Rioja. sector.
Diario digital de informacién Comscore . .
general regional con tercer uOJD 16% 19/>dd<|9|
mayor nimero de usuarios Interactiva porcentaje de
Unicos de La Rioja. sector.
Diario digital de informacion Comscore . .
general regional con cuarto uOJD 1% 4A>_dz| I
mayor nimero de usuarios Interactiva porcentaje de
Unicos de La Rioja. sector.
o . .
Diarios digitales teméticos regionales OJD Interactiva 1% de la inversion
publicitaria prevista
Primer medio digital tematico OJD Interactiva 90-100% dela
regional inversién publicitaria
? prevista

(*) Audiencia media hasta febrero 2020

d) Publicidad exterior

Sector

Soporte

Criterio

Porcentaje

Publicidad exterior y
medios no
convencionales

23% sobre la
inversion
publicitaria
prevista

Mupis:

e Unidades de colocacién
en un minimo de 15 mupis
de Logrofo

e Produccién y colocaciéon

Unidades

46% - 58%
sobre el
porcentaje del
sector
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Carteles 50 x 70:

e Impresién de un minimo de
1000 carteles a 4 tintas en

papel couche brillo 125g. 20% - 30%

e Distribucion y colocacion 500 . sobre el
en Logrofio y 500 en Unidades porcentaje del
cabeceras y otras sector.
poblaciones

e Distribucion y colocacion en
los Centros Educativos de La
Rioja y Escuelas de musica

AutobUs metropolitano:

e Impresién de vinilos para 10% - 12% sobre
laterales de autobus Unidades el porcentaje del
e 2 autobuses sector.
e Colocacion y retirada de
vinilos.

4.2. Intermediacién y compra de formatos o espacios publicitarios

La ejecucion de la tactica prevista por la empresa comprende la funcién de intermediacién entre el
Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las
creatividades y artes finales; asi como la correspondiente obligacién de velar por la correcta
insercion en los formatos o espacios publicitarios contratados.

Al término de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad
publicitaria y 6rdenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecuciéon y el desarrollo de la tactica
publicitaria y posibles cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades
graficas y sonoras para la correcta ejecucion y desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, si fueran propios, de las
inserciones publicitarias sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.
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4.3. Postevaluacion de la tactica publicitaria

La empresa presentard, en el plazo de 15 dias naturales desde término de la campafa, un informe
de post-evaluacion de la actividad publicitaria. Este informe contendra:

A) Las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura,
frecuencia, siempre que sean posible determinarse con las fuentes de medicion existentes
para los soportes publicitarios seleccionados.

B) Las variables relativas a los andlisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por ranting
point. Este ultimo, en el caso de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes
para los soportes publicitarios seleccionados.

4.4, Criterios de valoracion

a) Diferencia del importe total de la inversién publicitaria prevista en el contrato y el coste
total de la tactica propuesta por la empresa. Hasta 60 puntos.

Y se aplicard la siguiente férmula:

Inversion Publicitaria Total — Coste de Tactica propuesta a valorar

60 x[1 -

Puntuacion= Inversion publicitaria total

Se excluiran las propuestas cuyo coste de la tactica publicitaria sea superior al establecido
en el apartado 5. Propuesta econdmica, de este informe.

b) Un porcentaje por los servicios que prestara la empresa. Esta cuantia econémica no
podra ser superior al 10% del importe econdmico de la tactica presentada por la empresa.

Hasta 40 puntos.

Y se aplicard la siguiente férmula:

Porcentaje mas bajo de las propuestas presentadas

Puntuacién = 40 x - —
Porcentaje propuesto por el licitador a valorar

Seran excluidas las proposiciones que oferten un porcentaje superior al 10% del importe
econdémico de la tactica publicitaria presentada por la empresa.
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En caso de empate, resultara seleccionada la empresa que acredite mayor porcentaje de
trabajadores con discapacidad en la plantilla de la empresa, superior al que les imponga la
normativa. Si continuara persistiendo el empate, se aplicaran los criterios establecidos en el articulo
149.2 de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre, de contratos del sector publico por la que se transponen
al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y
2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

5. Oferta econémica

El importe total maximo de la propuesta econémica no debera superar los 26.446,28 € (IVA no
incluido).

A la tactica publicitaria o plan de medios se destinara como maximo un importe de 24.042,07 € (IVA
no incluido) equivalente al 90,91% del importe total maximo de campana.

Los servicios de agencia no podran superar el 10% del importe de la tactica publicitaria, que
asciende a 2.404,21 € (IVA no incluido).

En la propuesta econémica se incluira el importe correspondiente al 21% de IVA como partida
independiente.

6. Obligaciones de la empresa

1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles
relacionadas con la contratacién de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica
publicitaria propuesta.

2. La empresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algin
contratiempo, la empresa lo consultara previamente con esta oficina.

3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacién y duracién de la
tactica publicitaria, siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste
para la empresa.

4. La empresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacién contratados,
en un plazo maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura
por parte de la Administracion; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago
realizado en cualquier momento tras la finalizacién del plazo indicado. La empresa debera
remitir los importes totales de cada uno de los soportes contratados para la presente
campana de publicidad.

5. La empresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la formalizacién del
contrato, la “Tactica de medios” en la que se sefalen:
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a. Los sectores y soportes publicitarios incluidos.

b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos
en la tactica propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes
condujeran a la obtencién de algun descuento sobre tarifa, debera especificarse el
porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario final, una vez aplicado citado
descuento

c. El coste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA)

d. La programacién y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores
y soportes publicitarios propuestos. Esta informacién debera acompanarse de un
calendario diario que recoja la actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y
sector publicitario.

6. La campafa debe enmarcarse preferentemente del 24 al 30 de mayo de 2021 (ambos
inclusive), pudiéndose alargar hasta el 7 de junio en exterior porque los tiempos minimos de
contratacion asi lo requieran.

7. Contacto técnico

La empresa puede dirigirse a la Oficina de la Presidenta para consultar sus dudas, trasladar sus
sugerencias y solicitar el material creativo.

Persona de contacto
Tati Rodriguez-Moroy, Subdirectora de Publicidad
941291100 (ext. 33407) - 619490685

tatirodriguez@Ilarioja.org
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