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INFORME DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA PARA
LA CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 21 011 PROYECTO GEOPARQUE»>,
CONSEJERIA DE SOSTENIBILIDAD Y TRANSICION ECOLOGICA.

1. Objeto del contrato

El presente informe de prescripciones técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones
técnicas que regiran la contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y
postevaluacién de la campana de publicidad institucional CP 21 011 “Proyecto Geoparque”, de la
Consejeria de Sostenibilidad y Transicion Ecoldgica.

2. Definicién y descripcion del contrato

El objeto del contrato de difusidn comporta los siguientes servicios y actividades profesionales
requeridos:

a) La elaboracion de una tactica de medios para la campana de publicidad institucional, de
conformidad con los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) La contratacién de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja
segun los porcentajes de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se
pretende llegar con la presente campafa de publicidad. Esta contratacion comprende la
funcién de intermediacién entre el Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo
referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como la
correspondiente obligacion de velar por la correcta insercién en los soportes propuestos.

c) La postevaluacién del plan de medios propuesto en el presente informe de
prescripciones técnicas.

3. Descripcién de la campafa de publicidad

3.1. Presentacion

¢ Qué es un geoparque? Es un territorio reconocido por UNESCO como tal, que posee un patrimonio
geolégico de relevancia internacional y con un alto valor para el conocimiento de la historia de la
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Tierra. Esta figura de gestion busca conservar, divulgar y poner en valor la riqueza geolégica como
base para un desarrollo sostenible de las areas donde se asientan.

Es un territorio vivo, en el que sus habitantes estan intimamente relacionados con el conjunto de su
patrimonio y que han conseguido mantener su identidad.

Es un reconocimiento que exige un compromiso con la conservacién del patrimonio, sin ser una figura
legal que implique restricciones sobre los usos del suelo.

Proyecto de Geoparque de La Rioja. Uno de los recursos naturales mas importantes que atesora la
Reserva de la Biosfera de los valles del Leza, Jubera, Cidacos y Alhama son las icnitas o huellas de
dinosaurio. Hay al menos 170 yacimientos con mas de 11.000 huellas distribuidos en 24 municipios
(22 de ellos en municipios ubicados en la Reserva de la Biosfera riojana), que por su nimero, calidad y
estado de conservacion conforman uno de los conjuntos mas importante de este tipo de recursos
paleontoldgicos a nivel mundial.

Como reconocimiento a este patrimonio, el Gobierno de La Rioja presentara su candidatura para
optar al reconocimiento de Geoparque otorgado por la UNESCO. Este sello nos permitira mejorar la
conservaciéon de nuestro patrimonio paleontolégico, seguir fomentando el crecimiento en el
conocimiento cientifico, ampliar los canales de divulgacién de sus valores e impulsar el desarrollo
econdémico de nuestro territorio a través del geoturismo.

Ademas, este reconocimiento seria complementario al de Reserva de la Biosfera y contribuiria a
reforzar el desarrollo sostenible en la zona, permitiendo sumar una nueva herramienta con la que
afrontar el reto demogréfico y contribuir a alcanzar los Objetivos de Desarrollo Sostenible en nuestra
region.

Por todo ello, desde el Gobierno de La Rioja se considera que los yacimientos de la Comunidad son
perfectos candidatos para constituir un Geoparque y, de este modo, dinamizar la zona suroriental de
La Rioja.

La distincién de Geoparque ayudaria a La Rioja a:

- Colocar en el mapa mundial cientifico y turistico las huellas de dinosaurio de La Rioja.

- Mejorar la conservacion de nuestro patrimonio paleontolégico a través del trabajo y la
inversiéon coordinadas de todos los actores del territorio.

- Impulsar el desarrollo econdmico a través del geoturismo.

- Generar empleo a través del fomento del crecimiento en el conocimiento cientifico.
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- Ampliar los canales de divulgacién de los valores del patrimonio paleontolégico/geolégico y la
educacién ambiental.

3.2. Objetivos de comunicaciéon

La campana de comunicacion cuenta con los siguientes objetivos de comunicacion:

e Dar a conocer el proyecto de Geoparque de La Rioja entre toda la sociedad riojana, incidiendo
especialmente en su area de influencia: Rioja media y Rioja baja.

e Conseguir apoyos para la candidatura de Geoparque de La Rioja e incidir en que éste es un
proceso en concurrencia competitiva.

e Transmitir la importancia del patrimonio paleontolégico de La Rioja.

e Informar a la sociedad sobre los beneficios que la figura de Geoparque aportaria a la
Comunidad y a su desarrollo.

o Transmitir que es un proyecto de todos y esto es esencial para conseguir el reconocimiento.

e Dejar constancia a nivel nacional de la existencia de esta candidatura.
Objetivos secundarios:

o Al tratarse de un reconocimiento internacional, nos gustaria que la campafa se extendiera
mas alla de las fronteras riojanas y poder optar asi a una campafa nacional. Por ejemplo,
poder contar con prescriptores de opinién (influencer) que viajen al territorio y hablen de los
beneficios de la zona, de los yacimientos y de por qué La Rioja tendria que ser reconocido
como Geoparque.

o Conseguir que los ciudadanos, entidades y administraciones que se adhieran al proyecto, a
través de cartas de apoyo, se conviertan también en prescriptores del proyecto a la hora de
impulsar su difusion.

o Turismo: acercar a la poblaciéon y turismo los yacimientos paleontolégicos, los centros
paleontoldgicos y el trabajo desarrollado en materia cientifica en la zona. Seria una forma de
potenciar el desarrollo econémico y social del territorio.
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3.3. Publicos objetivos

Se establece como publico objetivo para la campafia de comunicacién institucional a sociedad
riojana en general, pero, sobre todo, a los habitantes de la Rioja Media y Rioja Baja (Logrofio,
Calahorra, Arnedo, Alfaro y Cervera del rio Alhama). El Instituto de Estadistica de La Rioja
contabiliza* este publico objetivo en 203.950 personas, de las que 97.908 son hombres y 106.042
son mujeres.

Como publico objetivo secundario estan las instituciones, asociaciones, empresas y Ayuntamientos
que puedan apoyar la candidatura.

* Datos del INE a 1.1.2020
4. Contenido de las prestaciones

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcidn de los servicios previstos en
el contrato de difusidn publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracién de una tactica de medios, que supone la determinacién de los tipos de
formatos o espacios publicitarios y numero de ellos para la campafa de publicidad institucional.

Para la elaboracién de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos que en
este informe se detallan, y que segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Rioja vy
atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campafa, se
detallan a continuacién en la tabla de soportes, formatos e inversién, determinado los sectores y
soportes en los que realizar la inversion publicitaria y el porcentaje de la misma.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION

a) Prensa escrita

Especificaciones .
Sector Soporte Fuente Porcentaje
P sobre formato J
30% de la
Prensa escrita regional OJD u Especificaciones inversién
9 PGD sobre formato publicitaria
prevista
. . . OJD o/ _ G810
Diario de informacion 58% - 61% del
general autondémico con Ultimo porcentaje del
mayor promedio de dato sector.
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distribucién en La Rioja
Diari istri ion
ario de distribucio PGD 24% - 27% del
gratuita con mayor . orcentaie del
promedio de distribucion Ultimo Fs)ector J
en La Rioja dato '
Seme}nano de distribucion PGD 14% - 17% del
gratuita con mayor . orcentaie del
promedio de distribucion Ultimo gector !
en La Rioja dato :
b) Medios radiofénicos
Fuente de Especificacion _
Sector Soporte o es Porcentaje
medicion
sobre formato
EGM
38
Radio de corte generalista de 23% de la inversion
o acumulado . .
alcance autonémico publicitaria prevista
para La
Rioja L-D
R::é?aiztzodr;ealcance 39% - 42% del
9 A EGM Cufa 20” porcentaje del
autondémico con mayor
. . sector.
audiencia
Radio de corte
generalista de alcance 34% - 37% del
autonémico con EGM Cufa 20” porcentaje del
segunda mayor sector.
audiencia
R::é?aiztgodzealcance 23% - 26% del
9 . EGM Cufa 20” porcentaje del
autondmico con tercera
) . sector.
mayor audiencia
C) Medios digitales
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Especifica
Fuente de ciones .
Sector Soporte medicién sobre Porcentaje
formato
Comscore Zee EhlE
Diarios digitales regionales de 4 OJD inversion
informacién general Interactiva® publicitaria
prevista
Diario digital de informacién Comscore o 0
general regional con mayor uOJD . 47% 50. Addlel
numero de usuarios Ginicos Interactiva porct:entaje ©
de La Rioja. sector.
Diario digital de informacién Comscore o 0
general regional con uOJD . 29% ?2 A)ddfl
segundo mayor nimero de Interactiva pors{:en aede
usuarios unicos de La Rioja. sector.
Diario digital de informacion Comscore 0 0
general regional con tercer uOJD 18% - 21'A>dd|el
mayor nimero de usuarios Interactiva porct:entaje ©
unicos de La Rioja. sector.
Diario digital de informacién Comscore o/ _ 5o
general regional con cuarto uOJD . 0% -2 A)_del |
mayor nimero de usuarios Interactiva porcentaje de
Unicos de La Rioja. sector.
1% de la
. - - . OJD inversion
Diarios digitales tematicos regionales - L
Interactiva publicitaria
prevista
0JD
. s - ) 90-100% de la
r;rlriréenrarlnedlo digital temético Interactiva inversion
9 publicitaria prevista
(*) Audiencia media hasta diciembre 2020
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Distribucién y colocacion
de 440 unidades en
poblaciones de La Rioja
Media y Rioja Baja y 500
en comercios y hosteleria
de Logrofo

Sector Soporte Criterio Porcentaje
0,
Publicidad exterior y .23 e §9bre 2
: inversion
medios no ublicitaria
convencionales pUbl
prevista
Mupis:
) . 64% - 68%
o Umdade,s lde colocacion _ Unidad sobre el
de Logrofio sector
e Produccion y colocacion
Carteles 50 x 70:
e Impresién de un minimo
de 940 carteles a 4 tintas
en papel couche brillo
125¢. 34% - 37% sobre
Unidades el porcentaje del

sector

4.2. Intermediacién y compra de formatos o espacios publicitarios

La ejecucion de la tactica prevista por la empresa comprende la funcién de intermediacién entre el
Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las
creatividades y artes finales; asi como la correspondiente obligacién de velar por la correcta

insercion en los formatos o espacios publicitarios contratados.

Al término de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad
publicitaria y 6rdenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.
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El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecuciéon y el desarrollo de la tactica
publicitaria y posibles cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades
graficas y sonoras para la correcta ejecucion y desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, si fueran propios, de las
inserciones publicitarias sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3, Postevaluacion de la

tactica publicitaria

La empresa presentard, en el plazo de 15 dias naturales desde término de la campafa, un informe
de post-evaluacion de la actividad publicitaria. Este informe contendra:

A) Las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura,
frecuencia, siempre que sean posible determinarse con las fuentes de medicion existentes

para los soportes publicitarios seleccionados.

B) Las variables relativas a los andlisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por ranting
point. Este ultimo, en el caso de poder determinarse con las fuentes de medicién existentes

para los soportes publicitarios seleccionados.

4.4, Criterios de valoracién

a) Diferencia del importe total de la inversiéon publicitaria prevista en el contrato y el coste
total de la tactica propuesta por la empresa. Hasta 50 puntos.

Y se aplicara la siguiente formula:

Puntuaciéon= 50 x

Inversion Publicitaria Total — Coste de Tactica propuesta a valorar

[1-

Inversién publicitaria total

Se excluiran las propuestas cuyo coste de la tactica publicitaria sea superior al establecido
en el apartado 5. Propuesta econdmica de este informe.

b) Un porcentaje por los servicios que prestara la empresa. Esta cuantia econémica no
podra ser superior al 10% del importe econémico de la tactica presentada por la empresa.

Hasta 20 puntos.

Y se aplicara la siguiente férmula:
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Porcentaje mas bajo de las propuestas presentadas

Puntuaciéon = 20 x - —
Porcentaje propuesto por el licitador a valorar

Seran excluidas las proposiciones que oferten un porcentaje superior al 10% del importe

econdmico de la tactica publicitaria presentada por la empresa.

d) Porcentaje de descuento sobre los precios oficiales con el Gobierno de los medios

contemplados en la tabla de soportes. Hasta 30 puntos.

Se valorara cada apartado con la puntuacién que a continuacion se indica:

PORCENTAJES DE DESCUENTO (MAXIMO 30 PUNTOS)

Prensa escrita regional 7

Radios regionales

Diarios digitales regionales

Medios digitales tematicos

7
7
2
7

Publicidad Exterior

Los valores atribuidos a cada sector en la tabla de valoracién, se establecen teniendo en
cuenta el porcentaje del presupuesto atribuido y detallado en la tabla de soportes, formatos

e inversion establecida en el apartado 4.1 de este informe.

Las ofertas se valoraran del siguiente modo:

Para determinar la puntuacion que consiguen las ofertas en cada uno de los apartados, se

atendera al descuento ofrecido por la empresa licitadora en ese apartado.

Se otorgara 0 puntos a las ofertas que no ofrezcan ningun descuento y se otorgara la
maxima puntuacion prevista en la tabla anterior, a la oferta con el mayor descuento
ofertado en ese apartado, distribuyéndose el resto de los puntos de forma proporcional a

las ofertas realizadas por cada empresa licitadora.

La férmula matematica es la siguiente:

maximo de Porcentaje ofertado en ese sector por empresa licitadora
Puntuacion = untos X .
E,Canzable Mayor porcentaje ofertado en ese sector
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La puntuacién total obtenida por la oferta resultara de sumar los puntos obtenidos por la
misma en cada uno de los apartados.

Se excluiran las ofertas que contengan mas de un porcentaje de descuento por sector.

En caso de empate, resultara seleccionada la empresa que acredite mayor porcentaje de
trabajadores con discapacidad en la plantilla de la empresa, superior al que les imponga la
normativa. Si continuara persistiendo el empate, se aplicaran los criterios establecidos en el articulo
149.2 de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre, de contratos del sector publico por la que se transponen
al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y
2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

5. Oferta econémica
El importe total maximo de la propuesta econdémica no deberd superar los 18.137 € (IVA incluido).

A la tactica publicitaria o plan de medios se destinara como maximo un importe de 16.488,18 € (IVA
incluido) equivalente al 90,91% del importe total maximo de campana.

Los servicios de agencia no podran superar el 10% del importe de la tactica publicitaria, que
asciende a 1.648,82 € (IVA incluido).

En la oferta econémica se indicaran desglosadas por sector y medio, los descuentos que se
establezcan en porcentaje por cada medio y sector.

6. Obligaciones de la empresa

1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles
relacionadas con la contratacién de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica
publicitaria propuesta.

2. La empresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun
contratiempo, la empresa lo consultara previamente con esta oficina.

3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duracion de la

tactica publicitaria, siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste
para la empresa.
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4. La empresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacién contratados,
en un plazo maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura
por parte de la Administracion; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago
realizado en cualquier momento tras la finalizacién del plazo indicado. La empresa debera
remitir los importes totales de cada uno de los soportes contratados para la presente
campana de publicidad.

5. La empresa presentara, antes de ejecutar la campanfa, la “Tactica de medios” en la que se
sefialen:

a. Los sectores y soportes publicitarios incluidos.

b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos
en la tactica propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes
condujeran a la obtencién de algun descuento sobre tarifa, debera especificarse el
porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario final, una vez aplicado citado
descuento

c. El coste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA).

d. La programacién y la duracién de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores
y soportes publicitarios propuestos. Esta informacién debera acompanarse de un
calendario diario que recoja la actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y
sector publicitario.

e. Cuadro resumen con los descuentos por cada medio y sector
6. La campafa debe enmarcarse preferentemente del 22 al 28 de febrero de 2021 (ambos
inclusive).

6. Contacto técnico

La empresa puede dirigirse a la Oficina de la Presidenta para consultar sus dudas, trasladar sus
sugerencias y solicitar el material creativo.

Persona de contacto
Tati Rodriguez-Moroy, Subdirectora de Publicidad
941291100 (ext. 33407) - 619490685

tatirodriguez@larioja.org

en fomate POFAA 1T Firma PAJES . Custodiado en repasitono seguro del Gobierno de La Rioja. 11 1
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