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Gobierno Hacienda y Secretaria General Técnica
de La Rioja Administracion Publica

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA PARA
LA CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 21 012 PAC SOSTENIBLE», CONSEJERIA DE
AGRICULTURA, GANADERIA, MUNDO RURAL, TERRITORIO Y POBLACION.

1. Objeto del contrato.

El presente Pliego de Prescripciones Técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que
regiran la contratacién de un servicio de compra de espacios y post-evaluacion de la campafia de publicidad
institucional “CP 21 012 PAC sostenible” de la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Mundo Rural, Territorio y
Poblacién

2. Definicién y descripcion del contrato.

El objeto del contrato de difusién publicitaria comporta los siguientes servicios y actividades profesionales
requeridas:

a) La elaboracién de una tactica de medios para la campafia de publicidad institucional, de
conformidad con los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) La contratacidn de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja segun los
porcentajes de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con
la presente campana de publicidad. Esta contratacion comprende la funcién de intermediacion
entre el Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucién y
entrega de las creatividades y artes finales; asi como la correspondiente obligacion de velar por
la correcta insercion en los soportes propuestos.

c) La post-evaluacion del plan de medios propuesto en el presente pliego de prescripciones
técnicas.

3. Descripcién de la camparia de publicidad.

La Politica Agraria Comun (PAC) nacié en 1962, en unos tiempos en los que el abastecimiento alimentario no
estaba garantizado y la agricultura habia quedado devastada y paralizada por la Segunda Guerra Mundial.

Desde entonces la PAC ha evolucionado, tomando diferentes formas y rutas, todas ellas con el objetivo comun
de fomentar la mejora de la productividad, conseguir el autoabastecimiento de la Unién Europea a precios
asequibles para sus ciudadanos y garantizar una calidad de vida razonable para los agricultores.

Esto se ha conseguido a base de politicas diversas y grandes subvenciones y ayudas al sector que han
incentivado la permanencia del entorno rural, la estabilidad econémica del agricultor y la evolucién hacia nuevas
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producciones y mercados.

Las ayudas, cuyo total asciende a 32,5 millones de euros, se pueden solicitar hasta el 30 de abril a través de
las Oficinas de Atencién al Ciudadano del Gobierno de La Rioja o mediante las entidades colaboradoras que
participan en la campafa (Organizaciones Profesionales Agrarias, entidades financieras y otras entidades
asociativas o de asesoramiento).

En una misma solicitud se incluyen las ayudas directas de la PAC correspondientes al régimen de pago
basico, pago verde, complemento de jévenes agricultores, ayudas asociadas a sectores agricolas, ayudas
asociadas a sectores ganaderos, ayuda al régimen de pequefios agricultores y, también, las ayudas
contempladas en el Programa de Desarrollo Rural de La Rioja: a la Agricultura Ecolégica, Ayudas al
Agroambiente y Clima, asi como la Ayuda de Indemnizacién Compensatoria en Zonas de Montafa.

También puede presentarse, en el mismo plazo, la solicitud de acceso a la Reserva Nacional de derechos de
pago basico, la solicitud de renuncia al régimen de pequefios agricultores y la solicitud de alegacién al Sistema
de Identificacion de la PAC (SIGPAC). Las cesiones de derechos de pago basico se podran comunicar hasta el
proximo 31 de mayo en las Oficinas de Atencién al Ciudadano

Una de las novedades de esta edicion es que se abre la convocatoria para solicitar la incorporacion a dos
operaciones de la medida de agroambiente y clima, que son el mantenimiento de la ganaderia extensivay la
apicultura para la mejora de la biodiversidad, lo que permitira que unas 20 explotaciones agrarias de jovenes
ganaderos puedan beneficiarse de las ayudas que contempla el Programa de Desarrollo Rural de La Rioja.

3.2. Objetivos de comunicacién

La campafa de publicidad cuenta con los siguientes objetivos generales de comunicacién, de acuerdo con la
ficha basica de campana:

« Difundir los cambios que incorpora la nueva PAC con el eje de género y el eje medioambiental como
pilares, una PAC mas justa y mas equitativa, que apoya la renta del modelo de agricultura y ganaderia
profesional y familiar de La Rioja.

» Transmitir la amplitud del significado de la sostenibilidad para la agricultura, la ganaderia y el medio

rural.

e Informar sobre las novedades que supone la nueva PAC: una PAC menos burocratica, mas

simplificada.
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3.3. Publicos obijetivos

Se establecen los siguientes publicos objetivos para la presente campafia de publicidad:

¢ Publico primario: El publico al que se dirige esta campafia es el sector agrario riojano, formado por
agricultores y ganaderos con grandes o pequefias explotaciones (individuales y cooperativas).

4 de cada 10 solicitantes son mayores de 65 afios. Y un 8% cobran complemento de jovenes.

4. Contenido de las prestaciones.

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el contrato
de difusién publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracién de una tactica de medios, que supone la determinacién de los tipos de formatos o
espacios publicitarios y niumero de ellos para la campafa de publicidad institucional.

Para la elaboracion de la tactica de medios, la empresa deberda cumplir los criterios técnicos que en este pliego
se detallan, y que segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Rioja y atendiendo a los publicos objetivos
a los que se pretende llegar con la presente campafa, se detallan a continuacion, en la tabla de soportes,
formatos e inversién, determinando los sectores y soportes en los que realizar la inversion publicitaria y el
porcentaje de la misma.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION.

a) Prensa escrita.

Especificaciones .
Sector Soporte Fuente Porcentaje
P sobre formato J
. , OJD u | Especificaciones | 40% de la inversion
Prensa escrita regional peciricacio /°. . ,
PGD sobre formato publicitaria prevista
Diario de informacién general | OJD
ae 9 56% - 59% del
autondmico con mayor .
. o - porcentaje del
promedio de distribucién en | Ultimo
. sector.
La Rioja dato
. C . PGD o o
Diario de distribucién gratuita 22% - 25% del
con mayor promedio de | ... porcentaje del
o 7 L Ultimo
distribucién en La Rioja sector.
dato
n famatePOFA LT Firma FAAES, Custodiade en repositano seguro dal Gobiarme de La Rinjs. 3 8
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Semanario de distribucién PGD 13% - 16% del
gratuita con mayor promedio | ... porcentaje del
o L Ultimo
de distribucion en La Rioja sector.
dato
b) medios radiofénicos.
Fuente de Especificacione
Sector Soporte medicién s Porcentaje
sobre formato
. . EGM : L
Radio de corte generalista de alcance A 30% de la inversion
autonémico EF AT, [PEITE publicitaria prevista
La Rioja L-D
Radio de corte generalista o } o
de alcance autonémico | EGM Cuna 20” 46% . 49%  del
T porcentaje del sector.
con mayor audiencia
Radio de corte generalista
Lo (o) - 0,
de alcance autonémico EGM CuRa 20” 23% . 26% del
con mayor porcentaje del sector.
audiencia
Radio de corte generalista
s . 0, - 0,
de alcance autondmico EGM Cufa 20” 21% . 25% del
con mayor porcentaje del sector.
audiencia
. . EGM o . C
Radio de corte generalista de alcance A 4% de inversion
local &7 AU, [PELE publicitaria prevista
La Rioja L-D
Radio independiente de EGM
corte  generalista de ~ " 47% - 50% del
Cufa 20 .
alcance local con mayor porcentaje del sector.
audiencia
miate:FLFS Finm L La Rinja. 4 8
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Radio independiente de EGM
corte  generalista de Cuia 20" 24% - 27% del
alcance local con segunda porcentaje del sector.
mayor audiencia
Radio independiente de EGM
corte  generalista de Cuia 20" 20% - 23% del
alcance local con tercera porcentaje del sector.
mayor audiencia
d) Medios digitales.
Especificaci
Fuente de | ones .
Sector Soporte -y Porcentaje
0 opo medicién sobre 0 J
formato
. - . . ‘o mscor: : .,
Diarios digitales regionales de informacién So core 0JD 20% de la inversion
eneral - ublicitaria prevista
9 Interactiva* P P
Diario digital de informacion Comscore
gra u 0JD 44% - 47% del
general regional con mayor . .
. L Interactiva porcentaje del
numero de usuarios unicos de sector
La Rioja. '
Diario digital de informacion Comscore
gr u 0JD 28% - 31% del
general regional con segundo : .
i . Interactiva porcentaje del
mayor numero de usuarios sector
unicos de La Rioja. '
Diario digital de informacion Comscore
grta u 0JD 17% - 20% del
general regional con tercer . .
, X Interactiva porcentaje del
mayor numero de usuarios sector
unicos de La Rioja. '
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Diario digital de informacion
general regional con cuarto
mayor numero de usuarios
unicos de La Rioja.

Comscore
u (ON]»]
Interactiva

1% - 2% del
porcentaje del
sector.

general

Diarios digitales locales de informacién

OJD Interactiva

3% de la inversion
publicitaria prevista

Diario digital local de
informacion general con mayor
numero de usuarios Unicos de
La Rioja.

OJD Interactiva

44 - 47% de la
inversién publicitaria
prevista

Diario digital local de
informacion general con
segundo mayor numero de

usuarios unicos de La Rioja.

OJD Interactiva

15 - 18% de Ia
inversién publicitaria
prevista

Diario digital local de

. . OJD Interactiva 16 - 19% de Ia
informacion general con tercer . . N
B - inversion publicitaria
mayor numero de usuarios :
. . prevista
unicos de La Rioja.
. - 13 - 16%
Diario digital local de .
. di9 OJD Interactiva de la
informacion general con cuarto ) .
. . inversion
mayor numero de usuarios S
. . publicitaria
unicos de La Rioja. .
prevista
(*) Media acumulada hasta diciembre de 2020
e) Publicidad Exterior
Sector Soporte Criterio Porcentaje
. . 3% sobre la
Publicidad exterior y o7
. inversion
medios no S
. publicitaria
convencionales .
prevista
en famateFEFA T Firma FAAES . Custodiado en repositano segure dal Gobiarmo de L3 Rioja. 6 8
Expediente | Tipo | Procedimiento | N* Decumento
12-7-9.02-0012/2021 Pliego PT | Contratacion electronica | 2021/0123131
Cargo | Firmante /Observaciones | Fechahora

1 | Secretaria General Técnica Glikeya Pino Tarragona
2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: JRYINKHSBOOFWQS Direccion de verificacion: http://www.larioja.org/verificacion

| 23/02/2021 15:49:46
| 23/02/2021 15:50:57



www.larioja.org

r
[ 3

Gobierno
de La Rioja

Autobuis metropolitano:

Impresion de vinilos para laterales de 100% - 100%
autobus Unidades sobre . el
porcentaje del

e 3 autobuses sector

e Colocacion y retirada de vinilos.

4.2. Intermediacién y compra de formatos o espacios publicitarios.

La empresa adjudicataria asume la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Rioja y los soportes
contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como la
correspondiente obligacion de velar por la correcta insercidn en los formatos o espacios publicitarios
contratados.

Al término de la prestacién del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitaria
y 6rdenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa adjudicataria coordinaran la ejecucién y el desarrollo de la tactica
publicitaria y posibles cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficas y
sonoras para la correcta ejecucion y desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa adjudicataria asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, si fueran propios, de las
inserciones publicitarias sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Post-evaluacién de la tactica publicitaria.

La empresa presentara un informe de post-evaluacion de la actividad publicitaria, en el plazo de 15 dias
naturales desde el término de la campana. Este informe contendra las variables relativas al analisis de los
resultados del plan de medios: impactos, cobertura, frecuencia, siempre que sean posible determinarse con
las fuentes de medicién existentes para los soportes publicitarios seleccionados y las variables relativas a los
andlisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por ranting point. Este ultimo, en el caso de poder
determinarse con las fuentes de medicidn existentes para los soportes publicitarios seleccionados.

5. Obligaciones del adjudicatario.

1. Laempresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas
con la contratacién de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria propuesta.

2. Laempresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun contratiempo,
la empresa lo consultara previamente con esta oficina.
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3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duracion de la tactica
publicitaria, siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.

4. La empresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacién contratados, en un
plazo maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la
Administracion; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier
momento tras la finalizacidn del plazo indicado. La empresa debera remitir los importes totales de
cada uno de los soportes contratados para la presente camparfa de publicidad.

5. La empresa presentara, antes de ejecutar la campafna en un plazo maximo de 24 horas desde la
formalizacién del contrato, la “Tactica de medios” en la que se sefalen:

a) Los sectores y soportes publicitarios incluidos.

b) Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos en la tactica
propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes condujeran a la obtencion
de algun descuento sobre tarifa, debera especificarse el porcentaje de descuento obtenidoy
el coste unitario final, una vez aplicado citado descuento.

c) El coste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA).

d) La programacion y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores y
soportes publicitarios propuestos. Esta informaciéon debera acompanarse de un calendario
diario que recoja la actividad publicitaria: tipo de insercién, soporte y sector publicitario.

6. La campafa debe enmarcarse preferentemente del 22 al 31 de marzo de 2021 (ambos inclusive).

6. Abono al contratista del precio del contrato.

El precio del contrato se abonara en un pago unico, una vez se haya presentado el informe de post-evaluacion
de la campafia publicitaria y previa conformidad de la factura por el responsable del contrato.

Sélo se abonara el importe correspondiente a aquellas prestaciones de las que se acredite su efectiva
realizacion.
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