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Hacienda Secretaria General Técnica

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA PARA LA
CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 20 038 LA RIOJA VACIADA, AGENDA RURAL», DE LA
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA, MUNDO RURAL, TERRITORIO Y POBLACION.

1. Objeto del contrato.

El presente Pliego de Prescripciones Técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que
regiran la contratacion de un servicio de compra de espacios y post-evaluacion de la campafa de publicidad
institucional “La Rioja Vaciada, Agenda Rural”, de la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Mundo Rural,
Territorio y Poblacion.

2. Definicién y descripcién del contrato.

El objeto del contrato de difusiéon publicitaria comporta los siguientes servicios y actividades profesionales
requeridas:

a) La elaboracion de una tactica de medios para la campana de publicidad institucional, de
conformidad con los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) Lacontratacidn de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja segun los
porcentajes de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con
la presente campana de publicidad. Esta contratacion comprende la funcién de intermediacion
entre el Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y
entrega de las creatividades y artes finales; asi como la correspondiente obligacion de velar por
la correcta insercion en los soportes propuestos.

c) La post-evaluacién del plan de medios propuesto en el presente pliego de prescripciones
técnicas.

3. Descripcion de la campafia de publicidad.

3.1. Presentacion.

La accién de Gobierno para abordar el reto demografico es uno de los ejes estratégicos de la legislatura para
trabajar a favor del desarrollo rural y el equilibrio territorial. La zona rural es un espacio lleno de oportunidades.
Y en esta tarea de garantizar el equilibrio y la cohesién social se afana el Gobierno de La Rioja, en conjunto con
alcaldes, instituciones, tejido productivo y sociedad civil, porque el reto demografico es un reto de todos. El
medio rural necesita de comunidad y equipo y de proyecto de pueblo. Desde el Gobierno de La Rioja hablamos
no de una Rioja vacia, sino de otros modelos de ocupacion del territorio. El medio rural del pasado no es el que
sera. El medio rural esté por reinventar.
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En una regién como La Rioja, en la que el 90 por ciento del territorio es rural, abordaremos el desarrollo rural
con profundidad.

Afrontar el reto demogréfico es, ante todo, una cuestion de igualdad de oportunidades, no discriminacion y
libertad para elegir: debemos garantizar el ejercicio de los derechos de las personas, mujeres y hombres,
jovenes y mayores, no importa el lugar en el que vivan. El compromiso del Gobierno es trabajar por generar las
condiciones de vida digna y trabajo en el mundo rural que resulten atractivas para jovenes y mujeres, para
desarrollar y atraer conocimiento y, asi, favorecer que nuestro mundo rural sea un espacio dinamico, poblado,
inteligente y atractivo.

3.2. Objetivos de comunicacién.

La campafa de comunicacion cuenta con los siguientes objetivos de comunicacién, de acuerdo con la ficha
basica de campana:

- Facilitar la divulgacion del programa de gobierno a favor de la lucha contra la despoblacion.

- Definicion del plan de accién sostenible para las zonas rurales riojanas.

En concreto, esta dirigida a incentivar los valores de calidad de vida en el medio rural. Posicionar al medio rural,
como espacio de oportunidades y de confianza para vivir y desarrollar tu proyecto de vida y de trabajo.

Y, por otro lado, el desarrollo del relevo generacional, del papel de la mujer rural en nuestra sociedad y
ejemplarizar los proyectos que abanderan sostenibilidad social, ambiental y econémica.

3.3. Publicos objetivos.

Esta campana estaria enfocada principalmente a la ciudadania urbana. Pero también al tejido social,
econoémico, administraciones publicas y actores protagonistas del desarrollo territorial. Entre ellos:

- Jévenes a partir de 18 hasta 30 afios, que puedan encontrar en el medio rural una oportunidad laboral en
profesiones rurales que necesiten relevo generacional. Segun el Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza
este publico objetivo en 39.193 personas, de las que 19.782 son hombres y 19.408 son mujeres.

- Adultos jévenes de 31 a 45 afnos para despertar el interés en emprender en el medio rural y la preferencia por
la calidad de vida en los pueblos para desarrollar un proyecto laboral y de vida. Segun el Instituto de Estadistica
de La Rioja contabiliza este publico objetivo en 66.728 personas, de las que 33.525 son hombres y 33.204 son
mujeres.

- Mayores de 65 afios hasta 75 afios, que se planteen la vida en los pueblos como una opcion de bienestar tras
finalizar su vida laboral. Segun el Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza este publico objetivo en 35.120
personas, de las que 17.120 son hombres y 18.000 son mujeres.
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4. Contenido de las prestaciones.

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcidn de los servicios previstos en el contrato
de difusién publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracién de una tactica de medios, que supone la determinacion de los tipos de formatos o
espacios publicitarios y numero de ellos para la campafia de publicidad institucional.

Para la elaboracion de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos que en este pliego
se detallan, y que segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Rioja y atendiendo a los publicos objetivos
a los que se pretende llegar con la presente campafa, se detallan a continuacién en la tabla de soportes,
formatos e inversién, determinando los sectores y soportes en los que realizar la inversion publicitaria y el
porcentaje de la misma.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION.

a) Prensa escrita.

Sector Soporte Fuente S alegelolles Porcentaje
sobre formato
. . OJD u Especificaciones 33% de la inversién
FITENEE CEEE g Eme] PGD sobre formato publicitaria prevista
- . L, 0JD
Diario de |nfor(na_C|on 57% - 59% del
general autonémico con Rompe 6x3 0 orcentaie del
mayor promedio de Ultimo faldén 3x5 gector J
distribucion en La Rioja dato )
- o . PJD
Diario de distribucién gratuita 22% - 25% del
con mayor promedio de Ol porcentaje del
distribucion en La Rioja Imo sector.
dato
. C PJD
Semanario de distribucion 13% - 16% del
gratuita con mayor promedio i porcentaje del
de distribucion en La Rioja Imo sector.
dato
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b) Medios radiofénicos.

Especificacion
Fuente de .
Sector Soporte L es Porcentaje
medicién
sobre formato
EGM
Ultimo
Radio de corte generalista de alcance estudio 30% de la inversién
autonémico publicado publicitaria prevista
para La Rioja
L-V
Radio de corte generalista 37% - 40% del
de alcance autonémico EGM Cufa 20” porcentaje del
con mayor audiencia sector.
con segunda mayor EGM Cufa 20 ggggrntaje del
audiencia )
con tercera mayor EGM Cufia 20 porcentaje del
S sector.
audiencia
EGM
Ultimo
Radio tematico de alcance estudio 6% de inversion
autonémico publicado publicitaria prevista
para La Rioja
L-V
Radio temético de alcance EGM 27% - 30% del
autonoémico con mayor Cufa 20” porcentaje del
audiencia sector.
Radio temético de alcance EGM 14% - 17% del
autonémico con segunda Cufa 20” porcentaje del
mayor audiencia sector.
Radio temético de alcance EGM 12% - 15% del
autonémico con tercera Cufa 20” porcentaje del
mayor audiencia sector.
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Radio temético de alcance EGM 12% - 15% del
autonémico con cuarta Cuia 20” porcentaje del
mayor audiencia sector.
Radio tematico de alcance EGM 11% - 14% del
autonémico con quinta Cuia 20” porcentaje del
mayor audiencia sector.
Radio tematico de alcance EGM 6% - 9% del
autonémico con sexta Cufa 20” porcentaje del
mayor audiencia sector.
c) Medios digitales.
Especifica
Fuente de ciones .
Sector Soporte L Porcentaje
mediciéon sobre
formato
- - . . L Comscore . .
Diarios digitales regionales de informacién 4 0JD 25% de la inversion
eneral . ublicitaria prevista
9 Interactiva P P
. . . Comscore
Diario digital informacion
eer11ecr)etcli rgeta}oﬂzl coon milc gr u OJD 44% - 47% del
ge 9 con may Interactiva porcentaje del
numero de usuarios Unicos de
T sector.
La Rioja.
. . . Comscore
Diario digital informacion
eer11ecr)etcli rgeta}oﬂzl coon s: Cuondo u OJD 26% - 29% del
9 eg 9 Interactiva porcentaje del
mayor nimero de usuarios
, < o sector.
Unicos de La Rioja.
. . . Comscore
Diario digital informacion
eer11ecr)etcli rgeta}oﬂzl coon te?geor u OJD 18% - 21% del
9 eg . Interactiva porcentaje del
mayor nimero de usuarios
, < o sector.
Unicos de La Rioja.
. . . Comscore
Diario digital informacion
eie?a? rgeta}oﬂgl coon cjgr?o u OJD 1% - 3% del
9 eg . Interactiva porcentaje del
mayor nimero de usuarios
, < o sector.
Unicos de La Rioja.
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Comscore 1% de la inversion
Medios digitales teméticos regionales u OJD _ publicitaria prevista
Interactiva
Comscore
Medio digital tematico regional uOJD 100% del
con mayor namero de usuarios Interactiva porcentaje del
Unicos de La Rioja. sector.
Diarios digitales locales de informacion E%rggcore 3% de la inversion
. licitaria previ
general Interactiva publicitaria prevista
Diario digital local de Ccomscore
informac?c’m general con mayor u 0Jb 32% - 35% del
, LT Interactiva i
namero de usuarios unicos de porcentaje del
- sector.
La Rioja.
Diario digital local de Ccomscore
informac?c’m general con u 0Jb 28% - 31% del
| Interactiva i
segundo mayor nimero de porcentaje del
e e sector.
usuarios Unicos de La Rioja.
S Comscore
iEr)llfirrI%:::?cl')tr? | Ig?lilrglecon tercer u 0Jb 20% - 23% del
lon g . Interactiva porcentaje del
mayor nimero de usuarios
P .. sector.
Unicos de La Rioja.
S Comscore
iEr)llfirrI%:::?cl')tr? | Ig?lilrglecon cuarto u 0Jb 8% - 11% del
lon g . Interactiva porcentaje del
mayor nimero de usuarios
P .. sector.
Unicos de La Rioja.

4.2. Intermediacién y compra de formatos o espacios publicitarios.

La empresa asume la funcion de intermediacién entre el Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en
lo referente a la distribucién y entrega de las creatividades y artes finales; asi como la correspondiente
obligacién de velar por la correcta insercidon en los formatos o espacios publicitarios contratados.

Al término de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitaria
y 6rdenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecucion y el desarrollo de la tactica publicitaria y
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posibles cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficas y sonoras para la
correcta ejecucion y desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, si fueran propios, de las inserciones
publicitarias sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Post-evaluacion de la tactica publicitaria.

La empresa presentara al término un informe de post-evaluacion de la actividad publicitaria. Este informe
contendra las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura,
frecuencia, siempre que sean posible determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes
publicitarios seleccionados.

5. Obligaciones del adjudicatario.

1. El adjudicatario asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles
relacionadas con la contratacion de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria
propuesta.

2. El adjudicatario cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun
contratiempo, la empresa lo consultara previamente con esta oficina.

3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacién y duracién de la tactica
publicitaria, siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.

4. Eladjudicatario debera remitir los importes totales de cada uno de los soportes contratados para la
presente campana de publicidad.

5. La empresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacién contratados, en un
plazo maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la
Administracioén; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier
momento tras la finalizacién del plazo indicado.

6. Una vez formalizado el contrato, el adjudicatario remitira al responsable del contrato, en un plazo
maximo de 24 horas desde la formalizacién y en todo caso antes de ejecutar la campania, la “Tactica
de medios”, en la que se sefialen:

a. Los sectores y soportes publicitarios incluidos.
b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos

en la tactica propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes
condujeran a la obtencién de algun descuento sobre tarifa, debera especificarse el
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porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario final, una vez aplicado citado
descuento.

c. Elcoste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA).

d. La programacion y la duracién de la t4ctica publicitaria en cada uno de los
sectores y soportes publicitarios propuestos. Esta informacion debera
acompanarse de un calendario diario que recoja la actividad publicitaria: tipo de
insercién, soporte y sector publicitario.

7. Lacampafia debe enmarcarse preferentemente del 7 al 20 de septiembre de 2020 (ambos inclusive)
y en todo caso durante 14 dias naturales.

6. Abono al contratista del precio del contrato.

El precio del contrato se abonara en un pago unico, una vez se haya presentado el informe de post-evaluacion
de la campana publicitaria y previa conformidad de la factura por el responsable del contrato.

Sélo se abonara el importe correspondiente a aquellas prestaciones de las que se acredite su efectiva
realizacioén.
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