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	Publicidad institucional
Ficha básica de campaña de publicidad
	Código de campaña
	Tramitación (Intervención)

	
	CP/20/155
	 FORMCHECKBOX 
 Subcampañas    FORMCHECKBOX 
 Sectores

	DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPAÑA

	Denominación de la campaña

	concienciación contra la  Trata de Personas con fines de explotación sexual

	Órgano solicitante

	Consejería de Participación, Cooperación y Derechos Humanos

	Responsable de la campaña

	Nombre y apellidos

	Sara Carreño

	Cargo
	Correo-e
	Ext.

	Directora Observatorio Derechos Humanos 
	scarreno@larioja.org
	60905

	DATOS TÉCNICOS DE LA CAMPAÑA

	Tipología de la campaña
	Descripción de la campaña

	Institucional 
	 FORMCHECKBOX 

	El objetivo de la campaña es concienciar a la ciudadanía sobre la gravedad de la situación en la que se encuentran las víctimas de trata y explotación con fines sexuales, así como poner el foco de la campaña en el demandante de la prostitución, con la idea de que no están comprando ocio están comprando vidas, están comprando mujeres.


	Corporativa
	 FORMCHECKBOX 

	

	Servicio público
	 FORMCHECKBOX 

	

	Empleo y Formación
	 FORMCHECKBOX 

	

	Cultural
	 FORMCHECKBOX 

	

	Social
	 FORMCHECKBOX 

	

	Objetivos de la campaña

	Es una campaña de concienciación dirigida a sensibilizar a la población sobre tres cuestiones: 

1) Por un lado y como punto principal se pretende centrar la atención en el demandante de la prostitución, incidiendo en que consumir prostitución no es comprar ocio sino mujeres.

2)  Eliminación de la prostitución: abogar por que la explotación con fines sexuales es una de las esclavitudes del siglo XXI y por ello debe ser erradicada.

3)  Concienciar de la grave situación a la que están expuestas las mujeres y niñas víctimas de la explotación sexual y trata. Mediante esto se pretender llamar a la población a que no sea partícipe de esta lacra normalizada en nuestra sociedad.


	U

	Población de La Rioja.

	Ámbito de influencia

	Comunidad Autónoma de La Rioja.

	Duración
	Previsión de inicio

	Anual
	 FORMCHECKBOX 

	Primer cuatrimestre
	 FORMCHECKBOX 


	Trimestral
	 FORMCHECKBOX 

	Segundo cuatrimestre
	 FORMCHECKBOX 


	Determinada
	 FORMCHECKBOX 

	Tercer cuatrimestre
	 FORMCHECKBOX 


	PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPAÑA

	Creatividad publicitaria
	     FORMCHECKBOX 


	Medios convencionales
	Publicidad en internet

	Radio
	 FORMCHECKBOX 

	Diarios digitales
	 FORMCHECKBOX 


	Prensa
	 FORMCHECKBOX 

	Motores de búsqueda, blogs y publicidad online
	 FORMCHECKBOX 


	Televisión
	 FORMCHECKBOX 

	Redes sociales
	 FORMCHECKBOX 


	Publicidad exterior
	 FORMCHECKBOX 

	Publicaciones (folletos, dípticos y otros…)
	 FORMCHECKBOX 


	ESTIMACIÓN PREVIA DE INVERSIÓN PUBLICITARIA

	30.000 € IVA Incluido



