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INFORME DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION
PUBLICITARIA PARA LA CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 20 022 FP
INTEGRADA», DE LA CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA.

1. Objeto del contrato

El presente informe de prescripciones técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones
técnicas que regiran la contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y
postevaluacién de la campafia de publicidad institucional “FP Integrada” de la Consejeria de
Educacién y Cultura.

2. Definicion y descripcién del contrato

El objeto del contrato de difusiébn comporta los siguientes servicios y actividades profesionales
requeridos:

a) La elaboracion de una tactica de medios para la campafia de publicidad institucional,
de conformidad con los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones
técnicas.

b) La contratacién de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja
segun los porcentajes de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se
pretende llegar con la presente campafia de publicidad. Esta contratacién comprende la
funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo
referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como la
correspondiente obligacién de velar por la correcta insercion en los soportes propuestos.

b) La postevaluacion del plan de medios propuesto en el presente informe de
prescripciones técnicas.

3. Descripcion de la campafia de publicidad

3.1. Presentacion
La Direccion General de Formacién Profesional y Empleo aprovechando el periodo de escolarizacién

para el proximo curso 2020/2021 promueve una campafia de difusién entre la ciudadania de los
valores y objetivos singulares de la Formacién Profesional.

en fomate POFAA 1T Firma PAJES . Custodiado en repasitono seguro del Gobierno de La Rioja. 1 8

ediente Tipo Procedimiento N° Documento
00848-2020/000027 Informe Publicidad institucional 2020/0327064
Cargo Firmante / Observaciones Fechahora
1| Director Comunicacion y Portavoz del Gobierno Jesus Del Rio Sacristan 16/06/2020 09:21:51

2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: BNMGX2SSCG3LEK1 Direccién de verificacion: http://www.larioja.org/verificacion 16/06/2020 09:21:58



o~

¥
= Direccién de Comunicacion
dGOEIerR'!O- Ciudadana y Portavocia del
e La Rioja Oficina de la Presidenta Gobierno

3.3. Objetivos de comunicacion

El mensaje que se quiere trasladar a la sociedad hace hincapié en los siguientes objetivos que se
quieren transmitir al alumnado:

= Preparacion para una actividad en un campo profesional requerida por el sistema
productivo.

= Capacitacion para adaptarse a las modificaciones laborales que se producen a en su vida.

= Contribucién a su desarrollo personal y al ejercicio de una ciudadania basada en valores
democraticos.

= Autorrealizacién y desarrollo personal.

= Fomento e impulso del aprendizaje a lo largo de la vida.

= Desarrollo de una vocacion profesional como proyecto de vida.

= Promocion de la igualdad efectiva entre hombres y mujeres desvinculando determinadas
profesiones a la perspectiva de género y rompiendo con los estereotipos sociales.

= Visibilizacion de los centros educativos donde se imparten ensefianzas de Formacién
Profesional en La Rioja.

3.3. Publicos objetivos

Se establece como publico objetivo primario: El alumnado de Educacién Secundaria interesado en la
Formacion Profesional para los ciclos formativos de grado medio y al alumnado de Bachillerato para
los ciclos formativos de grado superior. En particular, a los que cursan 4° de ESO y de 2° de
Bachillerato.

Como publico objetivo secundario: Familias, para que orienten a sus conocidos a estos estudios.
Teniendo en cuenta que, segln los ultimos datos del Instituto de Estadistica de La Rioja, la edad
media de maternidad en la Comunidad Auténoma de La Rioja esta en 32 afios en 2019,
seleccionaremos nuestro publico objetivo como aquel grupo formado por mujeres y hombres desde los
32 afos hasta los 65 afios. Segun los datos ofrecidos por el Instituto de Estadistica de La Rioja, este
rango de edad esté constituido por 154.916 personas.

Estos ciclos formativos no tienen edad, pueden realizarse también por personas adultas que se
encuentren en situacion de desempleo y que quieran reorientar su vida profesional. Y la sociedad
riojana en general, formada por el conjunto de ciudadanos y ciudadanas residentes en La Rioja que
segun datos a 1 de enero de 2020 de El Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza este publico
objetivo en 315.926 personas, de las que 155.656 son hombres y 160.270 son mujeres.
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4. Contenido de las prestaciones

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el
contrato de difusién publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracién de una tactica de medios, que supone la determinacién de los tipos de
formatos o espacios publicitarios y nimero de ellos para la campafia de publicidad institucional.

Para la elaboracidén de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos que en
este informe se detallan, y que segun la estrategia de medios del Gobierno de La Rioja y atendiendo
a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campafia, se detallan a
continuacion en la tabla de soportes, formatos e inversién, determinado los sectores y soportes
en los que realizar la inversion publicitaria y el porcentaje de la misma.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION

a) Medios radiofénicos

Fuente de Especificacion
Sector Soporte o edicion es Porcentaje
sobre formato
EGM
Ultimo
Radio temético de alcance estudio 35% de inversion
autonémico publicado publicitaria prevista
para La Rioja
L-V
Radio temético de alcance EGM 27% - 30% del
autonémico con mayor Cuha 20” porcentaje del
audiencia sector.
Radio temético de alcance EGM 14% - 17% del
autondémico con segunda Cufa 20” porcentaje del
mayor audiencia sector.
Radio temético de alcance EGM 12% - 15% del
autondémico con tercera Cuna 20” porcentaje del
mayor audiencia sector.
Radio temético de alcance EGM 12% - 15% del
autonémico con cuarta Cufa 20” porcentaje del
mayor audiencia sector.
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Radio tematico de alcance EGM 11% - 14% del
autonémico con quinta Cufa 20” porcentaje del
mayor audiencia sector.
Radio tematico de alcance EGM 6% - 9% del
autonémico con sexta Cufia 20” porcentaje del
mayor audiencia sector.
b) Medios digitales
Especifica
Fuente de ciones .
Sector Soporte el sobre Porcentaje
formato
Diarios digitales regionales de l(J:oorchore 34% de la inversion
informacion general Interactiva publicitaria prevista
Diario digital de informacion Comscore 0 o
general regional con mayor uOJD ﬁ]?/g)r;igﬁ/o de la
nimero de usuarios Unicos de Interactiva > .
La Rioja, publicitaria prevista
Diario digital de informacion Comscore 0 0
general regional con segundo uoJbD ﬁlsvfr;igﬁ/o dela
mayor nimero de usuarios Interactiva citari .
anicos de La Rioja. publicitaria prevista
Diario digital de informacién Comscore 0 0
general regional con tercer u OJD . ilrS/g)r_;,ic%)g/o dela
mayor nimero de usuarios Interactiva o .
Gnicos de La Rioja. publicitaria prevista
Diario digital de informacion Comscore or 70
general regional con cuarto u OJD . i‘:n/fe-r;c'ﬁlde la
mayor nimero de usuarios Interactiva > .
anicos de La Rioja publicitaria prevista
Sl 2% de la inversion
Diarios digitales tematicos regionales u OJD L )
Interactiva publicitaria prevista
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Primer medio digital tematico u OJD . .90'10(.),/0 de la

Interactiva inversion

regional

publicitaria prevista

¢) Publicidad exterior
Sector Soporte Criterio Porcentaje
29% sobre la
Publicidad exterior y inversion
medios no publicitaria
convencionales prevista por
el licitador
Mupis:
79% - 82%
e Unidades Colocacion en un ) sobre el
minimo de 15 mupis de Unidades porcentaje del
Logrofio y Haro sector
e  Produccion y colocacion
Autobls metropolitano:
» o 15% - 18 %
e Impresion de vmllqs para ) sobre el
laterales de autobus Unidades porcentaje del
° 2 autobuses sector.
e Colocacion de vinilos.

4.2. Intermediacion y compra de formatos o espacios publicitarios

La empresa asume la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Rioja y los soportes
contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como
la correspondiente obligacién de velar por la correcta insercion en los formatos o espacios

publicitarios contratados.
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Al término de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad
publicitaria y érdenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecucion y el desarrollo de la tactica
publicitaria y posibles cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades
gréaficas y sonoras para la correcta ejecucion y desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, si fueran propios, de las
inserciones publicitarias sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Postevaluacion de la tactica publicitaria
La empresa presentara al término un informe de postevaluacion de la actividad publicitaria. Este
informe contendra las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos,

cobertura, frecuencia, siempre que sean posible determinarse con las fuentes de medicién
existentes para los soportes publicitarios seleccionados.

4.4, Criterios de valoracion

a) Diferencia del importe total de la inversion publicitaria prevista en el contrato y el coste
total de la tactica propuesta por la empresa. Hasta 60 puntos.

Y se aplicara la siguiente férmula:

Inversién Publicitaria Total — Coste de Tactica propuesta a valorar

Puntuacion = 60 x [1 - Inversion Publicitaria Total ]

b) Un porcentaje por los servicios que prestara la empresa. Esta cuantia econdémica no
podra ser superior al 10% del importe econémico de la tactica presentada por la empresa.
Hasta 40 puntos.

Y se aplicara la siguiente férmula:

Porcentaje méas bajo de las propuestas presentadas

Puntuacién = 40 x - —
Porcentaje propuesto por el licitador a valorar
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En caso de empate, resultara adjudicataria la empresa que acredite mayor porcentaje de
trabajadores con discapacidad en la plantilla de la empresa, superior al que les imponga la
normativa.

4.5, Presentacion de propuestas

Las propuestas técnicas y econdmicas deberan ser remitidas simultaneamente a las dos
direcciones de correo electronico publicidad@larioja.org y sgt.hac@Ilarioja.org antes de las 9h
del viernes 19 de junio.

5. Oferta econ6mica

El importe total maximo de la propuesta econdmica no debera superar los 12.431,80 € (IVA
incluido).

A la tactica publicitaria o plan de medios se destinara el 90,91% del importe maximo de campafia,
que asciende a 11.301,64 € (IVA incluido)

Los servicios de agencia no podran superar el 9,09% del importe total de campafia, que asciende a
1.130,16 € (IVA incluido), ni podran ser inferiores al 3% por considerarse baja temeraria.

Obligaciones de la empresa

1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles
relacionadas con la contratacion de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica
publicitaria propuesta.

2. La empresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun
contratiempo, la empresa lo consultara previamente con esta oficina.

3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacién y duracién de la
tactica publicitaria, siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste
para la empresa.

4. Laempresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacion contratados, en
un plazo maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura
por parte de la Administracion; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago
realizado en cualquier momento tras la finalizacion del plazo indicado. La empresa debera
remitir los importes totales de cada uno de los soportes contratados para la presente
campafia de publicidad.
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5. Laempresa presentara la “Tactica de medios” en la que se sefalen:

a.

b.

Los sectores y soportes publicitarios incluidos.

Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos en
la tactica propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes
condujeran a la obtencién de algin descuento sobre tarifa, debera especificarse el
porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario final, una vez aplicado citado
descuento

El coste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA).

La programacién y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores
y soportes publicitarios propuestos. Esta informacion debera acompafiarse de un
calendario diario que recoja la actividad publicitaria: tipo de insercién, soporte y
sector publicitario.

6. La empresa sefialara su comisién de agencia, tanto en forma numérica como en porcentaje
sobre el total del presupuesto publicitario.

7. La campafa debe enmarcarse preferentemente del 25 de junio al 2 de julio de 2020
(ambos inclusive).

6. Contacto técnico

La empresa puede dirigirse a la Oficina de la Presidenta para consultar sus dudas, trasladar sus
sugerencias y solicitar el material creativo.

Persona de contacto

Tati Rodriguez-Moroy, Directora de Publicidad

Teléfono de contacto

941291100 (ext. 33407)

619490685

Email de contacto

tatirodriguez@larioja.org
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