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Presentacion

La planificacion representa una de las dimensiones de la nue-
va politica de publicidad institucional del Gobierno de La Rio-
ja. Con ella organizamos vy transparentamos toda la actividad
publicitaria que desarrollan los 6rganos de la Administracion
autonomica y sus entes publicos. Los instrumentos de planifi-
cacion incorporados a nuestro modelo publicitario redundan
en una mayor profesionalizacion y eficacia de esta politica
publica.

Este IV plan anual de publicidad institucional recoge todas las
iniciativas publicitarias del Gobierno de La Rioja para 2019, de
acuerdo a los objetivos y prioridades de comunicacion estable-
cidos en cada una de las consejerias del Ejecutivo autondmico.

Su disefio y redaccion ha contado con la participacion activa
de los organos de la Administracion, en torno a una metodo-
logia (OAIDE) centrada en cinco palabras clave: los objetivos
de las campanfas, la audiencia, la idea principal y los mensajes
fuerza, la tactica o implementacion y la evaluacion, a través de
indicadores de resultado y de impacto.

Entre los objetivos especificos de 2019 destaca el esfuerzo corporativo que destinaremos a la forma-
cion de los empleados publicos. Queremos que los funcionarios sean parte activa en la definicion vy la
ejecucion de las actividades publicitarias, en la medida que estas acercan a los ciudadanos los servicios
y las actividades publicas que ellos y ellas mismas disefian y organizan. Por eso, la celebracion de cursos
especificos y la publicacion de guias practicas permitiran fortalecer y ampliar las capacidades creativas y
publicitarias de las personas que componen la Administracion autonomica, lo que que redundara en una
mayor eficacia en los resultados de la publicidad institucional.

Quiero expresar, en este cuarto afo de actividad, mi sincero agradecimiento a cuantas instituciones y
personas han trabajado intensamente en la redaccion de este plan. Sin su colaboracion, no hubiera sido
posible la aprobacion de este documento.

(},‘56-:;& ¥. Mapzest

Begoifia M. Arregui
Consejera y portavoz del Gobierno de La Rioja



Introduccion

El derecho a la informacion representa una piedra angular del Estado democratico y su pleno desarrollo
es garantia de las democracias mas avanzadas. Su ejercicio favorece la promocion del resto de los de-
rechos fundamentales. Una ciudadania bien informada se presenta como una sociedad empoderada y
activa para desarrollar el resto de derechos econdmicos, sociales, civiles y medioambientales adquiridos
por su condicién de ser humano.

El articulo séptimo del Estatuto de Autonomia de La Rioja reconoce a los ciudadanos de La Rioja la titu-
laridad de los derechos y deberes fundamentales establecidos en la Constitucion, correspondiendo a los
poderes autonémicos “promover las condiciones para que la libertad y la igualdad de los grupos en que
se integran sean reales y efectivas, asi como remover los obstdculos que impidan o dificulten su plenitud,
facilitar la participacion de todos los ciudadanos en la vida politica, econémica, cultural y social”.

La agenda politica de cualquier poder ejecutivo esta compuesta por un conjunto de iniciativas de inter-
vencion social, econdémica y medioambiental. Estas iniciativas se ponen a disposicion de la ciudadania
para que aquellas personas que encuentren dificultades y obstaculos puedan vencerlos y lograr una
integracion plena en la vida en comunidad. Precisamente, es el conocimiento de estas iniciativas, de la
toma de decisiones y del funcionamiento de la Administracién lo que determina el necesario impulso del
derecho a la informacién.

En cualquier estrategia de comunicacion institucional se formula el fortalecimiento y el desarrollo del
derecho a la informacién como el gran objetivo a alcanzar, garantizando el acceso universal a la informa-
cion de cualquier ciudadano. La politica de comunicacion lleva implicitos un conjunto de objetivos, lineas
y acciones; y se emplean diferentes formulas comunicativas. Con ellas se pretende llegar al ciudadano
y conectar con sus necesidades y demandas. Entre estas formulas también se encuentra la publicidad
institucional.

La publicidad exige aun un mayor esfuerzo de transparencia, eficacia y eficiencia, y mas profesionalidad,
en la medida en que, a través de ella, se establecen diferentes relaciones econdémicas con los interme-
diarios mediaticos, creativos y de las artes graficas para emitir mensajes institucionales y llegar a los
ciudadanos. A diferencia de otras expresiones comunicativas, el uso de los recursos econémicos es mas
evidente en la publicidad.

En esta IX Legislatura, el Gobierno de La Rioja viene trabajando en un nuevo modelo de publicidad insti-
tucional. Un modelo compuesto por tres dimensiones diferentes:

= Ladimension normativa, expresada a través de la Ley 7/2017, de 22 de mayo, de Comunicacion y de
Publicidad Institucional. A diferencia de otras referencias legislativas de Espafa, el proyecto riojano
extiende sus principios a todas las férmulas de comunicacion, sin discriminar en aquellas en las que
se producen relaciones econémicas. Con esta dimension se pretende generar un comportamiento cor-
porativo y una nueva cultura de la Administracion en esta politica publica. Ademas de los principios
de la comunicacion institucional, se desciende al funcionamiento y la normalizacién de la actividad
publicitaria, donde también se recogen prohibiciones para las administraciones de la region.

= La dimension de planificacion y organizativa, recogida a través del Plan anual de publicidad institu-
cional, una nueva metodologia en el disefio de la publicidad y el programa de formacion publicitaria
y creativa, dirigido a los empleados publicos de la Administracion autondmica.



= La dimension operativa, recogida en el programa de contratacion publicitaria -con el que se nor-
malizan los formatos, los procesos vy los contratos de la Administracion autondmica- y el programa
relacional -que pretende sumar a diferentes sectores y colectivos para colegiar esfuerzos en esta
politica publica-; asi como la rendicidon de cuentas vy la evaluacion de toda la actividad publicitaria
del Gobierno de La Rioja.

1.1. El instrumento de planificacion de la publicidad del Gobierno de La Rioja

En el parrafo anterior se ha presentado el plan anual de publicidad institucional como el instrumento de
planificacion del Gobierno de La Rioja para la actividad publicitaria. Asi viene también expresado en la
Ley de Comunicacion y Publicidad Institucional.

El Plan anual de publicidad institucional recoge el conjunto de campanas de publicidad y patrocinios
institucionales que la Administracion General y los entes puUblicos articularan durante un afio presupues-
tario. Este plan debe ser aprobado por el Consejo de Gobierno de La Rioja, maximo 6rgano colegiado de
la Administracion autondmica y remitido al Parlamento de La Rioja para el conocimiento de los diputa-
dos que lo componen, a través de la Comision Institucional, de Desarrollo Estatutario y de Régimen de la
Administracion Publica.

La Ley autondmica de Publicidad Institucional determina un conjunto de objetos para las campanas pu-
blicitarias, no pudiendo desarrollar otros que no vengan recogidos:

« Conocimiento de los valores y principios constitucionales y estatutarios.
« Derechos y obligaciones de los ciudadanos o grupos de ciudadanos.

« Disposiciones juridicas, que por su novedad o repercusion social, aconsejen medidas complementa-
rias para su conocimiento general.

« Los programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social

« Los servicios que se presentan y las actividades que desarrollan las administraciones anunciantes,
su funcionamiento, y las condiciones de acceso y uso.

« Los valores, las sefias de identidad o cualidades del territorio o de la poblacion de la administracion
anunciante.

e La adopcion de medidas de orden o seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de personas
destinatarias. Asi como las medidas que contribuyan a la prevencion de riesgos y proteccion de da-
nos de cualquier naturaleza para la salud de las personas y el patrimonio natural.

« El apoyo a sectores economicos, especialmente en el exterior, promover la comercializacion de pro-
ductos, atraer inversiones asi como el fomento del turismo.

« Difundir la cultura y el patrimonio histdrico de la Comunidad Autonoma de La Rioja.

El marco legislativo determina también el contenido del propio plan de publicidad, obligando a la Admi-
nistracion autondmica a recoger una informacion de cada una de las campafas que contratara en el afio
en curso:

- El objetivo de cada camparia.

« El coste previsible.

« El periodo de ejecucion.

- Los canales de comunicacion que se prevea utilizar.
« Los publicos objetivos.

e Los organismos y entidades afectadas, en su caso.



2. Objetivos
generales y especificos

La Ley 7/2017, de 22 de mayo, de Comunicacion y Publicidad Institucional atribuye un conjunto de objetivos
generales para el plan de publicidad como principal instrumento de planificacion de la actividad publicitaria
del Gobierno de La Rioja. A estos objetivos generales, que se detallan a continuacion, se suman otros de ca-
racter especifico determinados por la Consejeria de Presidencia en el disefio del plan anual para 2019.

2.1. Objetivos generales del Plan como instrumento (determinados por la Ley)

= Recoger todas las campanas de publicidad institucional que se prevea desarrollar por los entes su-
jetos a esta norma, con indicaciones necesarias sobre el objeto de la campanfa, el coste previsible, el
plazo de ejecucion, los canales de comunicacion que se preveean utilizar, los publicos objetivos y los
organismos y entidades emisoras.

= Incluir los fines u objetivos corporativos que, en su caso, deberan estar presentes en las diferentes
campanas de publicidad.

= Establecer las pautas de identidad grafica corporativa a las que deben sujetarse las campafias de
publicidad institucional.

2.2. Objetivos especificos del plan de 2019

2.2.A. Ampliar la capacitacion creativa y publicitaria de los empleados publicos del Gobierno de La
Rioja, mediante la articulacion de un programa de formacion teorico y practico y la produccién de
herramientas y materiales de divulgacion publicitaria.

. Accién 2.2.A.1. Desarrollo de un curso de formacion sobre competencias y habilidades creativas
y publicitarias en la Administracién Publica (en el marco de la Oferta Formativa de la Escuela
Riojana de Administracion Publica), en colaboracion con la Consejeria de Administracion Publica
y Hacienda.

. Accion 2.2.A.2. Publicacién del Libro Riojano de la Publicidad en las instituciones publicas, como
documento de referencia y consulta en el disefio y desarrollo de actividades comunicativas vy
publicitarias.

2.2.B. Normalizar y homogeneizar el uso de los contratos publicitarios en la Administracion autono-
mica vy los entes del sector publico.

. Accion 2.2.B.1. Redaccion y publicacion de la orden de contratos publicitarios en la Administracion
General de La Rioja vy los entes del sector pUblico riojano.

2.2.C. Mejorar la planificacion en la contratacion publicitaria del Gobierno de La Rioja.

. Accion 2.2.C.1. Consolidacion del programa trimestral de contratacion publicitaria, como instru-
mento de planificacion de la contratacion publica de la actividad publicitaria.



2.2.D. Mejorar la transparencia y la objetividad en la actividad publicitaria del Gobierno de La
Rioja.

. Accion 2.2.D.1. Reservar el uso de la contratacion menor a la actividad publicitaria sobreve-
nida. Los contratos de difusion publicitaria se regiran mediante contratacion abierta y mayor.

. Accién 2.2.D.2. Actualizacion del portal web www.larioja.org/publicidad, donde se difunde
toda la politica de publicidad institucional y se transparenta la actividad publicitaria del
Gobierno de La Rioja.

2.2.E. Mejorar el acceso y la participacion de los sectores econémicos de las campanas de publi-
cidad institucional.

. Accion 2.2.E.1. Mantenimiento de los canales de difusion para la participacion de los sectores
economicos en los contratos de creacion y de difusion publicitaria. Continuidad del modelo
de contratacion menor participativa en los contratos de creacion publicitaria.

2.2.G. Alinear la actividad publicitaria con las disposiciones normativas de la Ley electoral.

. Accion 2.2.G.1. Supervisién y control del tono vy del estilo publicitario.

2.2.H. Ofrecer nuevas oportunidades formativas, en el marco del programa anval para la Eman-
cipacion de los jovenes riojanos.

. Accion 2.2.H.1. Desarrollo del programa de formacion en comunicacion y publicidad institu-
cional para estudiantes de grado universitario.

2.3. Normas de identidad grafica corporativa

El articulo 9.5 del proyecto de Ley de Comunicacion y Publicidad Institucional establece que: «Junto a
la informacion referida a las campafas de publicidad, el plan incluird los fines u objetivos corporativos
que, en su caso, deberdn estar presentes en las diferentes campafias de publicidad, asi como las pautas
de identidad grdfica corporativa a las que deben sujetarse, y en todo caso la identificacion de la camparia
como institucional.»

Para este fin, el Consejo de Gobierno aprobo, en sesion de 17 de febrero de 2017, el PROGRAMA DE
IDENTIDAD PUBLICITARIA DEL GOBIERNO DE LA RIOJA. Este programa recoge el conjunto de normas,
instrucciones vy criterios de identidad grafica que regiran en la publicidad institucional del Gobierno de
La Rioja. (Ver anexo I) y que deberan cumplirse cualquiera que sea el formato y/o el soporte empleado.

Los elementos publicitarios que, con caracter excepcional y de forma aislada, se contraten de forma
independiente por los 6rganos de la Administracion autonomica y los entes publicos deberan cumplir
también con estas pautas de identidad corporativa. Para este fin, los secretarios generales técnicos dic-
taran una instruccion dirigida a los empleados publicos de su 6rgano.



3. Proceso participativo
vy metodologia

En una politica transversal como es la comunicacion |la participacion constituye un eje horizontal ne-
cesario para dar cumplimiento a los objetivos que se establecen en los diferentes departamentos del
Gobierno de La Rioja. Contando con todos los agentes, se cumplen las expectativas generales y las indi-
viduales de cada 6rgano. Para este fin, se abrié un proceso participativo a todas las consejerias y entes
publicos; y se establecio una metodologia de trabajo comun para todos. A esta colegiacion de esfuerzos
en la elaboracion del plan también se incorporé una toma colegiada de decisiones, con la que implicar
aun mas a los niveles directivos y mejorar el sentimiento de pertenencia del plan anual de publicidad
institucional.

3.1. Organizacion de esferas y niveles para la redaccion del plan anual

La Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accion Exterior establecié un conjunto de
esferas de intervencion orientados a una correcta y coordinada redaccion del plan de publicidad. Estas
esferas fomentaron la participacion activa y coordinada de todos los 6rganos de la Administracion y
estuvieron compuestas por dos niveles:

= EL GENERAL, que correspondi6 siempre al personal de la consejeria de Presidencia

= EL DEPARTAMENTAL, conformado por personal de cada uno de los 6rganos de la Administracion y
de los entes publicos del Gobierno de La Rioja.

A) ESFERA DE DECISION

Uno de los objetivos de la direccion estratégica de comunicacion es fomentar de la toma de decisiones
colegiada sobre los principales asuntos de la politica de comunicacion del Gobierno. La publicidad, como
formula comunicativa de especial importancia, también se incorporé en la esfera de las decisiones co-
legiadas.

En el nivel general, se identificaron tres nucleos de especial importancia sobre los que se actuaron: la
mesa de directores de gabinete, como responsables de la comunicacion de cada uno de los departamen-
tos; los secretarios generales técnicos, competentes en materia de identidad corporativa® del Gobierno
de La Rioja y el Consejo de Gobierno, cuspide de las decisiones de la Administracion autondmica, de
conformidad con la Ley de Gobierno.

En el nivel departamental, se dio libertad a los titulares de las consejerias para elegir el espacio de de-
cisién sobre las campafas publicitarias, aunque se identificaron los Consejos de Direccién, donde estan
representados los niveles intermedios de cada departamento, como el espacio de deliberacion natural
sobre la publicidad institucional.

* Contemplado en el Articulo 12 del Decreto 81/2003, de 18 de julio.



Esfera de decision del plan de publicidad

Directores/as de Gabinete

Mesa de Directores de Gabinete de las consejerias

Secretarios/as Generales

General Comisidn de Coordinacion PO
Técnicos/as

Consejeros/as

Consejo de Gobierno del Gobierno de La Rioja

Consejo de Direccion de la consejeria u

Departamental homaélogo en los entes publicos

B) ESFERA DE COORDINACION

La diversidad competencial, la amplitud de objetivos comunicativos y la dimension organizativa del
Gobierno de La Rioja determinaron la constitucion de una segunda esfera para la coordinacion del plan
de publicidad institucional.

En el nivel general, el equipo humano de la Consejeria de Presidencia asumio la coordinacién general y
la interlocucion con los niveles departamentales. Desde este 6rgano de la Administracion se establecie-
ron los criterios y las pautas comunes para el disefio de las diferentes campafnas del resto de departa-
mentos; y se orient6 al resto de coordinadores para la mejora de las propuestas formuladas.

En el nivel departamental, se identifico la direccidon de gabinete como figura para la coordinacion por su
rol comunicativo, su proximidad con la esfera de decisién y su cercania con la esfera de disefio.

Esfera de coordinacion del plan de publicidad

Organo de la Administracion con
General Consejeria de Presidencia competencias en publicidad institu-
cional

Responsable de comunicacion en

Departamental Director de Gabinete cada departamento

C) ESFERA DE DISENO Y CONCEPTUALIZACION DE LAS CAMPANAS

Para el disefio y la conceptualizacion de las campanas publicitarias del Gobierno de La Rioja se esta-
blecié un Unico nivel, el departamental, donde se dio libertad y autonomia a cada departamento para
establecer la dinamica de participacion: en algunos, fueron los propios mandos intermedios, asistidos
por la esfera de coordinacion, los que asumieron el diseno; mientras que otros deparmentos implicaron
también a otros roles de la funcion publica, como los jefes de servicio y de seccion o los profesionales
del periodismo adscritos a la Unidad de Medios de Comunicacion del Gobierno de La Rioja.

Esfera de disefo del plan de publicidad

Directores Generales
Empleados publicos de la Jefes de servicio y de seccion
Administracion autonomica Directores de gabinete
Periodistas

Departamental
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Objetivo Audiencia Idea Desarrollo Evaluacion

3.2. Metodologia de diserio (OAIDE)

La Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accion Exterior establecido una metodologia
de disefo Unica para las campanas publicitarias del Gobierno de La Rioja, denominada OAIDE; un acro-
nimo formado por cinco palabras clave: el objetivo, la audiencia, la idea o mensaje fuerza, el desarrollo
o implementacion y la evaluacion.

La esfera de disefio y conceptualizacion de las campafas trabajo de forma coordinada para definir, una
vez diagnosticadas las necesidades publicitarias, los siguientes aspectos técnicos de las campanas a
implementar:

El objetivo o los objetivos que pretendian alcanzar las iniciativas publicitarias. Estos fines debian
estar argumentados en datos objetivos debidamente recabados vy en indicadores de estructura de
las politicas publicas sobre las que impactaban.

Los publicos objetivos primarios y secundarios de las campafas publicitarias, debidamente cuan-
tificados de acuerdo a un conjunto de fuentes primarias de la Administraciéon autonomica y del
Estado.

La idea principal, y el correspondiente mensaje-fuerza de la campana publicitaria.

El desarrollo y la implementacion, donde, en colaboracion con la consejeria de Presidencia, se de-
finié la tactica publicitaria, los elementos de comunicacion y se disefo la estrategia publicitaria de
cada una de las campafas.

La posevaluacion, a través de un conjunto de indicadores de resultado -propios de la planificacion
publicitaria- y de impacto en la sociedad.

A) MATERIALES DE TRABAJO

Todas estas consideraciones técnicas quedaron reflejadas en dos documentos diferentes:

Las fichas basicas de campana, que se acompafan en este plan, y que recogen todas las exigencias
informativas del proyecto de Ley de Comunicaciéon y de Publicidad Institucional.

Los pliegos de prescripciones técnicas y memorias que serviran como documentos técnicos para la
formulacion relacional de la politica de publicidad y guiaran la implementacion y la posevaluacion
de cada una de las campanas.

Las estrategias de medios de cada una de las campanfas, organizadas por la consejeria de Presiden-
cia, Relaciones Institucionales y Accién Exterior.






4. Las campanas
de publicidad de 2019

4.1. Presentacion

El plan de publicidad para 2019 esta compuesto por 37 campaias de publicidad, de las que 31 co-
rresponden a los 6rganos de la Administracion General de la Comunidad Auténoma de La Riojay 6 a
los entes publicos. La inversion de las campafas publicitarias del Gobierno de La Rioja asciende a 4,5
millones de euros, de los que 1,57 millones de euros corresponden a las campaiias de la Administracion
General, coordinadas en la Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accidén Exterior y
2,96 millones al resto del Sector Publico riojano.

Como novedad en la informacion econémica de este plan, la estimacion previa de la inversion publici-
taria agrupa, por vez primera, en una misma cifra econémica la actividad completa correspondiente a
una campana de publicidad institucional: el contrato de creacién (creatividad publicitaria) y de difusién
publicitaria.

4.2. Tipologias de campaiias

El plan anual de publicidad institucional para 2019 ha dado continuidad a las tipologias de campanas
definidas en esta legislatura, en la que se fortalece la utilidad publica de la publicidad, mediante la am-
pliacion de las campanas de servicio publico, culturales; y la capacidad de |a publicidad para intervenir
y producir cambios sociales.

Difundir asuntos vinculados con el concepto territorial de La Rioja (Comuni-
Institucionales dad de La Rioja), las sefias de identidad y otros elementos caracteristicos. Se
incluyen aqui los retos de Comunidad formulados en la IX Legislatura.

Mejorar la notoriedad y el conocimiento de las instituciones y los 6rganos y

Corporativas - L, X . s s
P centros de la Administracion o difundir su mision, vision y valores.

Difundir convocatorias de ayudas y servicios de la Administracion autono-
De servicio publico mica. Difundir la iniciativa legislativa del Gobierno y los planes propios de
la accion politica.

Culturales Difundir la oferta cultural de La Rioja y del Gobierno de La Rioja.

Promover la concienciacion social, evitar conductas de riesgo y fomentar la

Sociales 9 X - A
educacion social en asuntos de interés.

Difundir asuntos relacionados con el empleo, la empleabilidad y la capacita-
cion de las personas.

De formacion y empleo




4.3. Clasificaciones de las campanas

Las clasificaciones permiten organizar las campanas publicitarias de acuerdo a diferentes criterios.

4.2.1. Clasificacion legislativa

La clasificacion legislativa agrupa las campafas en torno a los objetos de las campanas recogidos en el
articulo 6 del proyecto de ley de Comunicacion y Publicidad Institucional. De acuerdo a este criterio, se
muestran los siguientes resultados:

0
c
(0]
w0

N.° de campafas

cimiento de valores y principios constitucionales y estatutarios 1

o

Derechos y obligaciones

o

Disposiciones juridicas

~

Programas y actuaciones de interés

-
-

Servicios que se prestan y actividades que se desarrollan

N

Valores, sefias de identidad o cualidades del territorio
Prevencion de riesgos y proteccion de dafos, orden y seguridad publica 7
Apoyo a sectores econémicos y fomento del turismo 8

Difusion de la cultura y el patrimonio histérico 1

4.2.2. Clasificacion tipologica

La clasificacion tipologica organiza las campanas de acuerdo a los tipos de campafias publicitarias
previstas. De acuerdo a este criterio, se muestran los siguientes resultados:

Tipo de campafa

N.° de campafas

Institucionales

| wI

Corporativas

-
N

De servicio publico

N

Culturales

=
o

Sociales

funy

De empleo y formacién

D
N
w
2]
<1}
2
=
(o]
<1}
[=}
o
=)
o
[a]
o
=}
<}
3
0
1]

La clasificacion econdmica agrupa las campafias de acuerdo a la estimacion de inversion publicitaria
prevista para cada una. De acuerdo a este criterio, se muestran los siguientes resultados:

Tipo de campafa N.° de campafas

De 0 a 18.000 euros

o

De 18.000 a 36.000 euros

w

De 36.000 a 54.000 euros

De 54.000 a 72.000 euros

(o)}

Mas de 72.000 euros

w

N
ul

13
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4.2.4. Clasificacion organizativa

La clasificacion organizativa ordena las campanas publicitarias de acuerdo a los 6rganos de la Adminis-
tracion y entes publicos responsables. De acuerdo a este criterio, se muestran los siguientes resultados:

Organo de la administracion o ente publico N.° de campafas

Presidencia

~N

Administracion Publica y Hacienda 2
Salud 5
Politicas Sociales, Familia, Igualdad y Justicia 2
Desarrollo Econémico e Innovacion 4
Educacion, Formacion y Empleo 5
Agricultura, Ganaderia y Medio Ambiente 3

Fomento y Politica Territorial 3

Resto del sector publico 6
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* Gobierno Portavoz Publicidad
"m‘ de La Rioja del Gobierno | Institucional

Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/001

O Subcampanas X Sectores

DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacion de la campafa

Dia de La Rioja

Organo solicitante

Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accion Exterior

Responsablede la campaia

Nombre y apellidos
Mario Martinez Fernandez
Cargo Correo-e Ext
Directorde Gabinete mamartinez@larioja.org 31627
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcion de lacampaia
Institucional X Campanainstitucional con motivo del Dia de La Rioja.
Corporativa O
Servicio publico O
Empleo y Formagion ]
Cultural ]
Social O

onevossenampms |
1. Difundir el significado del Dia de La Rioja entre los ciudadanos, de acuerdo a Ley 4/1985,de 31 de mayo.
2. Difundirlas sefias de laidentidad riojana yfomentar el conocimiento sobre el Estatuto de Autonomia.
3. Informar de las diferentes actividades programadas porlas instituciones regionales.

Grupos objetivos de la campafia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambito de influencia

Regional

Duracion Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatrimestre O
Determinada X Tercer cuatrimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet
X Diarios digitales
DX

Prensa Motores de busqueda, blogs y publicidad online
Redes sociales

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,)
ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

100000 € IVA Incluido
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* Gobierno Portavoz Publicidad

% de La Rioja del Gobierno | Institucional

Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/002

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Dia de Europa

Organo solicitante

Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales yAccion Exterior

Responsablede la campaia

Nombre y apellidos
Mario Martinez Fernandez
Cargo Correo-e Ext
Directorde Gabinete mamartinez@larioja.org 31627
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcionde lacampania
Institucional X Campanainstitucional del Dia de Europa.
Corporativa O
Servicio publico O
Empleo y Formacion ]
Cultural ]
Social O
Obistvosdelcompre
1. Difundirla efémeride europea en la sociedad riojana.
2. Mejorar el grado de conocimiento ciudadano de la Unién Europea, sus instituciones y su funcionamiento.
3. Explicar la repercusion de la condicion europea de nuestra region.

Grupos objetivos de la campaiia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.
Ambitode influencia

Regional

Duracion Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre

Trimestral O Segundo cuatimestre X
Determinada X Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

48 000 € IVA Incluido
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* Gobierno Portavoz Publicidad
"m‘ de La Rioja del Gobierno | Institucional

Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/003

O Subcampanas X Sectores

DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Becas de Comunicacion

Organo solicitante

Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales yAccién Exterior

Responsablede la campaia
Nombre y apellidos

Mario Martinez Fernandez

Cargo Correo-e Ext

Directorde Gabinete mamartinez@]arioja.org 31627

DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcion de lacampaia

Campaia de empleo yformacién sobre el nuevo programa de
becas de formacion en comunicacién

Institucional |
Corporativa O
Servicio publico O
X
O

Empleo y Formacion
Cultural

Social [l

Objetivos de lacampaiia

1.- Informar sobre la convocatoria de becas de formacién en comunicacion.

Grupos objetivos de la campafia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambito de influencia

Duracion Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatrimestre O
Determinada X Tercer cuatrimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

26 000 € IVA Incluido

19



* Gobierno Portavoz Publicidad

% de La Rioja del Gobierno | Institucional

20

Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/004

[l Subcampanfas X Sectores

DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Participa es para ti

Organo solicitante

Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales yAccién Exterior

Responsablede la campaiia

Nombre y apellidos
Mario Martinez Fernandez
Cargo Correo-e Ext
Directorde Gabinete mamartinez@larioja.org 31627
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia
Institucional [ Campafia corporativa sobre la politica de participacién ciudadana
Corporativa X en el Gobierno de La Rioja.
Servicio publico O
Empleo y Formacion ]
Cultural ]
Social O
Obisivosdeleampaia
1. Incrementar el nimero de usuarios de los programas de participacion ciudadana del Gobierno de La Rioja.
2. Mejorar el grado de conocimiento del programa Participa del Gobierno de La Rioja.

Grupos objetivos de la campaia

Riojanas yriojanos de entre 18 y 65 afnos.
Ambito de influencia

Regional

Duracién Previsionde inicio

Anual X Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

46 000 € IVA Incluido




* Gobierno Portavoz Publicidad
"m‘ de La Rioja del Gobierno | Institucional

Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/005

O Subcampanas X Sectores

DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Guia de la Comunicacion

Organo solicitante

Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales yAccién Exterior

Responsablede la campaia
Nombre y apellidos

Mario Martinez Fernandez

Cargo Correo-e Ext

Directorde Gabinete mamartinez@]arioja.org 31627
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcion de lacampaia

Campana informativa sobre los nuevos servicios digitales de la
Guia de la Comunicacion

Institucional |
Corporativa O
Servicio publico X
O
O

Empleo y Formacion
Cultural

Social [l

Objetivos de lacampaiia

Informara los ciudadanos de los nuevos recursos y utilidades digitales incorporados a la Guia de la Comunicacio n

Grupos objetivos de la campafia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambito de influencia

Duracion Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatrimestre O
Determinada X Tercer cuatrimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

35 000 € IVA Incluido
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* Gobierno Portavoz Publicidad

% de La Rioja del Gobierno | Institucional

Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/006

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Portal web larioja.org

Organo solicitante

Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales yAccién Exterior

Responsablede la campaiia
Nombre y apellidos

Mario Martinez Fernandez

Cargo Correo-e Ext

Directorde Gabinete mamartinez@larioja.org 31627
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia

Campafainformativa sobre la nueva web del Gobiernode La
Rioja

Institucional

Corporativa

L]
O
Servicio plblico X
O
O

Empleo y Formacién
Cultural
Social O

Objetivos de la campana

Informar a los ciudadanos sobre la nueva web del Gobierno de La Rioja, sus servicios y sus utilidades principales.

Grupos objetivos de la campaiia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambitode influencia

Duracién Previsionde inicio
Anual O Primer cuatrimestre
Trimestral X Segundo cuatimestre X
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

52 000 € IVA Incluido
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* Gobierno Portavoz Publicidad
"m‘ de La Rioja del Gobierno | Institucional

Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/007

O Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Fraude Fiscal

Organo solicitante

Responsablede la campaia
Nombre y apellidos

Concepcién Nieto Calvo

Cargo Correo-e Ext

Jefa de Gabinete cnieto@larioja.org 31615
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campafa Descripcion de lacampaia

Campania de concienciacion sobre las consecuencias del fraude
fiscal

Institucional |
Corporativa O
Servicio publico O
O
O

Empleo y Formacion
Cultural

Social X

Objetivos de lacampaiia

1. Promover comportamientos responsables frente a la fiscalidad yfacilitar la comprension ciudadanaenel
cumplimiento de las obligaciones tributarias.

2. Reducirla incidenciade la evasion fiscal en la economiaregional

Grupos objetivos de la campafia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambito de influencia

Duracion Previsionde inicio
Anual O Primer cuatrimestre
Trimestral O Segundo cuatrimestre X
Determinada X Tercer cuatrimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

50 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/008

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Declaracion de la Renta

Organo solicitante

Responsablede la campaia
Nombre y apellidos

Concepcién Nieto Calvo

Cargo Correo-e Ext

Jefa de Gabinete chieto@larioja.org 31615
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campafa Descripcionde lacampania

Campanainformativa sobre los servicios de asesoramiento para
la declaracion de larenta

Institucional
Corporativa

L]
O
Servicio piblico X
O
O

Empleo y Formacion
Cultural

Social O

Objetivos de la campaia

1.- Incrementar el nimero de consultas en los servicios de asesoramiento con motivo de la Campafa de la Renta.

Grupos objetivos de la campaiia

Jovenes y personas de edad.

Ambito de influencia

Duracion Previsionde inicio
Anual O Primer cuatrimestre
Trimestral O Segundo cuatimestre X
Determinada X Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales [

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

50 000 €IVA Incluido




* Gobierno Portavoz Publicidad

% de La Rioja del Gobierno | Institucional

Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/009

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Elecciones autonomicas y municipales

Organo solicitante

Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales yAccién Exterior

Responsablede la campaiia
Nombre y apellidos

Mario Martinez Fernandez

Cargo Correo-e Ext

Directorde Gabinete mamartinez@larioja.org 31627
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia

Campanainformativa sobre las elecciones autonémicasy
municipales

Institucional

Corporativa

X
O
Servicio plblico O
O
O

Empleo y Formacién
Cultural
Social O

Objetivos de la campana

1.- Informar a los ciudadanos de La Rioja sobre las cuestiones legales yprocedimentales referidas al proceso
electoral.

Grupos objetivos de la campaia

Sociedad riojana en general.

Ambitode influencia

Duracién Previsionde inicio
Anual O Primer cuatrimestre
Trimestral O Segundo cuatimestre X
Determinada X Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

52 000 €IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/010

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Artesania de La Rioja

Organo solicitante

Consejeria de Desarrollo Econémico e Innovacién

Responsablede la campaia
Nombre y apellidos

Sandra RodriguezTaboada

Cargo Correo-e Ext

Directora de Gabinete srtaboada@larioja.org 31929
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampania

Campanfa para promocionar las actividades organizadas porel
Gobierno de La Rioja para promocionar el sector artesano

Institucional
Corporativa
Servicio publico

Empleo y Formacion
Cultural

Social

Objetivos de la campaia

O X0 O0o|d

1.Difundir las ferias de Artesania y talleres organizados por el Gobierno de La Rioja para el sectorartesano.
2 Lograrasistencia alas actividades programadas

Grupos objetivos de la campaiia

Riojanos entre 30y 65 afos
Ambitode influencia

Regional

Duracion Prevision de inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemnet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

50 000 €IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/011

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Ahorro Energético

Organo solicitante

Consejeria de Desarrollo Econédmico e Innovacién

Responsablede la campaiia
Nombre y apellidos

Sandra RodriguezTaboada

Cargo Correo-e Ext

Directora de Gabinete srtaboada@larioja.org 31929
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia

Institucional Campanfa para promover la eficiencia y ahorro energético en

hogares riojanos

Corporativa

L]
O
Servicio plblico O
O
O

Empleo y Formacién
Cultural
Social X

Objetivos de la campana

1. Concienciarala poblacion en general sobre actuaciones que promueven el ahorro de energia en los hogares.

Grupos objetivos de la campaia

Sociedad riojana en general

Ambitode influencia

Duracién Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

45 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/012

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Fundacion San Millan

Organo solicitante

Consejeria de Desarrollo Econémico e Innovacién

Responsablede la campaia
Nombre y apellidos

Sandra RodriguezTaboada

Cargo Correo-e Ext

Directora de Gabinete srtaboada@larioja.org 31929
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcionde lacampania
Institucional Campanfa corporativa sobre la Fundacién San Millan
Corporativa

Servicio publico

Empleo y Formacion
Cultural

Social

Objetivos de la campaia

(| >

1.- Aumentar la notoriedad de la Fundaciéon San Millan entre los ciudadanos riojanos.
2 .- Difundirla efeméride del XX Aniversario de la FSM y sus actividades.

Grupos objetivos de la campafia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambito de influencia

Regional

Duracion Prevision de inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

43 000 € IVA Incluido

28



* Gobierno Portavoz Publicidad
% de La Rioja del Gobierno | Institucional

Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/013

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Prevencion de Riesgos Laborales

Organo solicitante

Consejeria de Desarrollo Econédmico e Innovacién

Responsablede la campaiia

Nombre y apellidos

Sandra RodriguezTaboada

Cargo Correo-e Ext
Directora de Gabinete srtaboada@larioja.org 31929

DATOS TECNICOS DELA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia

Campafa de concienciacion sobre los riesgos laborales y la salud
laboral

Institucional
Corporativa

L]
O
Servicio plblico O
O
O

Empleo y Formacién
Cultural
Social X

Objetivos de la campana

1.- Mejorar la seguridad laboral y prevenir los riesgos laborales en la Comunidad Autdbnoma de La Rioja.

2.- Concienciara grupos de interés sobre los habitos responsables yla salud en el trabajo.

Grupos objetivos de la campaia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambitode influencia

Duracién Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

55 000 €IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/014

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Agricultura en La Rioja

Organo solicitante

Consejeria de Agricultura, Ganaderiay Medio Ambiente

Responsablede la campaia

Nombre y apellidos
Yerma Azofra Garcia
Cargo Correo-e Ext
Jefa de Gabinete yazofra@larioja.org 31626
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcionde lacampania
Institucional [ Campana de servicio publico sobre politicas publicas dirigidas al
Corporativa 0 sectorprimario.
Servicio piblico X
Empleo y Formacion ]
Cultural ]
Social O
Objeivosdomeampdis
1.- Aumentar el conocimiento de los servicios yayudas publicas dirigidas a los profesionales del sector primario.

Grupos objetivos de la campaiia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambito de influencia

Duracion Previsionde inicio

Anual X Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

52 000 €IVA Incluido

30



* Gobierno Portavoz Publicidad

% de La Rioja del Gobierno | Institucional

Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/015

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Premios Capital

Organo solicitante

Responsablede la campaiia
Nombre y apellidos

Yerma Azofra Garcia

Cargo Correo-e Ext
Jefa de Gabinete yazofra@larioja.org 31626

DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campafa Descripcionde lacampaiia

Institucional Campafainformativa sobre los Premios Capital

Corporativa

L]
X
Servicio plblico O
O
O

Empleo y Formacién
Cultural
Social O

Objetivos de la campana

1.- Difundir el reconocimiento y las buenas practicas en La Rioja relacionado con la calidad agroalimentaria.

Grupos objetivos de la campaia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambitode influencia

Duracién Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

46 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/016

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia
PAC en La Rioja

Organo solicitante

Responsablede la campaia
Nombre y apellidos

Yerma Azofra Garcia

Cargo Correo-e Ext
Jefa de Gabinete yazofra@larioja.org 31626
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campaia Descripcionde lacampania

Institucional Campanainformativa sobre la PAC en La Rioja
Corporativa

Servicio publico

Empleo y Formacion
Cultural

Social

Objetivos de la campaia

O OO X 0 E

1.- Aumentar el conocimiento de la PAC entre la sociedad riojana.
2.- Acercar los servicios y ayudas promovidas en el marco de la PAC a los profesionales del sector primario.

Grupos objetivos de la campafia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambito de influencia

Regional

Duracion Prevision de inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

53 000 €IVA Incluido

32



* Gobierno Portavoz Publicidad

% de La Rioja del Gobierno | Institucional

Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/017

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Seguridad vial

Organo solicitante

Responsablede la campaiia

Nombre y apellidos
Victor Espuelas Olagaray
Cargo Correo-e Ext
Directorde Gabinete de la Consejeria vespuelas@larioja.org 31386
DATOS TECNICOS DELA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia
Institucional O Campania de sensibilizacion ciudadana sobre la seguridad vial
Corporativa W durante el invierno.
Servicio publico O
Empleo y Formacion ]
Cultural ]
Social X
Obisivosdeleampaia
1.- Concienciarala ciudadania riojana sobre la importancia de la seguridad vial durante el invierno, en el marco del
Plan de Seguridad Invernal del Gobierno de La Rioja.
2.- Facilitar consejos y trucos practicos en la conduccién para evitar conductas y factores de riesgo.

Grupos objetivos de la campaia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.
Ambito de influencia

Regional

Duracién Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre X
Trimestral X Segundo cuatimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

60 000 €IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/018

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Transportes de La Rioja

Organo solicitante

Responsablede la campaia
Nombre y apellidos

Victor Espuelas Olagaray

Cargo Correo-e Ext

Directorde Gabinete de la Consejeria vespuelas @larioja.org 31386
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcionde lacampania
Institucional Campana corporativa sobre Transportes de La Rioja.
Corporativa

Servicio publico

Empleo y Formacion
Cultural

Social

Objetivos de la campaia

(| >

1.- Aumentar el grado de conocimiento sobre Transportes de La Rioja yla red publica de transporte.
2 .- Informarde las diferentes lineas y frecuencias del transporte metropolitano, interurbano y rural.

Grupos objetivos de la campaiia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambito de influencia

Regional

Duracion Prevision de inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

50 000 €IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/019

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Rutas moteras de La Rioja

Organo solicitante

Responsablede la campaiia

Nombre y apellidos

Victor Espuelas Olagaray

Cargo Correo-e Ext

Directorde Gabinete de la Consejeria vespuelas@larioja.org 31386
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia

Institucional Campanainformativa sobre las rutas moteras
Corporativa

L]
O
Servicio plblico X
O
O

Empleo y Formacién
Cultural
Social O

Objetivos de la campana

1.- Difundirla nueva red de rutas moteras entre la ciudadania riojana.

Grupos objetivos de la campaia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambitode influencia

Duracién Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

45 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Cadigo de campaiia Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de camparia de publicidad CP/19/020

|:| Subcampanas |Z| Sectores

DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafia

Ayudas y servicios ADER

Organo solicitante

Agencia de Desarrollo Econdmico de La Rioja
Responsable de la campaiia

Nombre y apellidos

Luis Pérez Echeguren

Cargo Correo-e Ext.
Responsable de unidad Ipecheguren@larioja.org 31504

DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campaiia Descripcion de la campana

Institucional ] Campanfa informativa de la ADER para dar a conocer los

Corporativa OJ diferentes servicios y ayudas que tiene a disposicion de empresas
—— y emprendedores

Servicio publico X

Empleo y Formacion ]

Cultural ]

Social ]

Objetivos de la campaiia

1. Difundir las 23 lineas, agrupadas por areas, incluidas en el Plan Estratégico de la ADER.
2. Dar a conocer los servicios que ofrece la ADER para empresas y emprendedores

Grupos objetivos de la campana
Empresas y emprendedores
Ambito de influencia

Regional

Duracion Prevision de inicio

Anual ] Primer cuatrimestre X

Trimestral ] Segundo cuatrimestre ]

Determinada = Tercer cuatrimestre ]

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en internet

Radio X] | Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior -E. Publicaciones (folletos, dipticos y otros...) |Z|

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

36 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/021

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Los valores del deporte

Organo solicitante

Responsablede la campaiia

Nombre y apellidos
Susana SaezlLazaro
Cargo Correo-e Ext
Jefa de Gabinete ssaez@larioja.org 31042
DATOS TECNICOS DELA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia
Institucional O Campana social para difundirlos valores del deporte y el juego
Corporativa O limpio.
Servicio publico O
Empleo y Formacion ]
Cultural ]
Social X
onewosgelcampn |
1.- Difundirlos valores y los principios de la practica deportiva. +2.- Reducirel niumero de agresionesy conflictos
interpersonales en el desarrollo de practicas deportivas.
3.- Informarde los decalogos de la direccion general del Deporte.

Grupos objetivos de la campaia

Nifios y jovenes riojanos; familias de la Rioja.
Ambito de influencia

Duracién Previsionde inicio

Anual X Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

46 000 € IVA Incluido

37



* Gobierno Portavoz Publicidad

% de La Rioja del Gobierno | Institucional

Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/022

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Dia internacional de la mujer trabajadora

Organo solicitante

Responsablede la campaia

Nombre y apellidos

Susana SaezLazaro

Cargo Correo-e Ext
Jefa de Gabinete ssaez@larioja.org 31042

DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampania

Institucional Campafia de concienciacion con motivo de la mujer trabajadora
Corporativa

Servicio publico

Empleo y Formacion
Cultural

Social

Objetivos de la campaia

D) Y |

2.- Concienciar a la poblacion riojana sobre la necesidad de avanzar en la igualdad de género y fortalecer el papel de
las mujeres enla sociedadriojana.

Grupos objetivos de la campaiia

Sociedad riojana en general
Ambitode influencia

Regional

Duracion Prevision de inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

52 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/023

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Paseos saludables

Organo solicitante

Consejeria de Salud
Responsablede la campaiia
Nombre y apellidos

Jose Angel Ochoa Nieto

Cargo Correo-e Ext

Jefe de Gabinete joseangelochoa@larioja.org 31632
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia

Institucional Campafasocial para el fomento de |la practica del ejercicio fisico.

Corporativa
Servicio publico

Empleo y Formacién
Cultural

Social

Objetivos de la campana

X OO O0o|Q

1.- Concienciarala ciudadania riojana sobre la necesaria practica de ejercicio fisico para unavida saludable.

2.- Aumentar el numero de participantes en el programa de Paseos Saludables del Gobierno de La Rioja.

Grupos objetivos de la campaia

Familias riojanas yriojanos de edad (mas de 65 afos).
Ambito de influencia

Regional

Duracién Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre

Trimestral O Segundo cuatimestre X
Determinada X Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

42 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/024

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacion de la campaiia

Alianza por la Salud

Organo solicitante

Consejeria de Salud
Responsablede la campaia
Nombre y apellidos

Emilio Gonzalo Navarro Garcia

Cargo Correo-e Ext

Subdirector Del Centro De Informacién Y Atencién Al Usuario egnavarro@riojasalud.es 00000
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcionde lacampania

Institucional Campana corporativa del programa Alianza Riojana porla Salud.

Corporativa
Servicio publico

Empleo y Formacion
Cultural

Social

Objetivos de la campafa

(|~

1.- Incrementar el grado de notoriedad de la Alianza Riojana porla Salud enla sociedad.
2 .- Difundir las iniciativas y actividades sanitarias.

3.- Promover la adhesion de terceros ala Alianza Riojana porla Salud.

4 .- Concienciar alos ciudadanos sobre el cuidado propio de la salud.

Grupos objetivos de la campaiia
Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambito de influencia

Regional

Duracion Previsionde inicio

Anual X Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatrimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

Radio X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior -E- Publicaciones (foletos, dipticos y otrs..)) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

55 000 € IVA Incluido




€ Gobierno
+® ¢ de La Rioja

Portavoz

Publicidad institucional

Ficha basica de campaiia de publicidad

DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

del Gobierno

Publicidad
Institucional

Cadigo de campaiia

Tramitacion (Intervencion)

CP/19/025

[l Subcampanfas X Sectores

Salud Responde

Organo solicitante

Consejeria de Salud

Responsablede la campaiia

Nombre y apellidos

Emilio Gonzalo Navarro Garcia

Cargo

Correo-e

Ext

DATOS TECNICOS DELA CAMPANA

Tipologia de la campana

Institucional

Subdirector Del Centro De Informacion Y Atencion Al Usuario

Corporativa

Servicio publico

Empleo y Formacién

Cultural

0
O
X
O
O

Social
Objetivos de la campana

Grupos objetivos de la campaia

O

egnavarro@riojasalud.es

Descripcionde lacampaiia

00000

Campafia sobre el nuevo servicio de atencién de Salud

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambitode influencia
Regional
Duracion

Previsionde inicio

1.- Incrementarla notoriedad y el conocimiento del servicio informativo de Rioja Salud, asicomo las novedades que
seincorporan paramejorarla calidad de la atencion al ciudadano.

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales

Publicidad en intemet
Diarios digitales

Anual O Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatimestre O
Determinada X Tercer cuatimestre O

Prensa

Motores de busqueda, blogs y publicidad online

Publicidad exterior

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

52 000 € IVA Incluido

Redes sociales
Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,)
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Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/026

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Banco de Sangre

Organo solicitante

Consejeria de Salud

Responsablede la campaia

Nombre y apellidos

Emilio Gonzalo Navarro Garcia

Cargo Correo-e Ext
Subdirector Del Centro De Informacion Y egnavarro@riojasalud.es 00000

DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampania

Campaia de concienciacion ciudadana sobre la donaciéon de
sangre

Institucional
Corporativa

L]
O
Servicio piblico O
O
O

Empleo y Formacion
Cultural

Social X

Objetivos de la campaia

1.- Incrementar el nimero de donantes de sangre en la Comunidad Auténoma de La Rioja.

Grupos objetivos de la campaiia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambito de influencia

Duracion Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

42 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)

Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/027

[l Subcampanfias X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Verano saludable

Organo solicitante

Consejeria de Salud

Responsablede la campaiia

Nombre y apellidos

Emilio Gonzalo Navarro Garcia

Cargo Correo-e Ext

Subdirector Del Centro De Informacion Y egnavarro@riojasalud.es 00000

DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia

Campafa social sobre habitos de vida saludable durante el
verano

Institucional

Corporativa

L]
O
Servicio piblico O
O
|:|

Empleo y Formacién
Cultural
Social

1.- Difundircomportamientos y habitos de vida responsable en el verano, mediante consejos practicos, enfocados a
los diferentes publicos previstos en lacampania.

2.- Evitar las conductas deriesgo y prestar atencion especial alos segmentos de poblacion mas sensibles.

Mayores de 65 afios ymenores de 14.
El resto de publicos se definen en el brief.

Am bito de influencia

Objetlvos de lacampaiia

Grupos objetivos de la campaiia

Duracion Previsionde inicio

Anual |:| Primer cuatrimestre |:|
Trimestral X Segundo cuatrimestre X
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet

Radio X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otros...) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

50 000 €IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/028

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Acoso Escolar

Organo solicitante

Consejeria de Educacién, Formacion yEmpleo

Responsablede la campaia

Nombre y apellidos

Miguel Isasi Miguel

Cargo Correo-e Ext

Jefe de Gabinete misasi@larioja.org 31475
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcionde lacampania
Institucional Campania de sensibilizacion contra el acoso escolar.
Corporativa

Servicio publico

Empleo y Formacion
Cultural

Social

Objetivos de la campaia

D) Y |

1. Sensibilizar ala poblacion riojana sobre el acoso escolar.
2. Difundir el protocolo regional sobre acoso escolar de la Consejeria de Educacion, Formacion yEmpleo

Grupos objetivos de la campaiia

Poblacién escolarde La Riojay familias riojanas
Ambitode influencia

Regional

Duracion Prevision de inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

52 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/029

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Procesos de matricula en diferentes niveles educativos

Organo solicitante

Consejeria de Educacion, Formacién yEmpleo

Responsablede la campaiia
Nombre y apellidos

Miguel Isasi Miguel

Cargo Correo-e Ext

Jefe de Gabinete misasi@larioja.org 31475
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia

Campafainformativa sobre los calendarios de matricula
educativa parael curso2018-2019

Institucional

Corporativa

L]
O
Servicio plblico X
O
O

Empleo y Formacién
Cultural
Social O

Objetivos de la campana

1. Difundirlos procesos ycalendario de matricula en diferentes niveles educativos.

Grupos objetivos de la campaia

Multiples publicos primarios ysecundarios. Diferentes criterios de segmentacion
Ambito de influencia

Duracién Previsionde inicio

Anual X Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatrimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

50 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/030

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Oferta formativa de idiomas

Organo solicitante

Consejeria de Educacién, Formacion yEmpleo

Responsablede la campaia

Nombre y apellidos
Miguel Isasi Miguel
Cargo Correo-e Ext
Jefe de Gabinete misasi@larioja.org 31475
DATOS TECNICOS DELA CAMPANA
Tipologia de la campaia Descripcionde lacampania
Institucional O Campanainformativa sobre la oferta de idiomas del Gobierno de
Corporativa O La Rioja
Servicio publico X
Empleo y Formacion ]
Cultural ]
Social O
Obieivsdocampdi |
1. Difundirla oferta formativa de las Escuelas Oficiales de Idiomas

Grupos objetivos de la campaiia
Multiples publicos objetivos. Diferentes criterios de segmentacion.
Ambitode influencia

Duracion Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatimestre O
Determinada X Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

48 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/031

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Gratuidad de los libros de texto

Organo solicitante

Consejeria de Educacion, Formacién yEmpleo

Responsablede la campaiia
Nombre y apellidos

Miguel Isasi Miguel

Cargo Correo-e Ext
Jefe de Gabinete misasi@larioja.org 31475

DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia

Campafainformativa sobre las ayudas ala gratuidad de los libros
de texto

Institucional

Corporativa

L]
O
Servicio plblico X
O
O

Empleo y Formacién
Cultural
Social O

Objetivos de la campana

1.- Incrementar el nUmero de familias beneficiarias de las ayudas ala gratuidad de los libros de texto

Grupos objetivos de la campaia

Familias riojanas.

Ambitode influencia

Duracién Previsionde inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

55 000 €IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/032

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Barranco Perdido

Organo solicitante
La Rioja Turismo, S.A.U.

Responsablede la campaia

Nombre y apellidos
Jorge Portu Reinares
Cargo Correo-e Ext
Directorde Promocion turistica y cultural jportu@larioja.org 941276203
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA
Tipologia de la campaia Descripcionde lacampania
Institucional [ Acciones publicitarias para promocionar el parque de
Corporativa 0 paleoaventura "El Barranco Perdido"en Enciso
Servicio publico X
Empleo y Formacion ]
Cultural ]
Social O

Obieivosdomcampdi
1.Difundir la oferta de servicios de turismo familiar del parque de paleoaventura "El Barranco Perdido"
2.Incrementar el nimero de visitas al parque tematico de Enciso

Grupos objetivos de la campaiia

Familias yjovenes
Ambitode influencia

Nacional

Duracion Previsionde inicio

Anual X Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

75 000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/033

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Fitur 2019

La Rioja Turismo, S.AU.

Responsablede la campaiia

Nombre y apellidos
Jorge Portu Reinares
Cargo Correo-e Ext
Directorde Promocion turistica y cultural jportu@larioja.org 941276203
DATOS TECNICOS DELA CAMPANA
Tipologia de la campafa Descripcionde lacampaiia
Institucional O Difusion de la actividad promocional de La Rioja en |la Feria
Corporativa 0 Internacional de Turismo
Servicio publico O
Empleo y Formacion ]
Cultural X
Social O

Obisivosdeleampaia
1. Difundirel programa de actividades y eventos organizados por La Riojaen FITUR.

Grupos objetivos de la campaia

Multiples publicos primarios ysecundarios. Diferentes criterios de segmentacion

Ambitode influencia

Regional

Duracion Prevision de inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuafrimestre O
(]

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

18 150 € IVA Incluido
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Publicidad institucional
Ficha basica de campafia de publicidad

DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

Publicidad
Institucional

Caodigo de campaiia

Tramitacion (Intervencion)

CP/19/034

[l Subcampanas X Sectores

La Rioja Turismo

Organo solicitante
La Rioja Turismo, S.A.U.

Responsablede la campaia
Nombre y apellidos

Jorge Portu Reinares

Cargo

Correo-e

Ext

Directorde Promocion turistica y cultural
DATOS TECNICOS DELA CAMPANA

Tipologia de la campaia

Institucional

Corporativa

Servicio publico

Empleo y Formacion

Cultural

0
X
O
O
O

Social
Objetivos de la campaia

Grupos objetivos de la campaiia

Sociedad en general

Ambito de influencia
Nacional
Duracion

O

jportu@larioja.org

Descripcionde lacampania

941276203

Promocion de La Rioja tanto a nivel nacional como internacional

Previsionde inicio

1. PromocionarLa Rioja como destino turistico y cultural tanto a nivel nacional como internacional.
2. Difundirlas diferentes actividades que se programen desde La Rioja Turismo durante el afio.
3. Incrementarelnimero de turistas y pernoctaciones enlaregion.

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales

Publicidad en intemet
Diarios digitales

Anual X Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

Prensa

Motores de busqueda, blogs y publicidad online

Publicidad exterior

2.640 812 € IVA Incluido

Redes sociales

.E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,)

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA
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Publicidad institucional Caodigo de campana Tramitacion (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/035

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campafa

Valdezcaray

Organo solicitante

Valdezcaray S.A.

Responsablede la campaiia
Nombre y apellidos

Gonzalo Morras Echeverria

Cargo Correo-e Ext

Gerente gme@valdezcaray.es 941427172
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campana Descripcionde lacampaiia

Actividades publicitarias para promocionarla estacion de esquide
Valdezcaray

Institucional

Corporativa

L]
X
Servicio plblico O
O
O

Empleo y Formacién
Cultural
Social O

Objetivos de la campana

Difundirla oferta de servicios de turismo de invierno de la estacion de esquide Valdezcaray.

Grupos objetivos de la campaia

Toda la poblacién riojana (incluidos nifios)

Ambitode influencia

Nacional

Duracién Previsionde inicio

Anual X Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de busqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

48 400 € IVA Incluido
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Publicidad institucional Caodigo de campaia Tramitacién (Intervencion)
Ficha basica de campafia de publicidad CP/19/036

[l Subcampanas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacién de la campaiia

El Rioja y los 5 sentidos

Organo solicitante

La Rioja Turismo SAU

Responsablede la campaia

Nombre y apellidos
Mbnica Falces Sanclemente
Cargo Correo-e Ext
Responsable de Comunicacion mfalces @lariojacapital.com 36030
DATOS TECNICOS DELA CAMPANA
Tipologia de la campana Descripcionde lacampania
Institucional O Campana promocional del programa divulgativo de la cultura del
Corporativa X vino "El Riojay los 5 Sentidos
Servicio publico O
Empleo y Formacion ]
Cultural ]
Social O
Objeivosdomeampdis
Diwulgarel programa "El Riojay los 5 Sentidos, con el fin de darlo a conocer entre los ciudadanosy promoverla
venta de entradas.

Grupos objetivos de la campaiia

Mayores de edad de La Riojay de comunidades limitrofes

Ambito de influencia

Nacional

Duracion Previsionde inicio

Anual X Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Medios convencionales Publicidad en intemet

X Diarios digitales X

Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X
Redes sociales X

Publicidad exterior .E- Publicaciones (foletos, dipticos y otos..,) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

145000 € IVA Incluido
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Publicidad institucional

Ficha basica de campaiia de publicidad

Denominacién de la campafa

del Gobierno

Publicidad
Institucional

Cadigo de campaiia

Tramitacion (Intervencion)

CP/19/037

[l Subcampanfas X Sectores
DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Formacion Profesional 2019

Organo solicitante

Consejeria de Educacion, Formacién yEmpleo

Responsablede la campaiia

Nombre y apellidos

Miguel Isasi Miguel

Cargo

Correo-e

Ext

Jefe de Gabinete
DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campafa

Institucional

Corporativa

Servicio publico

Empleo y Formacién

Cultural

Social
Objetivos de la campana

Grupos objetivos de la campaia

Sociedadriojana en general
Ambito de influencia

Regional

Duracién

(| >

misasi@larioja.org

Descripcionde lacampaiia

31475

Campanfa corporativa de Formacion Profesional.

Previsionde inicio

1.- Aumentar los participantes yasistentes ala Feria de Formacién Profesional
2.- Aumentar el numero de matriculas en Formacién Profesional.
3.- Mejorar la reputacion de la Formacion Profesional.

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales
Radio

Publicidad en intemet
Diarios digitales

Anual X Primer cuatrimestre X
Trimestral O Segundo cuatimestre O
Determinada O Tercer cuatimestre O

Prensa

Motores de busqueda, blogs y publicidad online

Publicidad exterior

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

75 000 € IVA Incluido

Redes sociales
Publicaciones (foletos, dipticos y otms..,)
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5. Los patrocinios

institucionales de 2019

5.1. Presentacion

La segunda de las formulas publicitarias admitidas en la Ley de Comunicacion y Publicidad Institucional
es el patrocinio institucional. Esta herramienta tiene una naturaleza distinta a la campafa publicitaria.
Mientras que esta Ultima esta circunscrita a la comunicacion externa, el patrocinio institucional también
incide en la esfera de la comunicacion corporativa. La politica de patrocinios institucionales produce
publicidad pero genera, sobre todo, beneficios en términos de imagen corporativa.

Debe tenerse en cuenta también el emisor. Mientras que en las campafas publicitarias el Gobierno de
La Rioja aprovecha las oportunidades publicitarias para emitir un conjunto de mensajes a la ciudadania,
en el patrocinio institucional la iniciativa parte de terceros, quienes solicitan a la Administracion auto-
nomica adherirse a la iniciativa mediante una contraprestacién economica.

La politica de patrocinios institucionales es una estrategia que permite trabajar en dos conceptos claves
de la comunicacién corporativa: la identidad y la imagen corporativa.

5.2. Programa de patrocinios para 2019

De la concepcion del patrocinio institucional como un elemento cohesionador entre identidad e imagen
institucional se concluye que cualquier soporte debe tener una vinculacion con la carta de identidad
del Gobierno de La Rioja. En ella, se recoge la misién y la vision corporativa, y también los principios y
los valores que definen a la Administracion autondmica. Una politica de patrocinios rigurosa y eficaz es
aquella que va encaminada a reforzar y fortalecer los principios y valores de la identidad corporativa.

La mision vy la vision del Gobierno de La Rioja determinan también la forma de intervenciéon social,
economica y medioambiental que desea impulsar la Administracion autonémica. Esta intervencién en
la sociedad riojana, de conformidad con el mandato del Estatuto de Autonomia, conforma la agenda po-
litica del Gobierno de La Rioja, atendiendo también al conjunto de prioridades politicas que determina
la Administracion.

A) PRINCIPIOS Y VALORES DE LA CARTA DE IDENTIDAD DEL GOBIERNO DE LA RIOJA
A continuacion, se recogen los principios y valores de la carta de identidad del Gobierno de La Rioja:

a.1. Los principios del Gobierno de La Rioja son:
= La apertura, transparencia y participacion, mediante el desarrollo de un modelo de gobierno
abierto.
= Laresponsabilidad y legalidad.
= El consenso.
= La eficacia y eficiencia.



a.2. Los valores de la identidad definen al Gobierno de La Rioja como una organizacion:

= Centrada y comprometida, en las personas como destinatarios de las politicas publicas.

= Democratica e innovadora, que protege y promociona los derechos ciudadanos, al tiempo que
incorpora nuevos enfoques en las politicas publicas para multiplicar su impacto en la sociedad.

= Agil, moderna, eficaz y eficiente en la gestion de los procesos.
= orientada a los resultados.

= Abierta, participativa y transparente, que propicia el dialogo regional, favorece el entendimiento
politico y social, agrega los esfuerzos vy la voluntad de todos los riojanos.

= Responsable, integra y ejemplar en la gestion de los recursos de los ciudadanos.

= Solidaria y tolerante, que protege a las personas mas vulnerables y gestiona la diversidad social
y cultural.

= Basada en el liderazgo compartido, que estimula equipos y promueve el fortalecimiento de la
funcion publica mediante un sistema de mérito y capacidad.

B) PRIORIDADES DE LA ACCION POLITICA DEL GOBIERNO DE LA RIOJA

La vision del Gobierno de La Rioja determina el caracter vy el tipo de su intervencion economica, social y
medioambiental. La agenda politica del Gobierno de La Rioja esta conformada por un conjunto de retos
de comunidad, formulados por el presidente de la Comunidad Auténoma; v por tres grandes objetivos
prioritarios de la accion politica.

B.1. RETOS DE COMUNIDAD

= Lasociedad de la informacion y la transformacion digital de La Rioja.
= El reto demografico y el asentamiento de la poblacion.

= Lainnovacion.

= Lainternacionalizacion.

= Lacreacion de mas y mejor empleo.

B.2. TRES OBJETIVOS BASICOS

= El crecimiento econdmico v el fortalecimiento empresarial.
= La cohesion social de La Rioja.
= El desarrollo democratico de La Rioja.

5.3. Principios basicos de la politica de patrocinios institucionales

La politica de patrocinios del Gobierno de La Rioja se rige por seis principios basicos:

= La AFINIDAD de la iniciativa con los principios y restricciones de la Ley de Comunicacion y de Pu-
blicidad Institucional del Gobierno de La Rioja; y con los principios vy valores recogidos en la carta
de identidad del Gobierno de La Rioja.

= La VISIBILIDAD de la marca del Gobierno de La Rioja, a través de la actividad comunicativa y publi-
citaria que preveea desarrollarse.

= E| ALCANCE v los publicos objetivos incluidos en la iniciativa.
= La DURACION de la iniciativa.

= FE| RETORNO DE INVERSION, en términos econémicos, que pueda cuantificarse del patrocinio insti-
tucional.
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5.4. Procedimiento y resolucion

La actividades de patrocinio respaldadas por el Gobierno de La Rioja no parte de los 6rganos de la
Administracion ni de los centros gestores, sino de las propuestas que formulan los terceros. Quienes
emiten la solicitud de patrocinio son agentes externos (instituciones, empresas, colectivos y personas
fisicas). Por eso, resulta dificil aproximar una planificacion anual de patrocinios institucionales del Go-
bierno de La Rioja.

La cuantias econémicas incluidas en los contratos de patrocinio suscritos entre el Gobierno de La Rioja
y los terceros se obtienen de forma objetiva y transparente a través de una ponderacion de los criterios
técnicos explicados en el epigrafe anterior. Estos criterios, y la correspondiente valoracion, se publican
de forma anual en una reoslucion de la Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accién
Exterior.

Este acto administrativo se publica durante el primer mes del afio en curso. Sin embargo, la necesidad
de aprobar el plan anual de 2019 con una mayor antelacién imposibilita tener en este momento publi-
cada la resolucion que guiara el programa de patrocinios para el proximo afio. Las paginas siguientes
incluyen el documento administrativo que ha servido como referencia para la redaccion y objetivacion
de los contratos del segundo semestre de 2018 y no se preveén variaciones sustanciales para la que se
publicara en el mes de enero.

5.5. Transparencia y publicidad activa

Los contratos de patrocinio institucional seran publicados en el Portal de Transparencia y en la web de
Publicidad Institucional.

En el informe trimestral sobre Publicidad Institucional que se remite al Parlamento de La Rioja se reco-
geran también los patrocinios que se hubieran celebrado durante el periodo anterior.



C/. Vara de Rey 1-3

26003 Logrofio, La Rioja.
consejera.presidencia@larioja.org
Teléfono: +34 941 291 266

Presidencia,

Gobierno Relaciones Institucionales Consejera

de La Rioja y Accién Exterior

Resolucion n.° 211/2018, de la Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y
Accion Exterior, por que se modifica la resolucion n.° 8/2018, por la que se establecen los
criterios para la celebracion de patrocinios institucionales del Gobierno de La Rioja para
2018

La Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accién Exterior es el 6rgano encargado de la
competencia en materia de publicidad institucional, de conformidad con el Decreto 81/2015, por el que se
establece su estructura organica.

La publicidad institucional conforma uno de los ejes de la politica de comunicacién del Gobierno de La Rioja
y se circunscribe a la dimension de la comunicacion externa. A través de ella también se protege el
derecho a la informacién que asiste a todos los riojanos. La Administracion regional y los entes publicos, en
colaboracion con los sistemas mediatico, creativo y grafico, establecen mensajes de caracter publicitario con
los que ofrecer informacion corporativa, de servicios publicos; se difunde la oferta cultural y se trabaja en la
concienciacion ciudadana.

La Ley 7/2017, de 22 de mayo, de Comunicacién y Publicidad Institucional, establece dos férmulas
publicitarias: las campaias de publicidad institucional y los patrocinios institucionales. Ambas
expresiones tienen una naturaleza y una finalidad diferentes. Mientras que las campafias publicitarias
conectan de forma directa con las necesidades de comunicacién externa de la organizacion, el patrocinio
institucional es una féormula estrechamente vinculada con la imagen corporativa.

Sin ir mas lejos, y desde una perspectiva del emisor, en las campafas institucionales es el Gobierno de La
Rioja quien inicia el proceso de comunicacién y se dirige a la ciudadania, a través de los formatos y
soportes publicitarios. En el patrocinio institucional, el Gobierno de La Rioja se vincula a una iniciativa
organizada por terceros, de la que espera obtener un retorno de inversion en términos de imagen.

Con los patrocinios que respalda la Administracion regional se pretende fortalecer y reforzar la imagen
del Gobierno a través de la adhesion a iniciativas de terceros que conectan con la carta de identidad del
Gobierno y proyectan sus principios y valores, también llamados activos de marca en un argot corporativo.

Para avanzar en la objetivacion y la transparencia del PROGRAMA DE PATROCINIOS INSTITUCIONALES, el
Gobierno de La Rioja fij6, en su plan anual de publicidad institucional de 2018, los cinco principios
basicos sobre los que se articula la toma de decisiones:

OCUMENTO FlRMADO ELECTRON'CAMENTE en fomate FOFSA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositono seguro del Gobierno de La Rioja. P‘]K 1 6
Expediente | Tipo Procedimiento N D it
00848-2018/000258 | cidad instituci 2018/0454847
Cargo Firmante /Observaciones Fechahora

1 ‘ Consejera Begona Martinez Arregui 17/08/2018 12:10:39
2‘ SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: W6RLGJHSMWF4ASZ Direccion de verificacion: http://www.larioja.org/verificacion 17/08/2018 12:10:42
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26003 Logrofio, La Rioja.
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Teléfono: +34 941 291 266

-

Y Y
e
e

- Presidencia,
GObIeI"I'_IO_ Relaciones Institucionales Consejera
de La Rioja y Accion Exterior

La afinidad de las propuestas con la carta de identidad del Gobierno de La Rioja, con los
principios y restricciones del anteproyecto de Ley de Comunicacion y Publicidad Institucional, con la
accion politica y con otros procedimientos de la Administracion regional destinadas al fomento y el
desarrollo de iniciativas presentadas por terceros (ayudas y subvenciones, principalmente).

La visibilidad de la marca del Gobierno de La Rioja en la iniciativa patrocinada, de conformidad
con las acciones publicitarias y comunicativas que lleven incorporadas las propuestas.

El alcance y la duracion del propio patrocinio.
El retorno de inversiéon que ha obtenido el Gobierno de La Rioja por el respaldo patrocinador.

Corresponde ahora, a través de esta resolucion, fijar los criterios objetivos para la admisién y baremacién de
los patrocinios institucionales que propongan terceros a la Administracién regional,

Por todo lo anterior,

RESUELVO

PRIMERO.- PRESENTACION DE PROPUESTAS

Los terceros interesados en obtener un patrocinio institucional del Gobierno de La Rioja deberan presentar
sus propuestas a la Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accién Exterior.

La propuesta debera contemplar un informe en el que, al menos, queden reflejados los siguientes
contenidos:

La persona fisica o juridica responsable de la solicitud, asi como sus datos de contacto y una
descripcion de sus objetivos y fines corporativos.

El objeto y una breve presentacion de la actividad.
El contenido de la actividad o iniciativa a patrocinar.
El espacio temporal de la actividad a patrocinar.

El alcance del plan de comunicacion de la actividad a patrocinar.
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El plan de comunicacion de la actividad, donde se incluya las diferentes acciones de
comunicacion y/o publicitarias previstas (on y off line).

Una valoracién de las contraprestaciones que obtendra el Gobierno de La Rioja como
patrocinador de la actividad.

SEGUNDO.- SOBRE LOS CRITERIOS DE ADMISION DE PROPUESTAS E INICIATIVAS DE TERCEROS
PARA LA FORMALIZACION DE UN PATROCINIO INSTITUCIONAL

Seran objeto de baremacion aquellos patrocinios institucionales que guarden AFINIDAD con la imagen
corporativa del Gobierno de La Rioja. Por afinidad se entiende que:

a) La propuesta respeta los principios y las restricciones recogidas en el proyecto de Ley de
Comunicacion y Publicidad Institucional del Gobierno de La Rioja.

b) Los principios y valores recogidos en la carta de identidad del Gobierno de La Rioja.

c) El objeto del patrocinio guarda una relacion directa con alguno de los retos la Comunidad
Auténoma —la internacionalizacion, la innovacién, el desafio demografico, el reto digital o el
empleo-; con los ejes principales de la accion politica —/a consolidacién del crecimiento y el
fortalecimiento empresarial; la cohesion social y la Agenda para el bienestar; o la vitalidad
democratica de La Rioja- ylo cuestiones referidas a las politicas publicas de empleo, vivienda y
educacion, desde una perspectiva de la emancipacion de los jovenes.

La iniciativa propuesta guarda un objeto diferente a los procesos de concurrencia competitiva
abiertos por la Administracion regional para el fomento y el desarrollo de actividades, a través de
las diferentes convocatorias de ayudas y subvenciones.

TERCERO.- SOBRE LOS CRITERIOS DE BAREMACION DE PROPUESTAS E INICIATIVAS DE
TERCEROS PARA LA FORMALIZACION DE UN PATROCINIO INSTITUCIONAL

a) Estudiado el patrocinio, se informara al solicitante de la afinidad o no de la propuesta y, en el caso
afirmativo, se procedera a la baremacién objetiva de la propuesta para determinar la cuantia
economica del patrocinio del Gobierno de La Rioja.
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b) Con caracter previo a la celebracion del patrocinio, se indicara al proponente, mediante
comunicacion dirigida a la Consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accion Exterior,
una estimacion de la cuantia econdmica del patrocinio del Gobierno de La Rioja. Esta baremacion
se calculara de acuerdo a la siguiente tabla de criterios y puntuaciones:

Criterio de VISIBILIDAD, a calcular sobre el plan de comunicacién de la iniciativa:

Visibilidad en medios de caracter radiofénico 0,5 puntos
Visibilidad en medios televisivos 2 puntos
Visibilidad en medios de caracter impreso 1 punto

Visibilidad en soportes de publicidad exterior 1 punto
Visibilidad en publicaciones propias y herramientas de difusion
(folletos, tripticos...)

Visibilidad en internet y redes sociales 1 punto

0,5 puntos

Visibilidad en otros medios no convencionales 1 punto
Criterio de ALCANCE, a elegir entre los siguientes:
Alcance local y comarcal 1 punto

Alcance regional 2 puntos
Alcance nacional o internacional 4 puntos
Criterio de DURACION!, a elegir entre los siguientes:

Menos de un mes de duracion 1 punto
Un mes 2 puntos
Mas de un mes de duracion 4 puntos

c) Finalizada la relaciéon de patrocinio con el Gobierno de La Rioja, el tercero debera presentar una
memoria justificativa del resultado de la actividad. Esta memoria sera requisito indispensable
para el abono de la cuantia del patrocinio.

" La duracion de un patrocinio comprendera desde el inicio hasta el final de las acciones comunicativas y de difusion de la iniciativa.
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d) La memoria debera incorporar una valoraciéon econémica del retorno obtenido por el Gobierno
de La Rioja en la celebracion del patrocinio. El importe final del patrocinio institucional se
completara con el criterio de retorno de inversién, de acuerdo a la siguiente tabla de puntuaciones:

Criterio de RETORNO DE INVERSION, a elegir entre los siguientes:

Inferior al importe del patrocinio 0 puntos
Igual al importe del patrocinio 3 puntos
Superior al importe del patrocinio 5 puntos

Una vez aplicados todos los criterios, la puntuacién maxima en la baremacién de las propuestas sera de 20
puntos, y cada punto tendra un valor unitario de 750 euros sin incluir el IVA correspondiente (21%).

CUARTO.- SOBRE LA TRANSPARENCIA EN LOS PATROCINIOS INSTITUCIONALES

De acuerdo con el contenido del plan anual de Publicidad Institucional, se adoptaran las siguientes medidas
orientadas a la transparencia del programa de patrocinios institucionales del Gobierno de La Rioja:

a) La remision trimestral al Parlamento de La Rioja de los patrocinios institucionales celebrados entre
el Gobierno de La Rioja y los terceros.

b) La publicacion de los patrocinios celebrados en el portal de la Transparencia y en el portal web de
Publicidad Institucional.

Para garantizar la correcta trazabilidad del procedimiento administrativo, el servicio de Coordinacion
codificara cada patrocinio institucional de acuerdo a la estructura PI/18/0XX.
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QUINTO.- SOBRE LA EVALUACION FINAL DE LOS PATROCINIOS INSTITUCIONALES

De conformidad a lo dispuesto en el proyecto de ley de Comunicacion y Publicidad Institucional, el Gobierno
de La Rioja incluira la postevaluacion de los patrocinios institucionales celebrados por la Administracion
regional y los terceros en el informe anual de Publicidad Institucional.

SEXTO.- SOBRE EL USO DE LAS MARCAS DEL GOBIERNO DE LA RIOJA

Los patrocinios institucionales del Gobierno de La Rioja se regiran, al igual que en el resto de actividades
publicitarias, bajo el principio de marca unica. El logotipo del Gobierno de La Rioja debera aparecer en todas
las actividades comunicativas y publicitarias articuladas en el patrocinio institucional. No seran objeto de
baremacién aquellas que, aun siendo parte de la iniciativa patrocinada, no incluyan la marca del Gobierno
de La Rioja o incluyan variantes y versiones diferentes de la identidad.

a) En formatos impresos, graficos y audiovisuales, debera aparecer la marca central del Gobierno
de La Rioja bajo la expresion “Con el patrocinio de”, de acuerdo al esquema siguiente:

b) En formatos radiofénicos, debera aparecer la voz corporativa del Gobierno de La Rioja, que
estara descargable en la web de publicidad institucional dentro de www.larioja.org

SEPTIMO.- SOBRE LOS PATROCINIOS DE CARACTER DEPORTIVO

De la presente resolucién quedan excluidos los patrocinios de caracter deportivo que, en el uso de sus
competencias, pudiera establecer la direccion general con competencias en deporte. En cualquier caso, y
en base a la competencia de esta consejeria, en materia de identidad e imagen institucional, los patrocinios
institucionales deberan respetar las normas graficas fijadas en el apartado SEXTO de esta resolucion.
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7. Financiacion

de la publicidad institucional

7.1. Inversion publicitaria y creativa para las campaias de publicidad

El modelo de publicidad institucional disefiado en esta IX Legislatura centraliza la ejecucion y contra-
tacion publicitaria de la Administracion General de La Rioja en la Consejeria de Presidencia, Relaciones
Institucionales y Accién Exterior. El plan de publicidad para el 2019 incluye la siguiente memoria eco-
nomica y de financiacion:

Resumen de la inversion publicitaria y creativa

Contratos de difusion publicitaria
de la Administracion General

(a cargo de la Consejeria de
Presidencia)

14.10.1812.226.11

1.500 000 euros.

Contratos de patrocinio 14.10.1812.226.11 200 000 euros

Contratos de creacion publicitaria
(a cargo de la Consejeria 14.10.1812.227.13 130 000 euros
de Presidencia)

Contratos de publicidad, de difusion y de crea-
cion publicitaria para campafas publicitarias
de los entes publicos

A cargo de los presupuestos
determinados por cada ente publico.

Por su parte, los entes publicos del Gobierno de La Rioja disponen en sus presupuestos de partidas en-
caminadas a la ejecucion de sus correspondientes partidas presupuestarias.

7.2. Las estrategias y tacticas de medios

Las estrategias y tacticas de medios de las diferentes campafas incorporan una memoria econémica
para cada una de las campanas de la Administracion autonomica. Recogen el conjunto de operaciones
econdmicas a desarrollar para el cumplimiento de los fines de cada una de ellas.

Estos documentos se elaboran desde la metodologia OAIDE. Una vez definidos los objetivos, los publi-
cos objetivos vy la idea, comienza el desarrollo de cada una de las campanas.

La tactica publicitaria incluye el conjunto de formatos y soportes previstos en una iniciativa publicita-
ria. La seleccion de estos medios publicitarios esta vinculada a los publicos objetivos previstos y a las
audiencias Utiles previamente definidas.

Con el proposito de objetivar la seleccion de los medios de comunicacion, se han establecido diferentes
criterios de medicion de la difusién y la audiencia; y se ha establecido una clasificacion general de los
medios publicitarios, tomando como referencia la clasificacion empleada por Infoadex.



A) CLASIFICACION DE LOS MEDIOS PUBLICITARIOS

La clasificacién de Infoadex establece una organizacion y estructura de la publicidad en los sectores
publicitarios. Esta clasificacion determinara la contratacion, justificacion y fiscalizacién publicitaria en
la Administracion autondmica. De esta forma, se consideraran los siguientes sectores publicitarios:

Sector publicitario Descripcién

Publicaciones de informacidn general y periodistica de
caracter diario, semanal o periodico.

1.1. Medios impresos regionales y locales auditados

1.2. Otras publicaciones de caracter local

Publicaciones de caracter tematico o de informacion
general para un publico objetivo determinado.

Radios de corte generalista regional y local.
Radios tematicas.

3.1. Radios de corte generalista y regional

3.2. Radios de corte generalista y local

3.3. Radios tematicas regionales y locales

4.1. Diarios digitales regionales con certificado de audiencia

4.2. Otros diarios digitales regionales de informacion general

Acciones publicitarias en el espacio urbano vy rural.

Acciones publicitarias dentro de las redes sociales.

Spot publicitarios.

Acciones publicitarias en el cine.

Iniciativas de buzoneo y emailing.

Creatividad publicitaria.
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B) CRITERIOS TECNICOS DE MEDICION DE AUDIENCIAS Y DIFUSION PARA MEDIOS CONVENCIONALES

. En la PRENSA ESCRITA, se ha elegido como criterio el OJD. Uno de los principios de la publicidad
institucional es la diversidad de soportes, por lo que se toma como referencia el criterio que mas
medios audita en la Comunidad Auténoma de La Rioja. EL OJD cuantifica la difusion de los medios
impresos en nuestra region.

. En los MEDIOS RADIOFONICOS, se ha elegido como criterio el EGM, de la AIMC. Este criterio permite
obtener una audiencia detallada en las radios de corte generalista regional y local y las tematicas,
y cuantifica también la audiencia por cortes de edad y de género. En el caso de los medios radiofo-
nicos de caracter local, la participacion esta vinculada al alcance geografico.

. En los MEDIOS DIGITALES, se fija el OJD Interactiva y Comscore, excluyendo por vez primera las
fuentes propias de medicion como Google Analytics.

«  Enlos PLATAFORMAS DE PUBLICIDAD ONLINE, se fija el coste por clic.

7.3. Auditoria publicitaria de caracter externo

La consejeria de Presidencia, Relaciones Institucionales y Accion Exterior sometera la actividad publi-
citaria del Gobierno de La Rioja a un proceso de auditoria externa de los procesos econdémicos de la
publicidad institucional.

Costes indirectos de la publicidad institucional

Auditoria econémica externa 14.10.1812.227.06 10.000 euros
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