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	Publicidad institucional
Ficha básica de campaña de publicidad
	Código de campaña
	Tramitación (Intervención)

	
	CP/19/044
	 FORMCHECKBOX 
 Subcampañas    FORMCHECKBOX 
 Sectores

	DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPAÑA

	Denominación de la campaña

	Día de los Derechos Humanos 

	Órgano solicitante

	Consejería de Participación, Cooperación y Derechos Humanos

	Responsable de la campaña

	Nombre y apellidos

	Sara Carreño

	Cargo
	Correo-e
	Ext.

	Directora Observatorio Derechos Humanos 
	scarreno@larioja.org
	31386

	DATOS TÉCNICOS DE LA CAMPAÑA

	Tipología de la campaña
	Descripción de la campaña

	Institucional 
	 FORMCHECKBOX 

	La campaña debe tener como mensaje central la idea de que para garantizar los derechos humanos se necesitan políticas públicas para su consecución y una vigilancia constante por parte de las instituciones. Este mensaje central se debe apoyar en los siguientes argumentos: Es obligación del Gobierno garantizar los derechos humanos, en La Rioja se producen vulneraciones de los derechos humanos, El Observatorio de Derechos Humanos trabaja para garantizar los derechos humanos 

	Corporativa
	 FORMCHECKBOX 

	

	Servicio público
	 FORMCHECKBOX 

	

	Empleo y Formación
	 FORMCHECKBOX 

	

	Cultural
	 FORMCHECKBOX 

	

	Social
	 FORMCHECKBOX 

	

	Objetivos de la campaña

	1. Poner en valor que los derechos adquiridos son fruto de la lucha de los colectivos. Ejemplos: feminismo – participación política de la mujer, LGTBI- no discriminación, movimiento obrero – derecho al trabajo digno

2. El progreso de la humanidad se mide en los derechos alcanzados

3. Recordar que las violaciones de los DDHH se producen también en nuestra comunidad autónoma (ejemplos: discriminación por razón de género, agresión por motivos de orientación sexual, carencia de vivienda, personas que trabajan sin estar afiliadas a la Seguridad Social, condiciones de trabajo ilegales, discriminación por motivos religiosos)

4. Transmitir que el Observatorio de Derechos Humanos vela por garantizar los mismos:  ‘Tus Derechos, Nuestra Obligación’

Palabras clave: derechos humanos, progreso, lucha, garantizar, observatorio derechos humanos



	Grupos objetivos de la campaña

	Población riojana en general.

	Ámbito de influencia

	Comunidad Autónoma de La Rioja.

	Duración
	Previsión de inicio

	Anual
	 FORMCHECKBOX 

	Primer cuatrimestre
	 FORMCHECKBOX 


	Trimestral
	 FORMCHECKBOX 

	Segundo cuatrimestre
	 FORMCHECKBOX 


	Determinada
	 FORMCHECKBOX 

	Tercer cuatrimestre
	 FORMCHECKBOX 


	PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPAÑA

	Creatividad publicitaria
	     FORMCHECKBOX 


	Medios convencionales
	Publicidad en internet

	Radio
	 FORMCHECKBOX 

	Diarios digitales
	 FORMCHECKBOX 


	Prensa
	 FORMCHECKBOX 

	Motores de búsqueda, blogs y publicidad online
	 FORMCHECKBOX 


	Televisión
	 FORMCHECKBOX 

	Redes sociales
	 FORMCHECKBOX 


	Publicidad exterior
	 FORMCHECKBOX 

	Publicaciones (folletos, dípticos y otros…)
	 FORMCHECKBOX 


	ESTIMACIÓN PREVIA DE INVERSIÓN PUBLICITARIA

	18.137,90 € IVA Incluido



