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DATOS DESCRIPTIVOS DE LA CAMPANA

Denominacion de la campafia

Banco de Sangre
Organo so

Consejeriade Salud

Nombre y apellidos

Emilio Gonzalo Navarro Garcia

Cargo Correo-e Ext
Subdirector Del Centro De Informacion Y egnavarro@riojasalud.es 00000

DATOS TECNICOS DE LA CAMPANA

Tipologia de la campafia Descripcion de lacampaiia

Institucional

Campafia de concienciacion ciudadana sobre la donacion de
sangre

Corporativa
Servicio publico

Empleo y Formacion
Cultural

Social

Objetivos de lacampaiia

]

1.- Incrementar el nimero de donantes de sangre enla Comunidad Autbnoma de La Rioja.

Grupos objetivos de la campaiia

Multiples publicos objetivos. Se especificaran en el brief.

Ambitode influencia

Regional

Duracion Prevision de inicio

Anual O Primer cuatrimestre X

Trimestral Segundo cuatrimestre |
[l

L]
Determinada X Tercer cuatrimestre

PLAN DE MEDIOS DE LA CAMPANA

Creatividad publicitaria

Medios convencionales Publicidad en intemet

Radio X Diarios digitales X
Prensa X Motores de blsqueda, blogs y publicidad online X

Redes sociales X
Publicidad exterior -E- Publicaciones (foletos, dipticos y otros..) X

ESTIMACION PREVIA DE INVERSION PUBLICITARIA

42 000 € IVA Incluido




