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"¢ De qué sirve producir un vino que
es igual al de otras partes del mundo?",
se preguntaba un periodista australiano
tras haber probado la mejor cosecha de
medio centenar de bodegas de Rioja. Era
el Gltimo dia de la cata "Grandes de
Rioja" y en el mismo recinto —el Palacio
de Congresos de La Rioja-, a unos metros
de distancia, se lefan las conclusiones del
Il Foro Mundial del Vino, extraidas tras
dos dias de intenso debate con la partici-
pacion de 400 expertos vitivinicolas.
Todos habian llegado al mismo razona-
miento: ante la globalizacién de merca-
dos, los vinos europeos deben reforzar su

Periodistas asistentes a la cata “Grandes de Rioja”.

identidad para competir con los produci-
dos en los paises emergentes (Chile,
Sudafrica, Australia y Argentina), de ca-
racteristicas mas homogéneas. (Cémo?
La respuesta la tuvo esta vez un italiano,
el profesor Attilio Scienza: "'La Gnica ma-
nera de sobrevivir en el mercado global
es incidir mas en nuestro estilo; esto es,
reimplantar en Europa variedades autoc-
tonas e introducir viejas variedades que
ayuden a diferenciar los vinos europeos"'.

En este punto coincidieron préctica-
mente todos los ponentes. Incluso el pro-
fesor australiano Anthony Spawton, uno
de los artifices del espectacular creci-
miento de los vinos de su pais, se permi-
tié dar algunos consejos al sector vitivini-
cola riojano: ""El nombre de Rioja es vues-
tra propiedad intelectual y una herra-
mienta de marketing muy fuerte. Al con-
sumidor hay que ofrecerle caracteristicas
que no puedan conseguir en otros vinos
y lo méas importante que tiene el Rioja es
la variedad tempranillo. De ahi, la necesi-
dad de potenciarla y saberla vender". No
solo Spawton aposté por el tempranillo
como elemento diferenciador en Rioja; a
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lo largo de las dos jornadas en las que se
desarroll6 el Foro, 18 y 19 de mayo, en
numerosas ocasiones, hombres propios
del sector se refirieron a esta variedad co-
mo el principal baluarte de los vinos de la
Denominacion de Origen Rioja.

La sentencia

También el presidente del Gobierno
de La Rioja, Pedro Sanz, pronuncié un
discurso de clausura encaminado en este
sentido, la diferenciacion de los vinos eu-
ropeos, y riojanos, con una apuesta clara
a favor de la calidad; un modelo que, di-
jo, sale reforzado tras la sentencia del
Tribunal de Justicia de Luxemburgo que,
un dia antes de que comenzara el Foro
Mundial del Vino, fallé a favor del recur-
so presentado por La Rioja admitiendo el
derecho al embotellado de vinos en ori-
gen: "es el reconocimiento de un dere-
cho que, lejos de menoscabar la libertad
de los mercados y de competencia, ase-
gura los procedimientos de garantia de
calidad de los productores y el derecho
de los consumidores a adquirir con segu-
ridad el producto escogido™.



El consejero de Agricultura, a la Izquierda, conversa con
Rafael Milan, director general de Agricultura del MAPA.

Durante la lectura de las conclusio-
nes, el consejero de Agricultura, Javier
Erro, también reforzé esta tesis: "'supone
un paso cualitativamente importante en
los fundamentos sobre los que se basa la
filosofia que inspira toda la Politica
Agraria Comunitaria y un incremento de
las garantias ofrecidas al consumidor por
una Denominacion de Origen™.

El mercado Unico

A pesar de que la segunda edicién
del Foro del Vino, organizado por la
Consejeria de Agricultura y la Federacion
de Empresarios, estaba estructurada en
tres areas tematicas -ciencia y tecnologia,
politica agraria y economia- el debate tu-
vo un claro eje vertebrador: los dos mo-
delos de vitivinicultura actual y su posi-
cionamiento el mercado Unico. Un mer-
cado en el que se venden cada afio 260
millones de hectolitros, el 60% proce-
dentes los paises comunitarios. Aunque
el dominio de los vinos comunitarios to-
davia es claro con respecto al de los nue-
vos productores, hay que analizar la evo-
lucién de los dltimos afios para compren-
der la tendencia de crecimiento de estos
Gltimos, a costa de las producciones eu-
ropeas. Europa ha perdido en cinco afios
(de 1992 a 1997) un 6% de la produc-
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cion y un 10% de sus exportaciones,
porcentajes que han pasado a engrosar
las estadisticas de crecimiento de los pai-
ses emergentes. La vitivinicultura euro-
pea debe recuperar sus posiciones, o al
menos conservarlas, preservando la iden-
tidad de su producto basado en la cali-
dad. Prueba de ello es que las exporta-
ciones mundiales de vinos de calidad pro-
ducidos en regiones determinadas han
aumentado un 33%. Sobre el computo
global de exportaciones de la Union
Europea (en torno a 40 millones de hec-
tolitros), los vinos con etiqueta de calidad
representan el 41% del volumen y el
71% del valor economico. Estas cifras
fueron ofrecidas por Luis Carderera, ex-
secretario general de Comercio Exterior,
quien aseguré que debe existir un reco-
nocimiento mutuo en las negociaciones
con terceros paises: "'la Unién Europea
debe reconocer las practicas enoldgicas
que realizan los otros paises, y éstos, a su
vez, tienen que tener en cuenta a las
Denominaciones de Origen como siste-
mas de proteccion de los vinos de cali-
dad". “Este, agrego, es el principal fren-
te de batalla que se abre para los pro-
ductores de vinos de calidad: reconocer
que hay distintas filosoffas y distintos mo-
dos de producir vinos y que todos tene-
mos que disfrutar de la libertad de co-
mercio'. No obstante, Carderera, se
mostré optimista al afirmar que "'si al-
guien va a ganar esta batalla es la Unién
Europea porque es el principal productor
y el principal exportador, y también, evi-
dentemente, el principal consumidor".
Efectivamente, la UE es el principal
consumidor de vinos, pero en los Gltimos
afios el consumo interior ha sufrido un
retroceso. "Sélo en Espafia, dijo el profe-
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sor Spawton, en los dltimos 20 afios ha
caido el consumo un 40%". En opinién
del profesor, los nuevos exportadores
han aprovechado la falta de estrategias
competitivas de los paises tradicional-
mente productores y han destinado gran-
des inversiones, no sélo a producir bue-
nos vinos, sino a adecuarlos a los gustos
de los consumidores. *"Uno de los gran-
des cambios que esta sucediendo en el
sector vitivinicola es entender cuéles son
sus consumidores™, indic6. En este sen-
tido, asegur6 que tanto las mujeres como
los jovenes se estan incorporando con
fuerza al consumo de vinos de calidad,
por lo que es imprescindible lanzar pro-
ductos dirigidos a este segmento pobla-
cional. En este sentido, Ramén Tamames,
catedratico de Estructura Econémica de
la Universidad de Madrid, consider6 que
el sector viticola espafiol no ha cuidado la
imagen del vino, y no ha hecho suficien-
tes esfuerzos por desvincular su consumo
del de otras bebidas. Afirmé: "No sélo
hay que hacer vino, también teorizarlo y
fundamentarlo. En definitiva, hacer cul-
tura del vino™.

La OCM

La conferencia de  Maurizio
Chiappone, jefe de la Unidad de la
Direccion General de Agricultura de la
Comision Europea, se esperaba con inte-
rés por saber si iba a aportar algiin dato
sobre la financiacién que recibiran algunas
zonas vitivinicolas para reestructurar su vi-
fiedo adaptandolos a las exigencias del
mercado, medida prevista en la OCM del
vino que entra en vigor el 1 de agosto.
Pero Chiappone se mostré cauto y sélo
aventur6 que la gestion de estas ayudas
va a ser transferida a los estados miem-
bros, aunque habra un control por parte
del Consejo para evitar el fraude. No obs-
tante, Chiappone dio una clave del cami-
no que va tomar la politica de reestructu-
racion: “'Ahora se bebe menos, pero me-
jor; por tanto, no hay sitio para una vitivi-
nicultura que no personalice sus vinos™.

Tras su intervencion, los responsables
de los sindicatos ASAJA, COAG y UPA,
con distintos grados de moderacion,
mostraron cierta desconfianza sobre la
fuerza juridica y econémica de la Unién



Europea para afrontar dos temas de vital
importancia en la vitivinicultura espafiola:
la citada reconversion productiva y la re-
gularizacion de la masa vegetal. Pau
Roca, secretario de la Federacion
Espafiola del Vino (FEV), y compafiero de
mesa de los representantes sindicales y
de las cooperativas, introdujo un nuevo
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punto de vista sobre el posicionamiento
de los vinos europeos en el mercado:
""Estamos bien situados en los vinos co-
munes y pueden desarrollarse mas los vi-
nos de la gama alta, pero estamos dejan-
do los segmentos intermedios para los
paises emergentes. Por ahi estamos per-
diendo mercados y en este sentido debe-

ria ir dirigida la reestructuracion™.

El dia anterior, Carlos Falcd, gerente
de bodegas Marqués de Grifién, defen-
dia una postura similar: *'El grueso de los
vinos que salgan al mercado ha de estar
situado en la franja en la que se mueven
la mayorfa de los consumidores. Es el fu-
turo de regiones como La Rioja".

6/ El sector, por su parte, espera que la aplicacion de la nueva

1/ La calidad de la uva se presenta como el fundamento del fu-
turo desarrollo de los vinos de calidad. De hecho, ahora, tras el
nivel tecnoldgico y el conocimiento técnico alcanzado en las
elaboraciones, se requiere avanzar en las producciones de uva
de calidad, y se exige, por tanto, un esfuerzo de adaptacion y
de evolucién tanto a la viticultura como a los productores.

2/ Los paises productores europeos en general y los mediterrane-
o0s en particular cuentan con una diversidad varietal muy im-
portante. Esta diversidad ofrece unas posibilidades significati-
vas de elaboracién de vinos de calidad diferenciados entre si,
fundamentados en la interaccion entre el medio fisico donde
se desarrolla el cultivo con la diversidad de variedades viticolas.
Por el contrario, en los paises emergentes nos encontramos
con una mayor uniformidad en las variedades utilizadas que,
aunque esta desarrollando el sector de forma interesante, pue-
de motivar una pérdida de oportunidades basadas en la rique-
za de la diversidad y la singularidad.

3/ La fortaleza europea debe fundamentarse en esas posibilida-
des de diferenciacion. Debemos basarnos en el aprovecha-
miento de las variedades minoritarias y/o autéctonas, que, pe-
se a que estan despreciadas o desvalorizadas en la vitivinicul-
tura actual, pueden aportar a los vinos las suficientes caracte-
risticas diferenciales como para hacerlos singulares e irrepeti-
bles. En definitiva, extraer el maximo potencial de la uva para
conseguir la maxima expresion de calidad en el vino.

4/ La tecnologia debe acotarse; no todas las practicas enolégicas
aportan calidad al producto obtenido. También, debe susten-
tarse en una referencia deontolégica clara, ya que estamos ha-
blando de un producto, al fin y al cabo alimentario, y tenemos
que asegurar la trazabilidad y la seguridad alimentaria del con-
sumidor.

5/ En cuanto a la elaboracion, es necesario profundizar mas en la
transformacion: debe estar dirigida a la minima intervencion
posible sobre la materia prima, y favorecer los procesos que in-
cidan sobre el aroma, el color y otras caracteristicas organo-
lépticas de forma positiva y natural.

OCM vitivinicola sirva para revitalizar el sector, para incremen-
tar la proteccion de la cultura de las Denominaciones de
Origen y la defensa de las Indicaciones Geogréficas. Y es que
los distintivos de calidad tienen que seguir siendo un eje fun-
damental en la politica comercial de Unién Europea, tanto en
sus negociaciones con otros paises productores, como con
aquellos otros estados netamente consumidores.

7/ Unanimidad entre los ponentes al considerar altamente positi-

va la sentencia del Tribunal de Luxemburgo sobre el embote-
llado en origen. Esta sentencia supone un claro factor de de-
sarrollo para las zonas de produccién vitivinicolas de calidad.
Significa, también, un paso cualitativamente importante en los
fundamentos sobre los que se basa la filosofia que inspira to-
da la politica agraria comunitaria, y un incremento de las ga-
rantfas ofrecidas por una Denominacién de Origen al consumi-
dor.

8/ Asimismo, se estima que la globalizacién del comercio pro-

vocara una mayor competencia entre las producciones de dife-
rentes origenes. De todos modos, se considera necesario arti-
cular acuerdos internacionales que propicien el reconocimien-
to de précticas viticolas y enolégicas en el &mbito mundial, asf
como de la propiedad intelectual de las acepciones y nombres
empleados de forma histérica.

9/ Otra de las conclusiones de este foro se ha centrado en el res-

peto al medio ambiente, en las précticas de cultivo y de ela-
boracién sostenibles. Estas pueden crear, en un futuro proxi-
mo, diferencias significativas de la posicién competitiva de ca-
da uno de los vinos. Del mismo modo, no hay que olvidar las
posibilidades de comercio y de distribucién que ofrecen las
nuevas tecnologias: cuentan con importancia suficiente como
para no dejarlas de lado.

10/ Por Ultimo, en el Foro se han presentado las nuevas fuentes

de financiacién, e incluso otras més clasicas que el sector vi-
tivinicola no ha utilizado habitualmente, y que posibilitarian
desarrollos empresariales para la pequefia y la mediana em-
presa. Con ellas se favorecerian nuevos proyectos de procesos
de transformacion e, incluso, de implantacién de nuevas re-
des comerciales.



